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SER MINEIRO Ser Mineiro é néo dizer o que faz, nem o vai fazer,
é fingir que ndo sabe aquilo que sabe,
é falar pouco e escutar muito,
é passar por bobo e ser inteligente,
é vender queijos e possuir bancos.

Um bom Mineiro ndo laca boi com imbira,

ndo dd rasteira no vento,

ndo pisa no escuro,

ndo anda no molhado,

ndo estica conversa com estranho,

s6 acredita na fumaca quando vé o fogo,

s6 arrisca quando tem certeza,

ndo troca um passaro na mdo por dois voando.

Ser Mineiro é dizer “uai”, é ser diferente,
é ter marca registrada,

é ter histéria.

Ser Mineiro é ter simplicidade e pureza,
humildade e modéstia,

coragem e bravura,

fidalguia e elegdncia.

Ser Mineiro é ver o nascer do Sol
e o brilhar da Lua,

é ouvir o canto dos pdssaros

e o mugir do gado,

é sentir o despertar do tempo

e o amanhecer da vida.

Ser Mineiro é ser religioso e conservador,
é cultivar as letras e artes,
é ser poeta e literato,
é gostar de politica e amar a liberdade,
é viver nas montanhas,
é ter vida interior,

Carlos Drummond de Andrade é ser gente.
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A indUstria da moda de Minas Gerais possui especificidades tanto em seu estilo e técnica
de fabricacado, quanto aos aspectos econdmicos e de disseminacado dos seus produtos. A
producdo contemporanea do estado apresenta singularidades se comparada a de outras
regides do Brasil. Os ornamentos desempenham um papel relevante nessa industria, pois
impregnam as superficies das roupas de saberes que estdo relacionados a historia e a
cultura do territério. Desde o periodo colonial, o estado mineiro ja apresentava indicios
de que o gosto pela ornamentacao estava e continua presente em sua sociedade.
Diversas técnicas de beneficiamento de superficies téxteis desenvolveram-se no
territério e sédo aplicadas na producao do vestuario. Sendo assim, esta pesquisa colhe
subsidios para estabelecer relacdes entre o Design de Superficie Téxtil, a ornamentacao
e a producao contemporanea da Moda Mineira, destacando aspectos que a distinguem.
O objetivo € compreender as especificidades do produto de moda mineiro e apontar
caracteristicas que valorizem esse produto. O método adotado para o desenvolvimento
do trabalho foi o conceito de cartografia, elaborado por Gilles Deleuze e Félix
Guatarri (1995). A pesquisa, de natureza qualitativa, se deu em trés etapas: pesquisa
bibliografica, documental e depoimentos orais de dez profissionais da &rea, dentre
designers e articuladores institucionais. A contribuicdo do trabalho é o estabelecimento
de caracteristicas projetuais identificadas pelas solucdes desenvolvidas no contexto do
qual faz parte, analisando a importéncia do ornamento e as possiveis contribuicées do

Design ao desenvolvimento econdmico, cultural e social do estado de Minas Gerais.

PALAVRAS CHAVE Moda, Ornamento, Design de Superficie Téxtil, Industria do
Vestuéario, Minas Gerais.

RESUMO

ABSTRACT

The fashion industry of Minas Gerais has characteristics that both regard style and
manufacturing knowledge, as economic aspects and dissemination of its products. The
contemporary production in the state has singularities compared to other regions of
Brazil. The ornaments play an important role in this industry because impregnate the
surfaces with varied techniques on clothes that are related to the history and culture
of the territory. Since the colonial period, the state already had indications that the
taste for ornamentation was and is still present in their society. Various textile surfaces
processing techniques are developed in the territory and are applied in the production
of clothing. Therefore, this research reaps subsidies to establish relationships between
Surface Textile Design ornamentation and contemporary production of Minas Gerais,
highlighting aspects that sets it apart. The method adopted for the development of
the work was the concept of cartography, drawn by Gilles Deleuze and Felix Guattari
(1995). Opting for this methodology approach is justified as an attempt to map objective
and subjective aspects of production planning. The goal is to understand the specific
Minas Gerais’ fashion product and point out features that can enhance the product. The
contribution of this work is the establishment of projective characteristics identified by
the solutions developed in the context of which it is part, analyzing the importance of
the ornament and the possible contributions of design to economic, cultural and social

development of the state of Minas Gerais.

KEYWORDS Fashion, Ornament, Textile Surface Design, Apparel Industry, Minas Gerais.
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CONTEXTUALIZACAO

A vida coletiva conduziu a espécie humana ao desenvolvimento de interfaces de
comunicacao. Dos primeiros desenhos rupestres da pré-histéria as ferramentas digitais
do mundo contemporaneo, a convivéncia na esfera social buscou (e busca) métodos
eficazes de transmitir e receber mensagens. A necessidade de comunicar extrapola
a ordem préatica do exercicio de atividades cotidianas. Ela diz respeito a expresséo
individual de um sujeito perante um grupo, ilustra a busca por distincdo e rememora a
luta pela sobrevivéncia do homem primitivo frente as adversidades do meio natural e

social em que estéa inserido.

A historia do vestuario exemplifica o poder comunicacional dos objetos frente a
renovacdo de demandas sociais (CALANCA, 2008). A roupa demonstra exceder a funcéo
de proteger o corpo humano contra as intempéries da natureza ao assumir o relevante
papel de transmitir informacdes subjetivas. Essas informacdes comunicam valores sociais

e culturais e & a principal ferramenta do complexo sistema da moda.

A moda é um dispositivo social que afeta a vida coletiva (LIPOVETSKY, 2008). Ela possui
uma posicao privilegiada no vestuério a luz das intensas metamorfoses dos estilos de
vestir. De caréter efémero, a moda &€ um fendmeno de temporalidade curta, reflete de

maneira imediata as transformacdes da sociedade.

A dialética da pretensao e da distincdo esta na origem das transformacdes da moda
(BOURDIEU, 2003). Essa dialética é caracterizada como a luta da concorréncia, uma luta de
classes continua e interminéavel por propriedades tangiveis e intangiveis. A concorréncia
implica uma corrida em direcdo a um mesmo objetivo comum e ao reconhecimento
individual desse objetivo. Ela oscila entre valores tradicionais de uma cultura e a busca
pelo novo, o Unico. A adocdo de estilos vincula um individuo a um grupo que guarda
caracteristicas especificas. Desta forma, um individuo pretende estar integrado a um
grupo ao mesmo tempo em que impde e distingue a sua posicao perante ele. Essa

mesma relacao aparece entre o grupo e a sociedade como um todo. As sucessivas
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renovacdes estéticas demonstram visualmente essa disputa. Uma das manifestacdes
mais evidentes da materializacdo da busca por distincdo € a ornamentacéo do corpo

e do vestuério.

Os ornamentos imprimem nas superficies dos individuos, dos objetos e da arquitetura
qualidades estéticas e simbdlicas que refletem condicdes sociais, culturais e econbémicas
de diferentes territérios (JONES, 2010). Independente do periodo histérico, o ornamento
é tao necessario quanto a prépria vestimenta para compreensdao da moda em um
determinado periodo. O ornamento estabelece relacdes de pertencimento, referenciam
pessoas, lugares e objetos (PASTOUREAU, 1993). Ele reveste de propriedades visuais e
tacteis as superficies, e pode incorporar aspectos tradicionais de producao as novas

ferramentas desenvolvidas a partir do progresso da ciéncia e da tecnologia.

O Design de Superficie € uma vertente recente no campo do design, inscrito na prética
e no ensino no Brasil ha pouco mais de dez anos (RUTHSCHILLING, 2008). Trata-se da
atividade projetual que consiste em atribuir caracteristicas perceptivas expressivas
a superficie, concreta ou virtual, dos objetos, por meio de texturas visuais ou tateis,
com o objetivo de alterar as interacdes sensoério-cognitivas entre o objeto e o sujeito
(SCHWARTZ, 2008). No contexto deste estudo, o Design de Superficie & considerado a
sistematizacdo de métodos e processos de ornamentacao de tecidos para o vestuério,

uma das caracteristicas distinguiveis na confeccdo de roupas em Minas Gerais.

Atualmente, Minas Gerais tem uma das maiores producdoes de téxteis e confeccionados
do Brasil. AindUstria da moda mineiratem um importante papel econémico. Ela possui
mais de cinco mil indUstrias que geram aproximadamente 180 mil empregos (Instituto
de Estudos e Marketing Industrial, 2015). Com uma organizac&o setorial colaborativa,
os confeccionistas do estado vém desenvolvendo, ao logo da histéria, acdes que
fomentam visibilidade a producao local. Um dos exemplos dessas acdes é a realizacao
da semana de moda mineira, o Minas Trend, que tem se consolidado como o principal

evento de geracdo de negbdcios do setor no Brasil (FIEMG, 2016).

Este trabalho parte do pressuposto de que a confeccao de roupas no estado possui
especificidades tanto no que se refere ao estilo e a técnica de fabricacao, quanto
aos aspectos econémicos e de disseminacao da sua producao. Em Minas Gerais,
a producao contemporénea apresenta singularidades se comparada a de outros
estados. A utilizacdo de técnicas de construcao ou beneficiamento de superficies
téxteis € comum na producdo contemporanea. Na industria mineira do vestuério, os

ornamentos desempenham um papel relevante, pois impregnam as superficies das
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roupas de saberes que estdo relacionados a historia e a cultura do territério. Desde
o periodo colonial, o estado mineiro j& apresentava indicios de que o gosto pela
ornamentacao estava e continua presente em sua sociedade. Diversas técnicas de
beneficiamento de superficies téxteis desenvolveram-se no territério e sédo aplicadas

na producao do vestuario.

Portanto, esta pesquisa emerge das possiveis contribuicbes do Design ao
desenvolvimento econdmico, cultural e social daindustriada Moda Mineira que, apesar
da expressividade da sua producao, poucos estudos contribuem para a formacao
de uma discussdo teorica sobre o assunto. Sendo assim, este trabalho tem como
objetivo coletar subsidios para apontar quais sdo os aspectos singulares na producéao
que conferem diferenciais competitivos, mapeando percepcdes, possibilidades e
potencialidades locais. A fim de contribuir para a atualizacdo do presente contexto
de interacédo entre a Moda, Ornamento e Design, espera-se que os resultados desta

pesquisa colaborem para a compreensao das singularidades da Moda Mineira.

Estrutura do Documento

O primeiro capitulo deste documento apresenta uma contextualizacao da pesquisa e
os procedimentos metodolégicos utilizados para a sua elaboracao. A contextualizacao
expde um panorama dos assuntos que serdao abordados no trabalho. Em seguida, séo
tracadas as diretrizes conceituais e demonstradas as aplicacdes e os procedimentos
gerais da aposta metodolbégica da pesquisa: a cartografia. O estudo foi realizado
a partir da articulacao de procedimentos técnicos de pesquisa como a revisdo da
literatura e pesquisas documentais e de campo, de natureza exploratéria. Apds o
capitulo introdutério, o trabalho é divido em outros seis capitulos que exploram
com diferentes énfases o tema central da pesquisa. As consideracdes finais sobre a
pesquisa e as referéncias utilizadas para sua construcao finalizam esta dissertacédo de
mestrado. A lista abaixo expde de maneira sintética as motivacdes para a concepcao

de cada um dos sete capitulos contidos neste trabalho.

CAPITULO 1: Introdugéao 19



Projeto Grafico do Documento

O desejo por eficiéncia e eficadcia na comunicacdo do contetdo dos elementos
CAPITULO 1 constituintes deste trabalho orienta a sua formatacdo. Hoje se reconhece que
a ciéncia e a tecnologia se viabilizam por meio de um processo de construcao do
conhecimento e que esse processo flui na esfera da comunicacao (SILVA; MENEZES,

2005). A partir da compreensao holistica dos fatores relacionados a interface gréfica

de um produto projetado para disseminar informacao, é possivel mapear e organizar
Sl 2 dados com auxilio do design, considerando as desejéaveis experiéncias que envolvem
a sua usabilidade. O design da informacédo especifica como organizar e apresentar

dados, transformando-os em informacdo com sentido e valor. Uma forma de alcancar

esse objetivo € melhorar a forma como o usuério adquire informacao em sistemas de
CAPITULO 3 comunicacao (HORN, 2000; PREECE, ROGERS, SHARP, 2002). Otimizar o processo de
aquisicdo da informacao implica o desenvolvimento de estratégias para trabalhé-la,
permitindo que ela seja analisada e usada pelo homem de forma eficaz e eficiente.

Atravésdodesigndeinformacao sdoestabelecidoscritérios paracriacdodeinterfaces,

de formaamelhorar ainteracdo de usuarios com dispositivos de informacao (NIELSEN,

CAPITULO 4 1993; PREECE, ROGERS, SHARP, 2002; BAROSA & SILVA, 2010; BENYON, 2011).

Os resultados obtidos através da elaboracao desta dissertacédo sao considerados pelo

autor como um produto de informacéo e, por isso, foram tratados intencionalmente
> com o objetivo de promover uma comunicacao didatica com os usuarios que venham
CAPITULO 5
interagir com este trabalho. Tal intencédo foi conduzida pelos principios do design,

principalmente no que tange aos aspectos ergondmicos e visuais de uma publicacao

grafica. Aergonomiavisual opera por meio do projeto de signos e codigos visuais que
CAPITULO 6 permitem identificacdes e orientacdes comunicacionais de atributos tipogréaficos,

morfologicos, crométicos e tecnoldgicos (FILHO, 2004).

Comaintencaodeprovocarumarelacaoergonomicamente maisconfortavel, prazerosa

e didatica, do leitor com o documento, foram implementadas algumas inovacdes que
CAPITULO 7 escapam ao modelo tradicional de formatacédo elaborado pela Associacao Brasileira
de Normas Técnicas (ABNT). Essas inovacdes podem dinamizar a visualizacao dos

dados apresentados e facilitar a compreensao do conteldo.

Para o projeto gréfico do trabalho, foram criados grids e layouts de acordo com as
especificidades de cada informacédo ofertada, visando uma apresentacédo sensivel

e agradével do conteldo. A escolha tipogréfica e a organizacao textual possuem
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uma estética aerada, com respiros e pausas planejadas para a sua compreensao. As
imagens sédo relevantes para a moda (um dos objetos de estudo desta pesquisa) e por
isso foram destacadas para que também possam ser lidas e interpretadas como texto.
Elas podem ocupar toda a mancha grafica de uma péagina, até mesmo extrapolando
as suas margens (“sangrando”), ou interagir com textos tipograficos de tabulacdo
diferenciada. Os infogréficos criados permitem a visualizacdo de dados sintéticos de
forma éagil e dindmica. As falas dos entrevistados coletadas durante a pesquisa de
campo sdo apresentadas em formato de "baldes” e em alguns momentos elas interagem
entre si, em uma dindmica visual similar aos chats existentes em redes sociais. Essa
interface propde uma proximidade do leitor com o texto por meio de uma estrutura

que apresenta verossimilhanca dos modos de dialogar do mundo contemporéneo.

Portanto, a diagramacao do conteldo deste documento explora, por meio do design,
caminhos pouco usuais na diagramacao de dissertacdes. Fala-se sobre design neste
trabalho e é natural que se reflita sobre ele em todos os vértices possiveis. Além
disso, a energia adicional desprendida para realizacdo do projeto gréfico se justifica
a partir da escolha pela cartografia como método, uma vez que ela pressupde a
intervencdo do pesquisador sobre campo para construcao do conhecimento, como

pode ser observado no topico seguinte.

A aposta metodolégica para a elaboracdo desta dissertacao foi o conceito de
cartografia. Etimologicamente, o termo cartografiarefere-se a elaboracao e descricao
de cartas ou mapas. Ela estd sempre associada a producédo de conhecimento e a
visualizacdo de dados de um determinado territéorio. Entretanto, o emprego do termo

tem conotacdes distintas em diferentes campos do conhecimento.

O método cartogréafico foi elaborado a partir dos pensamentos de Gilles Deleuze e
Félix Guatarri (1995). O territério a ser mapeado nessa abordagem esté ligado aos
processos de subjetivacdo. Diferentemente dos métodos tradicionais da ciéncia
moderna, que institui a separacao clara entre o objeto cientifico e o cientista, a
cartografiarequer ahabitacdo do pesquisadorem umterritério subjetivona condicéao
de participante/interventor. Esse método tem como caracteristica a investigacéo
de um processo de producédo, sem definicdes pré-estabelecidas de regras a serem

aplicadas (KASTRUP, 2009).
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METODO

"0 método cartogréafico [...] desencadeia um processo de desterritorializacdo no
campo da ciéncia para inaugurar uma nova forma de produzir o conhecimento, um
modo que envolve a criacédo, a arte, a implicacdo do autor, artista, pesquisador,

cartografo” (MAIRESSE, 2003, p. 259).

No campo da geografia, o termo cartografia se destina & representacdo gréfica da
superficie terrestre, tendo como produto final o mapa. Ou seja, é a ciéncia que trata
da concepcéao, producéao, difusao, utilizacdo e estudo dos mapas. Refere-se a coleta de
dados, envolve estudo, anélise, composicdo e representacao de observacdes, de fatos,
fendbmenos, dados fisicos, econdmicos ou sociais através de desenhos, simbolos, cores,

entre outros elementos (IBGE, 1999).

Amador e Fonseca (2009, p. 30) discutem no campo da psicologia a cartografia enquanto
uma “[...] prética geografica de acompanhamento de processos em curso que, mais
do que um tracado de percursos historicos, ocupa-se de um campo de forcas no seio
mesmo dos estratos”. O pesquisador, acima de tudo, acompanha a formacao de mapas
subjetivos, ndo € mero coletor de dados, produz, em associacdo com a populacéo
e instituicdo estudada, o material a ser pesquisado. O estudo dos processos de
subjetivacdo consideram individuos, acontecimentos, situacdes e configuracdes sociais,
analisando dimensdes individuais, coletivas em uma légica de intensidades (ROMAGNOLI,
2009). Sob essa perspectiva had uma indissociabilidade entre conhecer e intervir, ja que,
em uma dimensado micropolitica, os afetamentos acontecem a partir dos encontros e
se constroem mutuamente na pesquisa. A producédo de conhecimento interfere, instiga,

produz, cria indagacdes para transformar um determinado territério (SANTOS, 2010).

Kastrup e Barros (2009) coadunam com essa linha de raciocinio:

A opcéao pelo método cartogréfico, ao revelar sua proximidade com a geografia,
ratifica sua pertinéncia para acompanhar a processualidade dos processos de
subjetivacdo que ocorrem a partir de uma configuracdo de elementos, forcas
ou linhas que atuam simultaneamente. As configuracdes subjetivas ndao apenas
resultam de um processo histérico que lhes molda estratos, mas portam em si
mesmas processualidade, guardando a poténcia do movimento. Ao mesmo tempo, a
cartografia € um método transversal porque funciona na desestabilizacdo daqueles
eixos cartesianos (vertical/horizontal), onde as formas se apresentam previamente
categorizadas. Assim, a operacao de transversalizacdo consiste na captacado dos
movimentos constituintes das formas e ndo do j& constituido do/no produto. O
método vai se fazendo no acompanhamento dos movimentos das subjetividades e

dos territérios. (KASTRUP; BARROS,2009, P.77)
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A cartografia pode ser considerada como um método de pesquisa-intervencédo que releva
a heterogeneidade das relacdes, “partindo do pressuposto de que a realidade é em si
complexa e de que ha a necessidade de se pensar em novas maneiras de articular teoria
e préatica e as relacdes entre sujeito e objeto” (SANTOS, 2010, p. 17). Opera-se em prol
da producéao do conhecimento a partir das diversas interfaces que compdem a realidade,
de maneira criativa, utilizando como base o plano da experiéncia. Para Passos e Barros
(2009), a cartografia como método de pesquisa-intervencdo tem como ponto de apoio
a implicacdo pesquisador durante a realizacdo da pesquisa estando diretamente ligada
a relacdo saber-fazer, considerando que o saber emerge naturalmente do fazer; uma
experiéncia de saber “com” e ndo um saber “sobre”. E nesse sentido que o trabalho vai

ao encontro do método cartogréfico.

Para Bernadete Teixeira (2016) o processo de construcdo do conhecimento em design
pode emergir tanto do campo da teoria, de forma analitica, quanto do campo da prética, de
maneira sintética (Figura 1). No campo da teoria sdo questionados paradigmas pertinentes
a um determinando assunto a partir das teorias existentes sobre design, o que gera
novos modelos tedricos a serem testados empiricamente, culminando na construcao do
conhecimento. Porém, essa construcdo também pode acontecer através da aplicacdo do
mesmo paradigma de maneira intuitiva e experimental, no campo da prética. A construcéao
praticado conhecimento advém da descoberta de métodos proprios, a partirdo repertorio
de um determinado individuo. Esses métodos ganham corpo e forma através do trabalho,
do ato de fazer. Tal acdo é validada quando se submete o produto de design a testes no
mercado usuario. Nessas circunstancias a producao sintética constréi um conhecimento

passivel de replicacao.

Considerando o processo de construcao de conhecimento em design, este trabalho
reconhece experiéncias praticas e tedricas para a sua elaboracao. Busca-se a conjugacéao
dos campos analitico e sintético para elaborar um relato experiencial do trajeto percorrido
pelo autor até aqui. Ajusta-se a experiéncia profissional e os interesses pessoais as escolhas
tedricas para formulacao de um pensamento. Nesse ambito, ndo é possivel desconsiderar
vivéncias do autor como empresario confeccionista, proprietario de estamparia, designer
de superficie, diretor criativo e expositor na semana de Moda Mineira (Minas Trend).
Foram elas que despertaram o desejo pela realizacdo de uma investigacdo académica no

contexto do design aplicado a Moda Mineira.
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Cartografia, design e territorio

A construcdo deste trabalho orienta-se, principalmente, através do desenho tracado pelo
método cartografico proposto por Deleuze e Guattari (1995), mas sem desconsiderar os
conceitos da geografia, uma vez que a traducao grafica de um contexto territorial também
€ pertinente a apresentacdo de uma pesquisa em Design. O Design tem qualidades
multifacetadas e opera a partir da transversalidade dos saberes. No contexto desta pesquisa,
investigam-se os aspectos singulares da producao da industria da moda dentro de uma
demarcacéo territorial geogréafica: o estado de Minas Gerais. Porém, a construcao dessas
singularidades perpassa uma localizacdo territorial extremamente complexa e subjetiva:
0 possivel desenvolvimento de um gosto pela ornamentacado. Justifica-se entdo a aposta
metodolégica do trabalho pelo conceito de cartografia através da intencdo de mapear

aspectos objetivos e subjetivos da producao da industria da moda em Minas Gerais.

A cartografia, tanto no que diz respeito a subjetividade/processos de subjetivacado, quanto

na compressao de aspectos fisicos/ demarcacdo geogréfica, possibilita o entendimento
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do cotidiano e o ambiente em que vivem as pessoas. Deste ponto emergem possiveis
aplicacbées do método cartografico no estudo do Design associado ao contexto da

producao de um determinado territorio.

Na relacao entre Design e territorio, produtos locais resultam de manifestacdes culturais. Eles
sao fortemente relacionados com o territério e a comunidade que os produz. Esses produtos
envolvem recursos naturais e modos tradicionais de producao, além de hébitos e costumes
de consumo (KRUCKEN, 2009). Assim, torna-se imperativo que produtores e designers
interpretem o estilo de vida local, para que componentes diferenciais sejam inseridos nos
produtos. Esses componentes diferenciais sdo responséveis por garantir competitividade
global aos produtos e proporcionar aos consumidores novas experiéncias de consumo. Essa
associacdo é conhecida como terroir. O conceito de terroir relaciona o territério de origem
dos produtos e a sociedade que os concebeu, gerando o capital simbélico do produto. O
capital simbolico define a configuracdo de artefatos, tradicdes, manifestacdes culturais e

festividades, formando o patriménio material e imaterial local (MORAES, 2010).

Promover o reconhecimento das qualidades e valores relacionados a um produto local
contribui para tornar visivel & sociedade e a historia por tras do produto. Contar essa
“historia” significa comunicar elementos do produto como qualidades referentes ao
territério, os recursos, os conhecimentos incorporados na producao e a importéncia do
produto para a comunidade produtora. Isso possibilita que o consumidor avalie e aprecie
o produto devidamente. Significa também desenvolver uma imagem favorével do territorio

em que o produto é criado (KRUCKEN, 2009).

Natureza da Pesquisa

A busca pela retratacado e dimensionamento de caracteristicas singulares do produto de
moda fabricado no territéorio de Minas coloca o autor em uma condicdo de aprendiz de

cartoégrafo. Segundo Alvarez e Passos (2009):

A instalacdo da pesquisa cartografica sempre pressupde a habitacdo de um
territério, o que exige um processo de aprendizado do préprio cartégrafo. A
maioria dos manuais de metodologia indica a necessidade de penetrar no campo
da pesquisa sabendo de antemao o que se pretende buscar. O aprendiz-cartografo
inicia o seu processo de habitacdo do territério com uma receptividade afetiva.

(ALVAREZ; PASSOS, 2009, p.135)

Aberto para possiveis descobertas ao logo do trajeto da pesquisa, os procedimentos

metodoldgicos adotados para o desenvolvimento da dissertacao incluem revisdo da literatura e
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pesquisadenaturezaexploratéria. Arevisao daliteratura foi realizada com o objetivo de construir
uma base tedrica acerca de conceitos estabelecidos sobre o campo a ser pesquisado. Nessa
etapa foram estudadas e analisadas referéncias relacionadas aos processos de ornamentacao

e de Design de Superficie Téxtil, considerando aspectos sociais, culturais e técnicos.

A pesquisa visa proporcionar maior familiaridade com o problema com vistas a torna-lo
explicito. Foram analisadas as técnicas de Design de Superficie Téxtil utilizadas pela industria
dovestuério em Minas Gerais, a histoéria da Moda Mineira e o nivel de percepcao dos envolvidos
no setor sobre o assunto estudado. Para a execucao desta etapa da pesquisa foram realizadas

duas acdes: a pesquisa documental e pesquisa de campo por meio de depoimentos orais.

A pesquisa documental recorreu a fontes diversificadas e dispersas, sem tratamento analitico,
tais como: tabelas estatisticas, jornais, revistas, relatorios, documentos oficiais, registros
fotogréaficos e audiovisuais. Esse momento da pesquisa consistiu no levantamento de dados,
documentos e imagens fornecidos pela Geréncia Integrada de Relacdes Publicas, Cerimonial
e Eventos da Federacdo das Industrias do Estado de Minas Gerais (FIEMG) e além da anélise

de publicacdes em midia digital e impressa.

A pesquisa de campo foi executada a partir do didlogo com os atores locais envolvidos
com a temética estudada. Fizeram parte desta pesquisa dez designers e/ou articuladores
institucionais. Foram realizadas entrevistas com coleta de depoimentos orais estimulados
por questdes semiestruturadas capazes de extrair dos atores opinides, percepcdes e
relatos a respeito das singularidades da Moda Mineira. As questdes semiestruturadas nao
precisam seguir a ordem prevista em um guia e podem ser formuladas novas questdes no
decorrer da entrevista (MATTOS, LINCOLN, 2005). Elas possibilitam o acesso a informacdes que
ultrapassam uma previsdo estabelecida, gera de pontos de vista, orientacdes e hipdteses

para o aprofundamento da investigacéao.

A selecado dos participantes aconteceu a partir da identificacdo de posicdes de protagonismo
dos mesmos no setor pesquisado. Levou-se em consideracao a relevancia da producéao ou
capacidade de articulacéo institucional de cada entrevistado para a selecdo. Os depoimentos
foram conduzidas pelo autor com relativa flexibilidade e registradas de maneira audiovisual,
com auxilio de uma cémera de video suportada por um tripé, no ambiente de trabalho de
cada ator selecionado para contribuir com a pesquisa. Por serem figuras publicas e relevantes
para a industria da Moda Mineira, os depoimentos desses participantes foram explicitados de
maneira literal e identificados com nome e foto. Essa acdo teve como objetivo descatar as
opinides e percepcoes geradas a partir da vivéncia de cada entrevistado que sdo de relevancia

para o trabalho.
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Gestos da Pesquisa

A construcao do conhecimento durante esse processo criou dutos de alimentacado que
cresceram e foram interrompidos de maneira natural ao longo do percurso, como raizes
rizomaticas. Os rizomas, em botanica, sédo raizes que crescem horizontalmente, geralmente
subterraneas, mas podendo também ter porcdes aéreas. O crescimento aparentemente
aleatério dessas raizes se justifica pela processualidade da busca pela sobrevivéncia de
uma planta, que & um organismo vivo, assim como o conhecimento. A ideia de rizoma, um
dos principios da cartografia de Deleuze e Guattari (1995) utiliza a raiz como metéfora e

ilustracdo epistemolobgica.

[...Jumrizoman&o pode ser justificado por nenhum modelo estrutural ou gerativo. Ele é
estranho a qualquer ideia de eixo genético ou de estrutura profunda. Um eixo genético
€ como uma unidade pivotante objetiva sobre a qual se organizam estados sucessivos;
uma estrutura profunda é, antes, como que uma sequéncia de base decomponivel em
constituintes imediatos, enquanto que a unidade do produto se apresenta numa outra

dimensao, transformacional e subjetiva. (DELEUZE; GUATTARI, 1995, p.20)

A complexidade rizomética do método cartografico implica no uso consciente da atencéao
pelo aprendiz de cartografo. Segundo Kastrup (2009), existem quatro variedades da
atencao do cartégrafo que podem ser representadas a partir dos seguintes gestos: o
rastreio, o toque, o pouso e o reconhecimento atento. Esses gestos sao tomados como

diretrizes para elaboracao dos capitulos deste trabalho.

Rastreio "O rastreio é um gesto de varredura do campo.” (KASTRUP, 2009, p.40)

A atencéo nesse sentido é conduzida por uma meta, que pode sofrer variacdes continuas.
Trata-se de uma espécie de preparacao do aprendiz de cartégrafo que antecede uma imerséao
na pesquisa de campo. Apesar de a cartografia considerar a imprevisibilidade da construcao

do conhecimento é importante localizar pistas e signos da processualiade a ser investigada.

Para a realizacao deste trabalho, considerou-se como principal meta investigar as
singularidades presentes no design e na fabricacao de produtos de moda em Minas Gerais,
partindo do pressuposto de que o design de superficie téxtil e consequentemente os
processos de ornamentacao de tecidos sdo aspectos caracteristicos dessa producao.
Sendo assim, fez-se necessaria uma investigacao tedrica a fim de nivelar conceitos
pertinentes ao campo de investigacdo. Estudou-se, com auxilio de um levantamento

bibliografico, aspectos culturais, sociais pertinentes aos processos de ornamentacéo e
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Tato

Pouso

suas relacoes com o design, além de definicdes técnicas ligadas ao design de superficie
téxtil. Os resultados dessa pesquisa culminaram na elaboracao dos dois primeiros capitulos

do trabalho: "Ornamento” e "Design de Superficie Téxtil".

"0 tato é uma modalidade sensorial cujos receptores estdo espalhados
por todo o corpo e que possui a qualidade de ser uma préximo-
recepcdo, sendo seu campo perceptivo equivalente a zona de contato.™
(KASTRUP, 2009, p. 41)

Na busca pela identificacdo de possiveis vetores de comunicacado do contexto pesquisado,
a atencdo do cartografo realiza uma exploracao assistematica do terreno. Kastrup (2009)
relata que esse processo acontece a partir de "movimentos mais ou menos aleatérios de
passe e repasse, sem grande preocupacado com possiveis redundancias. Tudo caminha até
que a atencdo, numa atitude de ativa receptividade, é tocada por algo.” O toque pode
ter diferentes graus de intensidade e a percepcéo dele é influenciada pelo repertério do
pesquisador. Segundo Hall (2005), "o homem aprende percebendo e o saber influencia
uma nova percepcado.” Dessa maneira, a percepcao proporcionada pelo toque nao deve
ser considerada apenas um processo passivo de recolhimento de informacao, mas também

um processo ativo de criacdo de informacao (HALL, 2005).

O gesto tatil aparece no terceiro capitulo do trabalho, que se chama "Ornamentacéo Téxtil".
Para sua elaboracédo foi utilizada pesquisa bibliografica e documental com objetivo de
analisar e identificar os principais recursos técnicos e de projeto utilizados na ornamentacao
de superficies téxteis, além da sua recorréncia na industria da moda em Minas Gerais. A fim
de investigar a incidéncia de técnicas especificas de beneficiamento téxtil da moda mineira,
elegeu-se como fonte de pesquisa a principal plataforma de lancamento de produtos do
setor no Estado: o Minas Trend. Trata-se de um evento organizado pela FIEMG que reune
durante cinco dias, duas vezes ao ano, empresas de destaque na industria do vestuario.
Nesse evento acontece um saldo de negocios, onde interagem compradores e expositores, e
desfiles individuais e coletivos, onde sao realizados os lancamentos conceituais e comerciais
dos novos produtos. Os desfiles coletivos acontecem na abertura do evento e contemplam o
trabalho de diferentes marcas. Como recorte a ser investigado, foram analisados os desfiles

coletivos realizados no Minas Trend de 2012 a 2015, o que totaliza seis desfiles.

"0 gesto de pouso indica que a percepcdo, seja ela visual, auditiva ou
outra, realiza uma parada e o campo se fecha, nhuma espécie de zoom.”
(KASTRUP, 2009, p.43)
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A importancia do pouso no desenvolvimento de uma pesquisa revela que esta possui
multiplas entradas e ndo segue um caminho unidirecional para chegar aum fim determinado.
No contexto desse trabalho, construiu-se a partir de diferentes canais de informacdo um
repertério que permitiu elaborar o quarto e o quinto capitulo da dissertacao: “Moda
Mineira” e "Minas Trend”. A criacao desses capitulos consideraram referéncias teoricas,

pesquisa documental e depoimento oral com pessoas do setor, como j& mencionado.

Reconhecimento “"Reconhecerumobjeto é saber servir-se dele. O reconhecimento atento

tem como caracteristica nos reconduzir ao objeto para destacar seus

contornos singulares.” (KASTRUP, 2009, p.45)

O reconhecimento acontece a partir da intersecdo entre a percepcdo e a memoria,
promovendo atransformacao do presente em passado, do conhecimentoemreconhecimento.
As construcdes possiveis através do reconhecimento atento promove a expansdo da
cognicdo; paira sobre a pesquisa de campo fomentando a visualizacdo de dados que ja

estavam sendo percebidos (KASTRUP, 2009). Trata-se da confirmacéao de sinais.

As acdes que concretizam esse gesto sdo oriundas da pesquisa de campo deste trabalho,
realizada através de entrevistas com atores do segmento estudado. Através de falas
coletadas, foram construidos dialogos que culminam no sétimo e ultimo capitulo da
dissertacao. Por intermédio desse capitulo é possivel reconhecer sinais da subjetividade
construida coletivamente acerca do tema e refletir sobre questdes relacionadas ao objeto
de estudo. O reconhecimento desses sinais aconteceu a partir das informacdes coletadas

nas entrevistas, com o material tratado através da técnica de anélise do contetdo.

A anélise de contetdo & uma técnica de andlise das comunicacdes, que permite analisar o
que foi dito nas entrevistas ou observado pelo pesquisador. Na anélise do material, busca-
se classifica-los em temas ou categorias que auxiliam na compreensao do que esta por trés
dos discursos. A conceituacao da analise de conteddo pode ser concebida de diferentes
formas, tendo em vista a vertente tedrica e a intencionalidade do pesquisador que a
desenvolve, seja adotando conceitos relacionados a semantica estatistica do discurso,
ou ainda, visando a inferéncia por meio da identificacdo objetiva de caracteristicas das
mensagens. Nesta pesquisa foi adotada a sequéncia de passos para realizacdo da anélise

de conteldo elaborada por Bardin (2009).

As etapas para realizacdo da andlise de conteldo podem ser organizadas em trés fases:

(i) pré-anélise, (ii) exploracdo do material e (iii) tratamento dos resultados, inferéncia e

interpretacdo (BARDIN, 2009). (i) A pré-analise é desenvolvida para sistematizar as ideias
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iniciais colocadas pelo quadro referencial tedérico e estabelecer indicadores para a
interpretacaodasinformacdes coletadas. Afase compreende aleitura geral do material eleito
para a analise, no caso, a selecédo de trechos da transcricdo das entrevistas realizadas. (ii) A
exploracao do material consiste na construcao das operacdes de codificacao, considerando-
se os recortes dos textos, a definicao de regras de contagem e a classificacdo e agregacao
das informacdes em categorias simbdlicas ou teméticas. Nessa fase, o texto das entrevistas
e de todo o material coletado é recortado em unidades de registro. Esse processo permite
compreender o sentido da fala dos entrevistados e atribuir significacao a elas. (iii) A terceira
fase compreende o tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacao, consiste em
captar os contetdos manifestos e latentes contidos em todo o material selecionado. Uma
andlise comparativa é realizada através da justaposicdo das diversas categorias existentes

em cada anédlise, ressaltando os aspectos considerados semelhantes ou diferentes.

Dessa maneira, no gesto de reconhecimento atento foi utilizada a técnica de analise de
conteldo, por meio da elaboracao sequencial, esquemética e grafica que a sustenta. Infere-
se que para este estudo em especifico a observacéo in loco foi primordial para a conducao

da anélise de conteldo, registrado de forma audiovisual através de camera de video.

Desenho da Pesquisa

O gréfico ilustra o fluxo da informacao a partir

de fontes, gestos e capitulos do trabalho.



A FUNCAO DO ORNAMENTO

O termo “ornamento” é utilizado com recorréncia nas artes, na arquitetura e no design.
Porém, conceber uma definicdo clara sobre ele ndo & tédo simples (PEDRONI, 2013).
Existem muitos conceitos, mas todos eles parecem oferecer significados diferentes ou até
contraditérios. Em alguns trabalhos, o ornamento é visto como aspecto fundamental para
o desenvolvimento humano (JONES, 2010; GOMBRICH, 2012). Em outros, esté relacionado
com a proépria constituicdo do corpo ou objeto (PIRES, 2003). Para outros, entretanto,
a ornamentacdo é considerada um crime (LOOS, 1908). Ornamentos podem ter funcéo
estética, anagogica e terapéutica (PANTALEAO, 2010); e estarem atrelados ao prazer e ao
desfrute (TRILLING, 2003; SMALL, 2009). Dentro do contexto deste trabalho, o ornamento
€ visto como fundamental, por ser uma expressao inscrita nas superficies dos objetos.
Sendo assim, torna-se importante discutir o que é ornamento e qual sua relacdo com
o design, pois o projeto de produtos envolve a opcédo pelo ornamental. Essa opcao é

caracteristica da necessidade humana de atribuir valores estéticos e simbodlicos as coisas.

Um produto de design pode ser analisado a partir de trés funcdes basicas: (i) pratica, (ii)
estética e (iii) simbodlica (LOBACH, 2001). (i) A func&o pratica diz respeito & capacidade do
produto em atender a uma necessidade de uso. Ela esta relacionada ao atendimento de
pré-requisitos de usabilidade com efetividade, eficiéncia e satisfacdo em um contexto
especifico. (ii) A funcdo estética de um produto esté ligada a percepcdo dos produtos
pelos sentidos, principalmente o visual. Ela acontece através do relacionamento entre
usuario e produto de forma prazerosa, com o papel de atrair a atencdo e seduzir. E
geralmente a primeira funcdo que estabelece alguma reacdo nos usuérios. (iii) A funcédo
simbélica envolve aspectos culturais, portanto, inclui valores e simbolos compartilhados
socialmente. Ela evoca por associacdes com conceitos e emocdes que nado sédo fruto da
pura experiéncia com o produto. A partir dessas trés funcdes bésicas de um produto é

possivel compreender o papel do ornamento.

Na intencdo de ilustrar conceitualmente o significado de ornamento, foi escolhido um

produto recorrente em projetos de design: uma cadeira. Quando € que uma cadeira alterna
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a sua utilidade de funcional para ornamental, e quando seria possivel considerar que o
ornamento se sobrepde a funcao pratica do objeto? Como funcao pratica, uma cadeira é
destinada ao assento de uma s6 pessoa em posicao de repouso e conforto ergonémico. A
forma essencial de uma cadeira € composta por quatro pernas, uma base para assento e
outra para encosto. Isto pode ser conseguido, por exemplo, com um conjunto de recortes
de madeira aficionados por pregos ou parafusos. E razodvel considerar que uma cadeira
deve evoluir funcionalmente a partir de informacdes antropométricas, de modo que nao
prejudique a satde do usuario. Também é compreensivel que lhe seja dado um acabamento,
ou que sejam utilizados outros materiais para ampliar sua durabilidade e conforto. Porém,
a selecao de materiais, 0 modo de producédo e a forma de um produto, quase sempre,
extrapolam o atendimento dos pré-requisitos de ordem pratica para exercicio de uma
funcé@o priméaria. Madeira, metal, plastico, tecido, couro séo todos materiais comuns, para

conceber ou revestir uma cadeira e todos podem ser ornamento, como mostra a Figura 3.

Pode-se argumentar que em cada opcéao de projeto é possivel incorporar um atributo
ornamental, uma vez que quase tudo que excede a funcado pratica de um produto é
projetado com um objetivo de melhorar qualidades estéticas e simbélicas. Voltando
ao objeto dessa argumentacé@o, no campo das ideias, a cadeira existe por si, uma vez
imaginada. Entretanto, suaconcepcédo em um projeto fisico exige a selecdo de materiais,
cores e o desenho de formas. Logo, a construcao da cadeira, obrigatoriamente, envolve

escolhas ornamentais.

A ornamentacédo é parte do processo projetual do design. Poucos objetos tém suas formas
unicamente direcionadas pela funcéo prética. O ornamento possui funcdes que extrapolam
a estrutura do objeto e apresenta-se através de elementos figurativos, representacionais,
abstratos e simbolicos (PEDRONI, 2013). Tais elementos potencializam fatores semioticos e
psicoldgicos de apelo emocional (NORMAN, 2008). A utilizacdo desses recursos pelo design
€ comum no mundo contemporaneo, na intencédo de promover a unicidade dos produtos

projetados e equipé-los de atributos subjetivos.

Na definicdo do dicionario Aurélio (2010), ornamento é “um acessério ou adjunto”, podendo
ser “sofisticado ou decorativo”. E algo usado para “embelezar”, ou que, naturalmente,
faz isso: uma decoracdo, “enfeite”. E a qualidade de expressdo que pode dar “lustre
ou gléria” a tudo o que enfeita ou adorna. O ornamento € um mecanismo elementar e
universal comum a todas as manifestacOes estéticas, como fendmeno da percepcao
(PANTALEAO, PINHEIRO, 2011). E a “arte somada & arte” que “faz as pessoas felizes; ele
representa tudo o que torna a vida digna de ser vivida” (TRILLING, 2003, p. 89). A etimologia
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Diferentes formas e materiais em cadeiras e poltronas.

Figura 3:



da pa|avra ornamento deriva do latim ornare, que signiﬁca “adornar” ou “equ]par". Nesse Figura 4: Imagem de pintura facial e ilustracdes de variacdes de pinturas corporais da tribo Kyap6-Xikrin.
Fonte: (VIDAL, 2000)
sentido, o ornamento ndo se resume na adicdo de atributos aparentemente supérfluos,

ele representa um acréscimo de qualidade, uma melhoria (GOLA, 2008).

O PAPEL SOCIAL DO ORNAMENTO NO CORPO E NO VESTUARIO

Ao longo do processo civilizatério, o homem instituiu padrdes comunicacionais através
dos ornamentos (GOMBRICH, 2012). Os artefatos e seus ornamentos sdo resultantes da
cultura material de um territério ao passo que também a caracteriza. A cultura material
reflete os impactos dos artefatos na vida do ser humano, contribuindo para formacao da

identidade cultural (CARDOSO, 1998).

Uma das primeiras formas de criacao de padrdes comunicacionais foi a ornamentacéo do
corpo humano (GOMBRICH, 2012). Ela modificou o corpo por meio de pinturas, tatuagens,
joias, acessorios e roupas em uma variedade de combinacdes. Influenciado pela natureza
que o cerca, o homem investiu na criacdo de artefatos e em caracteristicas abstratas e
subjetivas para si préprio. Entre os povos primitivos, as tatuagens no rosto e no corpo
eram um mecanismo de expressdo. Por meio das tatuagens, eles buscavam imprimir o
terror em seus inimigos, ou novos parametros de beleza (JONES, 2010). A busca pelo poder
e autoridade conduziu o homem na criacdo de roupas e ornamentos que o identificasse
com seus herdis, animais e deuses. Isso |lhe conferia a crenca de que era capaz de
controlar poderes méagicos, a natureza e também sua propria sorte (RUTHSCHILLING, 2008).
A ancestral pintura corporal das tribos indigenas brasileiras Kyap6-Xikrin, por exemplo,
possui importancia estética, social e mégico-religiosa. Os motivos graficos reproduzidos
nas faces e no corpo possuem denominacdes que se referem ao meio ambiente, como

flora e fauna (Figura 4).

O homem, do primitivo ao atual, busca métodos eficazes de interacdo, comunicacéao e
expressao individual através do proprio corpo. O desejo pelo adorno € um instinto forte
que acompanha o processo de desenvolvimento da cultura humana (JONES, 2010). Ndo ha
sequer uma cultura em que nédo exista uma tradicao de ornamentacao corporal ao longo
da histéria da humanidade. Corpo e cultura refletem e espelham um ao outro, mudando

conforme os regimentos sociais (PIRES, 2005).

Os ornamentostambém traduzem em imagens relacées de pertencimento. Da heraldica dos
brasdes europeus aos tecidos listrados dos povos andinos, a diagramacao dos grafismos

permite distinguir etnias, clds ou grupos familiares. Percepcdes de pertencimento
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semelhantes a estas sao observadas nos cédigos que surgem em suportes téxteis, vestuéario

ou acessorios de povos de todos os continentes.

A exposicdo China: Through the Looking Glass elaborada em 2015 pelo The Costume
Institute do Metropolitan Museum of Art, em Nova lorque, explora o impacto da estética
chinesa na moda ocidental durante séculos. Os artefatos ornamentais expostos revelam
condicdes estéticas, culturais e sociais do pais e o seu impacto na producao de outros
territorios. Através de trajes, pinturas, porcelanas e outras artes € demonstrado como o
Ocidente tem sido encantado com objetos enigméticos e imagens do Oriente, servido de

fonte de inspiracdo para designers de moda (Figura 5).

Os regimentos sociais e culturais se transformam ao longo do tempo, assim como a
percepcao estética e simbolica dos ornamentos no corpo e no vestuério. Nesse contexto,
os ornamentos servem especialmente para referenciar individuos e objetos, para distinguir
zonas e planos, para estabelecer ritmos e sequéncias, para associar, opor, distribuir e

hierarquizar. Qualquer superficie, seja ela natural ou fabricada, é sempre suporte de

sinais de classificacdo e distincdo (PASTOUREAU, 1993).

A vida coletiva dos seres humanos, estudada no dmbito da sociologia, revela padrdes
regulares e repetitivos na esfera social e cultural. Em um grupo existe a tendéncia de
observancia de singularidades individuais. Isso caracteriza a distincdo como um aspecto
central das relacdes sociais instituidas através dos ornamentos. A ornamentacao do
corpo e do vestuério comunica a necessidade de distincdo de um individuo perante o
grupo que esté contido. Isso acontece através uma cultura de representacédo de valores

tangiveis e intangiveis.

ESTUDOS SOBRE O ORNAMENTO NO DESIGN

Designers constantemente tomam decisdes que envolvem o ornamento, quer seja no
projeto de partes integrantes da estrutura de um produto, quer seja na escolha dos
elementos que revestirao sua superficie. A dificuldade em conceituar o ornamento
advém dos obstaculos que os designers enfrentam ao integrar as condicdes industriais
a cultura, ao meio ambiente, as crencas ou a falta delas. Essa dificuldade é observada
através da anédlise de diferentes obras publicadas a partir do século XIX. A ornamentacéo
tem sua matéria, funcdo e status alterados a partir da segunda metade do século XIX
(PEDRONI, 2013). Com a condicdo industrial de producado em larga escala, os ornamentos

deixaram de ser produzidos por artesdaos em pequenas oficinas, para serem produzidos
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Figura 5: Ime

Fonte: Metropolitan Museum of Art

agens da exposicao China: Through the Looking Glass elaborada pelo The Costume Institute do Metropolitan Museum of Art

5

em grandes galpdes em uma producao em seriada. Este novo modelo de producéao incitou

0 questionamento da ornamentacao a partir do movimento modernista.

O arquiteto inglés Owen Jones foi o primeiro estudioso a catalogar, qualificar e
sistematizar o uso do ornamento. O livro The Grammar of Ornament, publicado em 1856,
tinha como objetivo orientar para a utilizacado criteriosa de ornamentos e intervir sobre
a tendéncia mecanicista promovida pela revolucao industrial. A publicacdo possui uma
diversidade de formas coloridas e planificadas com tratamento de luz e sombra. Esse
tratamento evidencia a tridimensionalidade de diferentes superficies de tecidos, objetos e
componentes arquitetdnicos. A intencao do trabalho era promover a compreensao do uso
do ornamento e servir como referéncia para novas criacoes. Essa perspectiva demonstrou
ser cientificista e positivista, revelando ndo apenas um saber gramatical, mas também
didéatico. A obra apontou, na forma de um manual, o que deveria ser seguido ou evitado.
Os ornamentos do livro sédo classificados a partir do territério de origem, das diferentes
culturas e etnias, e do periodo histérico de ocorréncia. Eles ilustram um conjunto de 37
proposicées que Jones chamou de “Principios gerais da disposicao de forma e cor em

arquitetura e nas artes decorativas”.
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Os principios instituidos por Jones, sob a forma de proposicdes, vao além de regras de
beleza e harmonia, configuram-se como breves leis formais. A 372 proposicédo evidencia
a preocupacdo do autor com a educacdo sobre ornamento: "Nenhuma melhora pode
ocorrer na arte da geracao atual até que todas as aulas, os artistas, os fabricantes e o
publico sejam mais bem educados em arte, e a existéncia dos principios gerais seja mais
plenamente reconhecida” (JONES, 2010, p. 28). A Gramética foi uma obra influente em
escolas de artes na segunda metade do século XIX, mantendo a sua relevéncia como
referéncia artistica e metodolégica para a ornamentacdao. Porém a percepcado sobre a
importancia do ornamento sofreu alteracdes com o decorrer do movimento modernista

que emergia nesta época.

Durante o modernismo, as reflexdes sobre o ornamento contribuiram para surgimento
de novos conceitos e subsidiaram a elaboracdo de abordagens criticas sobre o mundo
industrial. Ao longo desse periodo, o ornamento protagonizou intensos debates no
que se refere as tradicionais teorias estéticas, uma vez que as novas experimentacdes
artisticas fundamentadas no processo de producéo industrial questionavam o conceito
do belo (PANTALEAO, PINHEIRO, 2011). As discussdes modernistas colocaram o ornamento
em cheque, e conferiram a ele um carater inferior. O ornamento foi reduzido ao
aspecto decorativo. A dimensao estética do ornamento é notada antes de qualquer
possibilidade deste vir a assumir outras funcdes. Essa caracteristica levou o ornamento
a ser confundido com algo apenas decorativo, sendo visto como desnecessario frente

aos avancos da modernidade.

Movimentos reacionérios a esta nova estética que se instaurava também aconteceram
durante esse periodo. O Arts and Crafts pode ser citado como exemplo. Liderado por
Augustus Welby Pugin, John Ruskin e Willian Morris, 0 movimento pretendia reunificar o
papel do artista e artesdo como acontecia na Idade Média. Ele era claramente contra a
divisdo do trabalho na era capitalista e defendia o trabalho artesanal e o uso de materiais
naturais, se opondo a utilizacdo de méquinas e a industrializacdo. Ap6s a Revolucéo
Industrial houve uma desvalorizacdo do trabalho do artesdo e o objetivo do Arts and
Crafts era de restabelecer este valor, a harmonia entre o trabalho do arquiteto, designer

e artesdo, e de realizar objetos de arte de uso cotidiano.

A partir do periodo modernista, a atividade decorativa entrou em uma espécie de “crise
existencial”. Essa crise é reflexo da revisdao de conceitos relativos a producao artesanal
tradicional frente as transformacdes tecnologicas que estavam sendo implementadas.

Surgiram no inicio do século XX discursos antiornamentais, como "O Ornamento é Crime”,
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de Adolf Loos, e “E Preciso Parar de Ornamentar” de Louis Sullivan (PEDRONI, 2013). Essas
afirmativas representavam uma negacao ao uso do ornamento. Em seu manifesto no ano
de 1908, "O Ornamento é Crime”, Adolf Loos descreve o ornamento como uma invencao
do homem primitivo. Ele aponta a tendéncia & ornamentacdo como uma caracteristica
que seria processualmente extinta, a partir da evolucéo e sofisticacdo do homem. O autor
pregava por uma verdadeira higienizacao visual dos objetos e do espaco, sendo contra o

uso do ornamento.

O impulso moderno influenciou o surgimento de escolas de design. A escola Bauhaus na
Alemanha, fundada em 1919, pode ser tomada como exemplo. A Bauhaus foi uma das
maiores e mais importantes expressdes do modernismo no design e na arquitetura. A
producao do design neste periodo, influenciada pela emergéncia da filosofia bauhausiana,
priorizava a funcionalidade. As restricbes impostas pela méaquina conduziram a questao
estética a subordinacdo da forma a funcado. As influéncias do pensamento e da estética
de Bauhaus sdo fundamentadas no funcionalismo e na extincdo de ornamentos e excessos
formais na superficie dos produtos. As expressdes “Menos é mais” e “A forma segue a
funcao” nasceram com o propdsito de desenvolver mentes criativas para o design, dando
prioridade & funcao em detrimento da forma. Essas proposicdes transportaram para um

segundo plano os aspectos decorativos dos objetos, dado ao anseio da busca pelo novo.

No design moderno tornam-se dominantes as formas retilineas, as composicoes
modulares, sistematicas e seriadas. Em uma revogacédo ao estilo pré-modernista, a
decoracdo passa a ser identificada como um delito estético. O modernismo defendeu
uma estética desprovida da decoracao, estabeleceu novas relacdes estéticas, mas néao
conseguiu eliminar o sentido do ornamento. A funcao aditiva do ornamento de conferir
agregacao de valores simbélicos e estéticos ndo deixou de ser utilizada, passou apenas
por ressignificacdes formais. Ornamentos, pela natureza de sua evolucao histérica,
surgem de diferentes formas e nem sempre sao iguais (GOMBRICH, 2012). Ornamentos
sdo comumente definidos como um mero elemento gerado apenas para o valor estético,
em oposicado a realizacdo de um proposito maior funcional. No entanto, esta definicédo
€ enganosa uma vez que muitos aspectos associados a uma abordagem funcionalista
modernarevelaram ser projetadascomum principioigualmente ornamental (PANTALEAO,
2010). A sobrevivéncia do ornamento em uma nova roupagem € uma das grandes ironias

da evolucao modernista em design.

Uma nova linguagem de ornamentacao pode ser percebida no trabalho de Gunta Stolzl,

artista téxtil alema que desempenhou papel fundamental no desenvolvimento da oficina de
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tecelagem da escola Bauhaus. Stolzl foi a Unica mestre mulher da Bauhaus no periodo de
1925a1931. Elacriouuma série de mudancas no departamento de tecelagem, promovendo
a transicdo de obras pictéricas individuais para projetos industriais modernos. A artista
aplicou as ideias de arte moderna na tecelagem, experimentou com materiais sintéticos e

melhorou a instrucéo técnica do departamento ao incluir cursos de matematica (Figura 6).

Gombrich, na década de 1980, questiona em seu livro O Sentido de Ordem” a visédo
modernista sob as artes decorativas. Assim como Loos, Gombrich aponta argumentos da
evolucéo biolbdgica, porém, sobre perspectiva oposta. O autor defende que o ornamento é
um produto de impulso bioldgico para gerar uma estrutura subjacente. Ele acredita que na

luta pela existéncia, os organismos desenvolveram um senso de ordem (GOMBRICH, 2012).

Trilling se coloca como um defensor apaixonado do ornamento. Ele explora a relacdo
controversa entre ornamento e modernismo. Aponta que o conflito estd enraizado nao
s6 na mecanizacao do ornamento durante e ap6s a Revolucéo Industrial, mas também nas
mudancas cientificas e sociais a partir do século XVIII (TRILLING, 2003). No livro, ele faz
uma distincdo entre trés aspectos do que é considerado como sendo ornamento. Estes
trés distincdes sdo: ornamento, decoracédo e design. Ornamento necessita de um suporte
fisico e da relacédo psicologica com um ser humano. Ele atua sobre aspectos sensoriais,
sua forma e as condicdes da superficie, sua geometria dimensional, e o seu tato. O caréater

decorativo é uma das possibilidades funcionais do ornamento, mas a ele nao deve ser

Figura é: Tecidos projetados por Gunta Stélzl na Bauhaus Dessau (1925-1931).
Fonte: guntastolzl.org, 2015
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reduzido apenas a essa funcédo (PEDRONI, 2013). O aspecto mais distintivo do ornamento é
sua funcado como simbolo. Ornamento contém os mitos e crencas que definem a cultura,

€ uma construcéao de significado e um facilitador da construcao de significado.

Hoje, com a ressaca do pensamento moderno e o surgimento de discussdes se ele foi ou
ndo superado, a arte e o design encontram novos entraves para definicao de seu presente
e futuro. O conceito de pés-modernidade ainda é divergente, mas é inegavel que diante
de todas as transformacdes dos ultimos dois séculos 0 comportamento das pessoas na
vida coletiva e os modos de producédo de seus bens de consumo sofreram relevantes
alteracdes. Porém, mesmo com essas alteracdes, a pluralidade de ofertas ideoldgicas do
mundo contemporaneo ndo impediu que o ornamento se perpetuasse como um instinto

humano forte e presente na confeccao de objetos.

Apesar de todas as discussdes e teorias em torno do ornamento (sobre o que é e sobre se
€ apropriado), o impulso essencial para encantar através dele tem sido sempre presente.
O ornamento é parte do desenvolvimento humano desde os tempos mais remotos, e tem
refletido ideias e conceitos que foram sendo criados em torno dele. As percepcdes sobre
0s ornamentos foram mudando e evoluindo, moldando a expressao da cultura material.

Essas percepcdes sdo reflexos de um desejo de partilhar as experiéncias sociais.

Os ornamentos revestem a superficie dos objetos. E o estudo sobre o0s seus recursos
de projeto é pertinente ao campo do design. O design tem como sentido representar,
configurar, ordenar, designar; significa um planejamento, invento, ideia, projeto ou
plano para a solucdo de um problema determinado. Todos os aspectos do design
contem inevitavelmente dentro de si significado ou intencédo, o ato de projetar é um
ato de intencdo. O design é um meio de projetar novas formas a fim de solucionar
questdes, transformando e melhorando algo que j& existe (LOBACH, 2001). No sentido
de acrescer melhorias visuais e tacteis as superficies através de atributos estéticos
e simbdlicos, a atividade do designer é de caréter criativo e inovador. Ela estabelece
qualidades multifacetadas aos objetos. Aarticulacdo entre o design eaornamentacaode
superficies &€ um fator crucial na humanizacao de tecnologias e promove o intercadmbio

cultural e econémico.
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DESIGN DE SUPERFICIE

Superficies delimitam formas; rodeiam, circundam, cobrem e envolvem algo, estabelecem
interfaces de contato visual ou tétil entre o objeto e o entorno, séo o que circunscreve
os corpos, os limites (GOMES, 2012). Uma superficie extrapola o suporte material de
protecdo e acabamento, por conferir aspectos comunicacionais capazes de transmitir
informacdes que podem ser “lidas” através dos sentidos (FREITAS, 2011). Ela é um elemento

conscientemente apreendido no processo de percepcédo de um objeto (RINALDI, 2009).

Com interfaces que conciliam o ambiente interno ao externo dos objetos, a superficie tem
carater autdbnomo, devido a sua concentracao de qualidades dinamicas. Segundo Manzini
(1993), os desempenhos que o sistema da superficie pode proporcionar sdo abrangentes

e recebem constantemente novas significacdes:

Vai além dos desempenhos mais ébvios e mais e mais tradicionais (proporcionar, aos
materiais subjacentes, protecdo e qualidades estéticas ou sensoriais) aos desempenhos
que as transformam num meio de comunicacdes estaticas (superficies impressas)
ou dinadmicas (superficies tomadas sensiveis através do emprego de componentes

bidimensionais para input ou output de informacé&o) (MANZINI, 1993, p. 193).

O Design de Superficie refere-se ao conjunto de métodos e processos destinados ao
projeto de superficies e ocupa um espaco singular no campo do design. A vertente possui
elementos, sintaxe da linguagem visual e ferramentas projetivas proprias (RUTHSCHILLING,
2008). Essas ferramentas comecaram a ter um estudo sistematizado a partir da década de
1970 (Surface Design Association, 2015). Com énfase na tecelagem e em outras formas de
construcao de fibras, foi organizada em 1976 a primeira Conferéncia Nacional de Design de
Superficie, na Universidade de Kansas em Lawrence, Estados Unidos. Na ocasiao, foi afirmada
anecessidade de uma organizacéo para facilitar a comunicacao entre os artistas, designers,
cientistas e professores da &rea. Em 1977, foi fundada a Surface Design Association com a

intencdo de promover o pensamento critico e a educacdo em design de superficie.

A nomenclatura Design de Superficie é recente no Brasil. Ela é utilizada para especificar

projetos em superficies de maneira ampla. Design de Superficie é a traducao para Surface
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Design utilizado em paises de lingua inglesa. A expressao Design de Superficie foi
adotada por ser mais abrangente que as denominacdes utilizadas no Brasil até entéo,
como o Design Téxtil e Desenho Industrial de Estamparia, que faziam referéncia somente
a projetos para tecidos (RINALDI, 2009). Em 2005, a especialidade foi adicionada pelo
CNPqg (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico) as tabelas de
areas do conhecimento do design. Este reconhecimento destaca a crescente relevancia
para o direcionamento de pesquisas e valorizacdo do Design de Superficie no pals

(RUTHSCHILLING, 2008).

Independente da natureza do produto, qualquer projeto elaborado por um designer no
que diz respeito ao tratamento e cor utilizados em uma superficie é pertinente a area
de Design de Superficie (RUBIM, 2004). Estruturacdes, interferéncias, modificacdes e
sobreposicdes sobre uma superficie preparada para receber informacdes visuais ou
tateis, sédo acdes que resultam na atividade de Design de Superficie. Neste contexto,

Schwartz (2008) amplia o conceito sobre a area:

Design de Superficie & uma atividade projetual que atribui caracteristicas perceptivas
expressivas a superficie dos objetos, concretas ou virtuais, pela configuracdo de sua
aparéncia, principalmente por meio de texturas visuais, tateis e relevos, com o objetivo
de reforcar ou minimizar as interacoes sensério-cognitivas entre o objeto e o sujeito.
Tais caracteristicas devem estar relacionadas as estéticas, simbodlicas e préaticas
(funcionais e estruturais) dos artefatos dos quais fazem parte, podendo ser resultantes
tanto da configuracao de objetos pré-existentes em sua camada superficial quanto do
desenvolvimento de novos objetos a partir da estruturacdo de sua superficie (SCHWARTZ,

2008, p. 146).

O campo de atuacao dos profissionais da drea € amplo e diverso, nao possuindo vinculo
determinado pelo trabalho com um tipo de material ou técnica especifica. O Design de
Superficie é o projeto de interface na “pele” dos produtos (FREITAS, 2012). Portanto, a
reformulacao ou a criacao de novos produtos envolve o projeto de sua superficie, uma

vez que ela é parte constituinte do objeto.

A plataforma de trabalho do designer de superficies reside nas relacdes com outras
areas. Quase todas as vertentes do design envolvem decisdes relacionadas ao projeto
de superficies. Cada uma dessas vertentes possui uma complexidade projetual
especifica, gerada a partir das demandas de cada segmento. A fim de listar algumas das
possibilidades de projeto de Design de Superficie, foi criado um quadro que relaciona,

através de diferentes campos do design, oportunidades de atuacao pertinentes a érea:
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Figura 7: Relacdes entre o Design de Superficie e outras areas do Design.

DESIGN GRAFICO

Neste campo é possivel beneficiar superficies impressas
com padroes gerados a partir de uma identidade visual ou
para um projeto dedicado a um produto grafico. Exemplos:
papelaria institucional, papeis de parede, embalagens,
blocos, cadernos, agendas e desenhos em alto ou baixo

relevo em papeis.

DESIGN DE PRODUTO

Na vasta gama de produtos que podem ser projetados por
profissionais desta drea é comum a aplicacao de técnicas
de beneficiamento de superficies poliméricas, vitreas,
ceramicas, metélicas ou orgéanicas. Exemplos: texturas ou
estampas (decorativas ou de funcdo pratica) em utensilios
domeésticos, artigos de iluminacao e decoracédo, moveis e

carcacas de eletroeletrénicos.

DESIGN DE AMBIENTES

Os revestimentos internos e externos de ambientes
reportam com recorréncia a necessidade de utilizacédo
de texturas e padroes. Elas sdo geralmente adicionadas
através de componentes cerdmicos modulares ou materiais
téxteis e ganham forma de acordo com sua diagramacao no
ambiente construido. Exemplos: revestimentos ceramicos,

ladrilhos hidraulicos, cobogés, tapetes e cortinas.

DESIGN AUTOMOTIVO

O departamento de Color & Trim (Cor e Acabamento na
traducao livre para o portugués) é composto por designers
que atuam especificamente com o projeto de superficies
para automoveis na industria. Nesta divisao sao projetadas
as cores, texturas e revestimentos, internos e externos dos
carros. Exemplos: textura e sinalizacao de pecas plasticas
e paineis, revestimento téxtil e de couro para os bancos,

porta, teto e assoalho, pintura e adesivacao da lataria.

DESIGN DIGITAL

No universo virtual € comum a utilizacao de padroes graficos
como elementos decorativos e para estabelecer ritmo e
uniformidade & comunicacao visual de produtos digitais.
Além disso, os projetos destinados a plataformas digitais
envolvem a ergonomia visual na distribuicdo dos elementos
graficos na superficie dos eletrénicos. Exemplos: interfaces
digitais diversas, backgrounds de sites, jogos digitais e

projecdes multimidia.



Em virtude das areas supracitadas incorporarem de alguma forma atividades
relacionadas ao Design de Superficie, sera utilizado ao longo deste trabalho o termo
“Design de Superficie Téxtil”, por ser mais adequado ao recorte teorico estudado.
Uma superficie do tipo téxtil é subdividida em dois componentes principais: (i)
materialidade e (ii) elementos formais, estilisticos e cromaticos. A materialidade
depende da estrutura técnico-construtiva do tecido, considerando suas
caracteristicas sensoriais e tacteis. Os elementos formais, estilisticos e croméaticos

determinam a qualidade estético-expressiva do tecido (POMPAS, 1994).

O Design de Superficie Téxtil pode ser aplicado a produtos de diferentes segmentos
da industria como moveis, artigos de decoracédo, téxteis do lar (cama, mesa e banho),
entre outros. Porém, neste estudo, sdo analisadas as articulacdes das superficies
téxteis com o vestuario de moda. Neste contexto, o termo refere-se ao conjunto de
métodos e processos destinados a ornamentacao de tecidos por meio de técnicas
artesanais, industriais ou tecnolégicas para confeccao de pecas de vestuario. As
técnicas aplicaveis na elaboracdo de superficies téxteis possibilitam agregar valor,
proporcionar exclusividade e criar estimulos (RUTHSCHILLING, 2008). Desta forma,
o Design de Superficie & percebido como a atividade técnica e criativa, que visa
a elaboracao de imagens bi ou tridimensionais reproduzidas por meio dos tecidos,

fornecendo caracteristicas perceptivas expressivas a aparéncia do vestuario moda.

MATERIAIS E PROCESSOS TEXTEIS

O termo “téxtil” é utilizado para descrever uma ampla variedade de produtos
concebidos através de materiais naturais e/ou sintéticos. Originalmente reservado
para os tecidos, o termo atualmente se aplica a fibras, filamentos e fios, além de
seus produtos derivados. Isso inclui cabos, cordas e trancas; tecidos, malha e ndo-
tecidos; roupas intimas e vestuério; téxteis para o lar; mobiliadrio téxtil e estofados;
carpetes e outros revestimentos para pavimentos; téxteis industriais, geotéxteis e
téxteis médicos. Uma grande diversidade de produtos é feita a partir de produtos
téxteis, ou possuem componentes tecidos (BRIGGS-GOODE e TOWNSEND, 2011).

Os tecidos tém fibras unidas mecanicamente, 8 mao ou naturalmente. A fabricacao
téxtil € um oficio antigo, com uma historia quase tado antiga quanto a prépria
humanidade (Metropolitan Museum of Art, 1996). Arquedlogos e historiadores
sociais conseguem medir a sofisticacdo técnica das culturas do passado a partir

dos tipos de téxteis que elas produziram. Os antropologos estudam a sua utilizacéo
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na vida cotidiana. Para os historiadores de design, os téxteis sdo um meio de difuséo
de influéncias estéticas, culturais e simboélicas. A portabilidade dos téxteis os
categorizam como uma das commodities mais importantes na histéria. O tecido e o
vestuério confeccionado a partir dele contribuem para o desenvolvimento econdmico
dos territéorios. Atualmente, as industrias téxteis e de vestuério, juntas, constituem a
quarta maior atividade econémica; concentram 5,7% da producdo manufatureira e
mais de 14% do emprego mundial (UNIETHOS, 2013). Todos esses fatores garantem um
lugar significativo aos téxteis no estudo do passado, do presente e na prospeccao de

possibilidades futuras.

Em 1782, a invencao da maquina a vapor deu ao mundo uma nova fonte de energia
e demarcou o inicio da Revolucado Industrial. Antes, a producédo de téxteis era um
processo exclusivamente artesanal, com manufatura doméstica de fios, malhas e
tramas. Entretanto, em meados do século XIX surgiram uma gama de novas maquinas e
invencoes que transportaram a fabricacao téxtil para uma era de producao em massa

nas fabricas.

O desenvolvimento de fibras artificiais e de novos corantes do inicio do século XX
deu continuidade a evolucdo dos tecidos. Desde o século XX, muitos estudos estéo
focados na melhoria da interacdao dos tecidos com o corpo humano. Esses trabalhos
propdem novas alteracdes quimicas, estruturais ou incorporacdo de elementos
computacionais aos tecidos. Porém, mesmo ap06s essas transformacdes, os principios
basicos da manufatura téxtil permaneceram como eles sempre foram: constituidos de

tramas ou malhas concebidas a partir de fibras e fios.

Cadeia Produtiva do Setor de Téxteis e Confeccionados

A cadeia produtiva de téxteis e confeccionados é dividida em cinco elos: (i) Fibras
e Filamentos, (ii) Industria Téxtil, (iii) Industria da Confeccéo, (iv) Insumos Quimicos
e (v) Maquinas e Equipamentos (SILVA, 2002). O primeiro elo da cadeia téxtil surge
na agricultura (fibras naturais como o algoddo) ou na industria quimica (fibras
manufaturadas), através do fornecimento de matérias primas. O insumo basico da
industria téxtil é a fibra ou o filamento. Fazem parte deste segmento a producao
e processamento. Na industria téxtil encontram-se as fases de fiacdo, estruturacéao
(tecelagem e malharia) e beneficiamento. Através da fiacdo sdo produzidos os fios

que serdo estruturados em tecidos planos pela tecelagem ou em tecidos de malha
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pela malharia, por meio de maquinas, equipamentos e insumos quimicos especificos.
A'industria de confeccao é a Ultima instédncia da cadeia e € composta pelos segmentos
de linha lar, téxteis técnicos e vestuério. Na linha lar sédo confeccionados produtos
de utilizacdao doméstica, esse segmento também é conhecido como cama, mesa e
banho. Os téxteis técnicos sdo aqueles que possuem funcionalidades especificas,
eles sao utilizados para confeccao de vestuério de protecao e para 4rea médica,
além de sacarias, correias e tendas, entre outros. O segmento de vestuério dedica-
se a confeccdo de roupas e acessorios de uso cotidiano. A Figura 8 resume a cadeia

produtiva dos téxteis e confeccionados em forma de um gréfico.

FIBRAS E FILAMENTOS
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[%5)
(@]
v
(@)
= v
= )
© TEXTIL
O
E !
>
(%)
£
Fiacédo 1 Estruturacao ] Beneficiamento
v
v

sojuawedinb3 & seuinbep

Fibras e fios téxteis

Um tecido é feito a partir de fios, e o fio é feito a partir de fibras. Fibra ou filamento téxtil é
toda matéria que “por sua alta relacdo entre seu comprimento e seu didmetro, e ainda, por
suas caracteristicas de flexibilidade, suavidade, elasticidade, resisténcia, tenacidade e finura
estd apta as aplicacdes téxteis” (CONMETRO, 2005). As fibras téxteis podem ser naturais ou
produzidas pelo homem através de processos quimicos. As fibras naturais sédo encontradas
na natureza e necessitam apenas de processos fisicos para transformé-las em fios. Nessa
classificacao incluem-se as fibras de origem animal, as fibras vegetais e as fibras minerais.
As fibras quimicas, também conhecidas como fibras manufaturadas, fibras feitas pelo homem,
tecnofibras ou man-made-fibers, séo subdivididas em duas categorias: sintéticas ou artificiais.
As fibras artificiais sao as que se apresentam na natureza em uma forma nao utilizavel, e séo
tratadas com artificios quimicos. As fibras sintéticas ndo existem na natureza, e sao obtidas

através de sinteses quimicas. A classificacao das fibras & explicitada através da Figura 9.

Um fio téxtil é formado por um conjunto de fibras entrelacadas. Esse conjunto pode ser
composto por filamentos continuos, ou por vérios cabos (fios singelos) retorcidos. O processo
de producéao de fios, a fiacdo, compreende as operacdes por meio das quais as fibras sao
abertas, limpas e orientadas em uma mesma direcdo, paralelizadas e torcidas de modo a se

prenderem umas as outras por atrito.

CONFECCAO

Linha Lar ] Técnicos — Vestuario

Areas de Concentracédo da Pesquisa

Figura 8: Cadeia produtiva de téxteis e confeccionados.
Fonte: Do Autor (2015).
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FIBRAS QUIMICAS

Artificiais Animais Caseina
(de polimeros
naturais) Vegetais de Alginatos Alginato

de Celulose Celulose Regenerada Cupro Viscose

Esteres de Celulose Acetato Triacetato

Sintéticas Acrilica, Elastana, Elastodieno, Modacrilica, Poliamida, Policarbamida, Poli - (cloreto de vinila),
(‘?’et ,ptc_)hm(;ros Poli - (cloreto de vinilideno), Policlorofluoretileno, Poliéster, Poliestireno, Politetrafluoretileno,
sintéticos

Poliuretano, Vinal, Vinilal.

Animais L3 e Pelos Finos Angoréa, Cashemira, Coelho, Fibra de Carbono
La de Ovelha, Mohair ) )
Fibra Metélica
Pelos Grossos Cabra Fibra de Vidro
Seda Seda Cultivada, Seda Silvestre L5 de Escoria
Minerais Amianto (asbesto) Crisotila, Crocidolita L5 de Rocha
Vegetais de Caules Céanhamo, Juta, Linho, Malva, Rami
de Folhas Caroa, Sisal, Tucum
de Frut S ¢ Alsodio. C8 Figura 9: Classificacao das fibras téxteis.
€ Frutos € vementes godao, Loco Fonte: Adaptado de Uniethos (2013, p. 33).
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Estruturas Téxteis

Os tecidos sé@o classificados a partir da configuracdo estrutural de seus fios. Os tipos
de fibras e fios utilizados em uma estrutura téxtil oferecem resultados diferentes em
relacdo a propriedades mecanicas, aparéncia e caimento. As principais estruturas téxteis
sdao o tecido plano, a malha e o nado tecido. A opcéo por alguma dessas estruturas, ao
confeccionar uma roupa, deve levar em consideracédo o efeito desejado com técnica em

relacdo a sua estabilidade, elasticidade e dimensao.

TECIDOS NA INDUSTRIA DO VESTUARIO

As diferentes caracteristicas dos tecidos sdo compativeis com as demandas dos segmentos
da industria de confeccao de vestuério. O mercado de vestuario pode ser divididos em
trés grupos principais: (i) técnicos, (ii) regulares e (iii) de moda. (i) Na confeccéo de
roupas técnicas, os produtos possuem funcionalidades especificas e sao utilizados para
o desempenho de um trabalho. Eles se destinam a garantia de protecéo e preservacao da
salide do usuério na execucdo de uma determinada atividade. (ii) Os produtos regulares
s80 roupas basicas produzidas em larga escala. Devido a essa producéo, possuem precos
baixos e distribuicdo extensiva. (iii) Nos produtos de moda, os lotes de producdo séo
pequenos, os precos dos produtos sdo considerados altos e a distribuicdo & seletiva.
Os principais segmentos destinados a confeccao do vestuério de moda sao: feminino,

masculino, infantil, esportivo, praia e festa.

No projeto de téxteis para o vestuario de moda, decisdes de design sdo feitas em todas as
fases do processo de fabricacdo. Essas decisdes determinam: qual fibra deve ser utilizada
em um fio, de quais fios deve ser feito o tecido, o peso do tecido a ser produzido, quais
as cores dos fios, qual estrutura o tecido deve ter, quais acabamentos de superficie serao
aplicados e a forma pelo qual o vestuario sera fabricado. Os designers nas industrias
téxteis e de vestuério sdo envolvidos em todo o processo de desenvolvimento, desde a
identificacéo inicial de uma necessidade até a designacao do produto final. A industria
de vestuério em todo o mundo caracteriza-se por um alto grau de diferenciacao em
relacdo as matérias-primas utilizadas, processos produtivos, padrdes de concorréncia

e estratégias empresariais.

1. TECIDO PLANO

Na tecelagem sdo produzidos os tecidos planos. Esse tipo de tecido é
elaborado através do entrelacamento perpendicular de dois conjuntos
de fios téxteis, um na vertical (urdume) e um na horizontal (trama) (ABNT,
1991). Urdume sdo fios presos ao tear, no sentido longitudinal, que
estruturam e determinam o comprimento dos tecidos. A trama determina
alargura do tecido através do entrelacamento transversal dos fios. Os fios
que formam as bordas do tecido sdo chamados de ourelas. Aourela é uma
faixa estreitas de fios, de densidade maior, colocados paralelamente ao
urdume, tendo como finalidade reforcar as laterais do tecido e garantir

uma largura uniforme.

2. MALHA

As malhas sdo constituidas a partir do entrelacamento de fios em séries
continuas de lacadas. As lacadas sao elementos fundamentais nesse tipo
de estrutura. Através delas os fios se interpenetram e se apoiam lateral
ou verticalmente por meio de um sistema de agulhas (SPENCER, 2001).
Em detrimento dessa estrutura, as malhas sdo mais elasticas e flexiveis,
se comparadas com os tecidos planos, pois os pontos de ligacao dos
fios sdo moveis (LASCHUK, 2009). Isso porque nas malhas, as lacadas
podem deslizar umas sobre as outras quando tensionadas. A estrutura
das malhas possuem dimensdes instaveis e pouco rigidas, deformando-

se facilmente quando submetida a tensdes.
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3. NAO-TECIDO

Os nao tecidos sdo estruturas planas, flexiveis e porosas térmicas (ABNT,
2002). Eles sado constituidos a partir do acumulo direto de camadas de
fibras ou filamentos téxteis (naturais, artificiais ou sintéticos) sobre a
forma de véus ou mantas. Essas camadas sao aglutinadas umas as outras
através de um, ou da combinacdo, de processos mecanicos (friccédo),
quimicos (adesdo) e térmicos (coesdo) (LASCHUK, 2009). Diferente dos
tecidos planos e das malhas, os nao tecidos nao possuem uma ordenacao
de sentido e direcdo (PEZZOLO, 2013). Eles sdo classificados a partir
dos processos de fabricacdo, das matérias primas, da gramatura ou

associacao desses elementos.

Figura 10: Estruturas téxteis.
Fonte: Do autor (2015).



O Design de Superficie Téxtil & uma ferramenta reconhecida para ornamentacdo de
tecidos para o vestuério; trata-se da atividade técnica e criativa, que visa & elaboracao
de imagens bidimensionais ou tridimensionais reproduzidas por meio dos objetos,
fornecendo caracteristicas perceptivas expressivas a aparéncia das superficies dos
produtos (RUTHSCHILLING, 2008). Com o projeto de cores, grafismos e efeitos de texturas
€& um dos métodos mais eficazes para renovacao do visual de uma roupa (JONES, 2005). Ele
tem a capacidade de criar instrumentos de diferenciacao através do projeto de estruturas,

estampas, bordados e manipulacdes téxteis exclusivas; além da sistematizacdo do uso de

novas técnicas e recursos tecnologicos aplicados aos tecidos.

A utilizacdo desses recursos influencia nas percepcdes visuais e tateis, agregando
atributos estéticos e simbdlicos as roupas. A partir dessas funcdes, a aparéncia dos
produtos contribui para atrair o consumidor, proporcionando oportunidades de agregar a
funcéo prética dos produtos de moda outros aspectos que mantenham relacdo com sua

percepcdo, seu repertoério e preferéncias pessoais.

As imagens criadas nas superficies téxteis possuem elementos que combinados podem

transmitir mensagens. Esses elementos fazem parte da sua linguagem visual, como: o ponto,
a linha, a forma, a direcéo, o tom, a cor, a textura, a dimensédo, a escala e o movimento
dos elementos visuais e tateis. A superficie da roupa relne toda essa informacdo em
termos de combinacdes e opcdes. A interacdo que esses elementos estabelecem entre
si expressa significados, normalmente orientados por mensagens preestabelecidas no

projeto conceitual de um produto.

Com um proposito de comunicacdo dentro de uma colecdo de produtos moda e
norteados por ideias e objetivos especificos, os designers projetam as superficies
téxteis a fim de criar imagens que impulsionem os consumidores a tracarem escolhas.
Dessa maneira, as superficies téxteis tornam-se muito importantes para a elaboracao
dos produtos em uma colecdo de moda, uma vez que os elementos materializados
na visualidade das superficies dos tecidos podem fornecer identificacdo aos seus

consumidores, promovendo interacdes sensério-cognitivas entre sujeitos e roupas.
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As superficies possuem um carter comunicativo, constituindo-se em um espaco de
experimentacdo ativa com o observador/sujeito, que age e reage a ele (SCHWARTZ,
2008). O projeto de design deve ser adequado aos desejos e necessidades das marcas,

do consumidor, e aos materiais e processos disponiveis.

Sendo assim, as superficies téxteis e seus elementos béasicos compositivos atuam como
parte integrante da linguagem da moda, expressando discursos que podem ser “lidos como
um texto”. A moda pode ser compreendida como expressdo dentro das possibilidades
humanas criadas para comunicacdo. Como é no plano de expressao que a moda constroi
a sua significacao, o seu contetudo estéd contido na sua manifestacdo textual, ou seja, na
sua configuracao plastica (CASTILHO, 2009). A manipulacado dos materiais e as composicoes

visuais sdo parte dessa plastica da moda, que expressa por meio dos recursos utilizados

discursos relacionados aos projetos de seus produtos. Repetitiva Na diagramacdo repetitiva os médulos sdo justapostos ou sobrepostos;
possuem formas programadas para repeticdo, e nao consideram os
. = limites da modelagem do vestuério. A articulacdo entre os moédulos
Diagramacao de Ornamentos ° ’
gera um padrao de acordo com uma geometria pré-estabelecia. A
programacao para repeticdo dos modulos também & conhecida como
A distribuicdo de elementos ornamentais sobre a superficie téxtil de uma roupa pode
rapport (RUTHSCHILLING, 2008).
acontecer de maneira aleatéria, sem uma ordem precisa, ou organizada, por meio de
uma ordem clara e definida. Cabe a esse estudo investigar os processos intencionais
(organizados) de diagramacédo de ornamentos. Esses processos requerem metodologias
etécnicasque permitamestruturarainformacao perceptiva. Tais processos pressupoem
o planejamento da organizacao dos elementos ornamentais e sdo pertinentes ao campo

do Design de Superficie.

Aorganizacao espacial das informacdes visuais sobre uma superficie pode ser projetada
a partir de um modulo (RUBIM, 2004; RUTHSCHILLING, 2008; SCHWARTZ, 2008; RINALDI,
2009; FREITAS, 2011; MOL, 2014). O médulo é o conjunto de motivos (grafismos, texturas
e cores) dispostos em uma &rea de dimensdo predeterminada (FREITAS, 2012). Ele é a
medida adotada para regular as proporcdes, podendo ser diagramado em uma é&rea

especifica ou projetado para revestir toda a modelagem de uma roupa. Um maodulo

representa a menor medida comum que contém os diferentes elementos que entram

na composicdo visual e tatil dos ornamentos no vestuéario. Existem duas possibilidades Localizada  Nadiagramagéo localizada um ou um conjunto de modulos é disposto com

béasicas de diagramacdo de ornamentos no vestuario considerando diferentes tipos de um posicionamento especifico em relacao ao molde plano de uma roupa

moédulos: diagramacéo repetitiva e diagramacao localizada (Figura 11). e pode ocupa-lo de forma parcial ou total. A forma e a diagramacéo dos

modulos devem considerar o aspecto visual que se pretende alcancar ao

Figura 11: Exemplos de diagramacédo repetida e localizada de ornamentos.

Fonte: Do autor (2015).

revestir um corpo humano.
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Técnicas de Ornamentacao

Diversas técnicas, tecnologias e processos de ornamentacdo sdo aplicdveis as
superficies téxteis do vestuario. A técnica de fazer um tecido, em alguns casos,
determina a ornamentacdo de sua superficie. Por exemplo, um padrdo pode
ser tecido usando fibras de diferentes cores, pigmentadas através de corantes
naturais ou artificiais. Tecidos podem ser estampados & mao ou a maquina apds
a elaboracao da sua estrutura. Tecidos também podem ser ornamentados com
bordados e adicionando texturas ou enfeites. Téxteis sao flexiveis, sua natureza
fibrosa possibilita transformacdes através da costura. Dessa maneira cada técnica
utilizada apresenta caracteristicas especificasemrelacdo aos materiais e processos

empregados.

Uma vez conhecidos os processos de transformacéao das fibras em fios, dos fios para
a construcédo estrutural dos tecidos, suas articulacdes com a industria de confeccéo
do vestuério e as metodologias para diagramacao de ornamentos, parte-se para
a descricdo e classificacdo das diferentes técnicas empregadas nos processos de
ornamentacado do vestuario de moda. Essa classificacdo tem como objetivo agrupar
0s recursos similares e facilitar a compreensao sobre as suas aplicacdes. A distincao
das técnicas foi realizada a partir de quatro possibilidades de projeto: estruturais,
quimicas, aplicadas e manipuladas. Em todas as classes técnicas € possivel encontrar
variacoes produzidas em pequenas, médias ou grandes escaladas, concebidas
manualmente através de processos artesanais ou de modo mecanizado com auxilio de
equipamentos tecnolégicos. Na intencao de exemplificar as diferentes possibilidades
de projeto, para cada classe de recursos de ornamentacédo foram realizadas breves

descricdes de alguns grupos de técnicas (Figura 12).

1. Ornamentos Estruturais

Os recursos estruturais sdao aqueles concebidos a partir do entrelacamento dos
fios dos tecidos. Eles apresentam texturas, elementos graficos e padrdes de
acordo com aintercalacdo de fios de cores ou materiais diferentes. Tecidos planos,
malhas e rendas podem prever uma configuracao ornamental na estrutura, uma vez

projetados com essa finalidade.

58 MODA ORNAMENTO: singularidades do design mineiro | WADSON AMORIM

Figura 12: Exemplos de técnicas de ornamentacao téxtil.

Fonte: Do autor (2015).

JACQUARD

Possui padronagens complexas de entrelacamento, tanto
em tecidos planos, quanto em malhas (Jersey). A técnica foi
criada pelo mecéanico francés Joseph Marie Jacquard, no
século XVII. Ela é operada a partir de um sistema que, em
teares de cala, seleciona fio a fio através do armazenamento

da informacédo em cartdes perfurados.

MAQUINETADO

As méaquinas que produzem tecidos a partir dessa técnica
levantam ou abaixam os fios da urdidura (aqueles que correm
o comprimento do tecido), para criar padrées, como listras,
xadrez e pequenos desenhos. Os tecidos maquinetados tém

texturas menos complexas que os jacquard.

TRICO

Malhas que podem ser realizadas manualmente ou com
auxilio de méquinas, a partir de um conjunto de duas ou
mais agulhas. A técnica compreende o entrelacamento dos
fios de forma organizada, sendo possivel intercalar fios de

diferentes cores e texturas, construindo padroes e grafismos.

RENDA

Tecidos em malha aberta e transparente que formam
desenhos tridimensionais a partir da configuracao estrutural
dos fios. A quantidade e variedade de pontos de intersecao
entre os fios determina a nitidez dos desenhos, que podem
ser feitos a mao ou a méaquina. No Brasil sao praticadas
diversas técnicas tradicionais de confeccdo de rendas
artesanais como: Croché, Labirinto, Renascenca, Filé, Bilro,

Nhanduti, Irlandesa, Frivolité, entre outras.

2. Ornamentos Quimicos

A ornamentacéao através de processos quimicos acontece no tratamento de estruturas
téxteis j& concebidas. Com auxilio de corantes, pigmentos ou regentes sdo impressos
desenhos ou texturas. Pigmentos e corantes sao substancias que quando aplicadas a um
material Ine conferem cor. A principal diferenca entre pigmentos e corantes € que, quando
aplicados, os pigmentos sé@o insolUveis e os corantes sdo sollveis. Outro diferencial entre

os dois produtos diz respeito a cobertura: quando se usa o pigmento numa tinta ele
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promove simultaneamente a cobertura, a opacidade, o tingimento e a cor; o corante s6
promove o tingimento, sem proporcionar cobertura. Desta forma, o corante mantém a
transparéncia do objeto tingido; ja o pigmento déa cor e tira a transparéncia. Os reagentes
podem promover outros tipos de interacdes quimicas com os materiais téxteis além
da coloracao como, por exemplo, degradar um tipo especifico de fibra, se aplicado em
determinada area. Essa classe de técnicas pode acontecer por meio de maquinarios ou

através de processos artesanais de pintura; sdo consideradas técnicas de estamparia.

PINTURA DIRETA E POR IMERSAO

Ocorre a partir de técnicas artesanais que utilizam materiais
e ferramentas de baixa complexidade como pincéis, blocos
de madeira, pequenas matrizes, cordas, ceras ou até
mesmo as maos. Podem ser realizadas a frio ou elevando

a temperatura de tecidos, corantes e pigmentos; aplicando

quantidades controladas de tinta na superficie ou imergindo
um tecido com areas previamente isoladas em um recipiente
com liquido corado para o tingimento. Exemplos de técnicas
de pintura direta ou por imersao: Aquarela, Block Print,

Stencil, Degradé, Marmorizacao, Batik, Tye Die, Shibori, etc.

CILINDRO

Caracteriza-se pela transferéncia da cor através de um
cilindro que é rolado mecanicamente sobre a superficie
do tecido. Sao utilizados cilindros metélicos de niquel,
cromo ou cobre que possuem microperfuracdes por onde

a tinta entra em contato com o tecido. O corante especial

€ inserido no interior do cilindro e, por intermédio de uma
régua, a tinta é transferida para o tecido de dentro para

fora. Neste processo é necessério fixar o corante ao tecido

3. Ornamentos Aplicados

ESTAMPARIA DIGITAL DIRETA

Nessa tecnologia a impressao acontece por meio de
jatos de tinta diretamente sobre a superficie do tecido,
0 que gera uma transicao entre producado da arte e a
impressdao de forma instantédnea. Para a impressédo e
fixacao das estampas, a maior parte das tecnologias
que abarcam esse processo requerem o tratamento
prévio do tecido com reagentes quimicos e posterior

com a lavagem dos mesmos.

ESTAMPARIA DIGITAL INDIRETA

também é conhecida como tranfer ou sublimacéo
(processo fisico de transicdo do estado sélido para o
gasoso), é considerada uma técnica digital indireta por
demandar a transferéncia de um desenho previamente
impresso para a superficie do tecido. Na primeira etapa
do processo umaimagem ou estampa € impressaem um
papel especial (transfer), com pigmentos poliméricos
apropriados para sublimacdo. Em um segundo
momento o papel impresso é colocado em contato com
o tecido sob pressao e alta temperatura, em prensas ou
calandras térmicas. O pigmento do papel adere as fibras
téxteis dando origem a um tingimento. Essa técnica é

compativel apenas com tecidos de fibras sintéticas.

Nessa classificacao enquadram-se os bordados e aplicacdes. Eles consistem na adicao

de material por meio de linhas e agulhas ou através de adesivos téxteis. Os tecidos com

com uma secagem a vapor. intervencdes dessas técnicas adquirem aspectos tridimensionais através de relevos.

SERIGRAFIA

Também conhecida como estamparia a quadro ou silk-screen,
é um processo de impressao que requer a preparacao de uma
matriz. A matriz € um quadro com um tecido de trama aberta,
geralmente de seda, nylon ou poliéster, que é revestida com

uma emulsao fotossensivel a ser revelado em uma mesa de

luz. Essa revelacao cria espacos programados para impressao
de desenhos. Com a matriz posicionada sobre a superficie
que se pretende estampar, a tinta é depositada e conduzida
pela extensao da matriz com o auxilio de um rodo, realizando

a transferéncia do grafismo desejado para o tecido.

BORDADOS COM LINHAS

Essatécnica utiliza apenas linhas de maior espessura e densidade,
podendo ser divida em dois grupos: (i) livre e (ii) fios contados.
() O bordado livre acontece sobre riscos, transferidos para o
tecido e o preenchimento desses desenhos pode combinar
pontos de maneira aleatoria. (ii) O bordado sobre Fios Contados
ndo necessita de riscos, pois & trabalhado pela contagem de
fios do préprio tecido, sendo cada ponto trabalhado sobre um
numero exato de fios, gerando padroes e texturas. Os materiais
mais utilizados para a execucao dessa técnica sao agulhas,

linhas e bastidores para manter o tecido tensionado.
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BORDADOS COM PEDRARIA

Consiste em fixar, com auxilio de linhas e agulhas, pedras
e contas com furo passante (vidrilhos, micangas, pedras
naturais, etc.). A técnica requer a criacdo e transferéncia
de um desenho para o tecido e o preenchimento desse

desenho costurando os materiais.

ADESIVOS TEXTEIS

Também conhecidos como termofilmes, sdo adesivos
termoplésticos; possuem a qualidade de amolecerem
quando expostos & determinada temperatura. Nessas
condicoes, a estrutura molecular de suas fibras se
rompe, sendo possivel a juncao de pecas de composicéao
diferente. A técnica permite acoplar grafismos de

diferentes texturas com auxilio de prensas térmicas.

APLICACOES

Assim como os bordados em pedrarias, consiste em fixar,
com auxilio de linhas e agulhas, elementos decorativos
sobre a superficie do tecido, porém, nesse caso, nao
existe um limite em relacédo aos materiais. As aplicacdes

mais comuns sdo recortes tecidos e rendas diferentes da

base téxtil a ser aplicada.

4. Ornamentos Manipulados

Nessa classe se enquadram os mais distintos tipos de manipulacdes téxteis para o
vestuario, incluindo processos de termo moldagem, reestruturacdes, dobraduras,
franzidos, pregas, babados, nesgas, nervuras, e demais costuras diferenciadas. O
processo construtivo das manipulacdoes téxteis enfatizam partes especificas do corpo
e da peca, influenciando e ajudando a gerar volumes e sustentacdes. Associadas ao
draping ou moulage, que sao técnicas de modelagem tridimensional do vestuéario, as
manipulacdes téxteis sempre consideram o efeito volumétrico que se pretende alcancar
em determinada regido do corpo. As manipulacdes téxteis promovem a reestruturacao
ou reconstrucao dos tecidos por intermédio de recortes, costuras ou calor. Pela acéao
escultorica sobre o suporte para a materializacao da ideia, tais técnicas se concretizam
na medida em que avanca o processo de confeccado e é resultado de uma apropriacéao
dos elementos da linguagem tridimensional como linhas, planos, volumes, proporcdes,

texturas entre outros, que estao presentes na definicado da configuracédo do produto.

TERMOMOLDAGEM

Processo de gravacao de relevos estruturais sobre uma
superficie téxtil com auxilio de matrizes ou suportes. A técnica
modifica a estrutura dos tecidos submetendo-os ao calor. Os
dois processos mais recorrentes dessa técnica sédo a plissagem
e o embossed. Os tecidos plissadas possuem um efeito sanfona
adquirido a partir de um sistema de dobraduras submetidas ao
calor. J& no embossed é requerida a elaboracdo de matrizes
que possuem sulcos e sao feitas em pares que se encaixam
(macho e fémea). A conformac&o do tecido acontece quando ele é

posicionado entre essas matrizes e é submetido a calor e pressao.

PENCES, PREGAS E DRAPEADOS

Essas técnicas também possuem a ideia de ‘dobraduras’,
porém, estdo sempre amparadas por uma costura. Séo
utilizadas para conferir tridimensionalidade a roupa, criando

volumes que consideram os contornos do corpo.

MAPAS GEOMETRICOS

Séo diagramas criados para prever os pontos de costura e
realizar volumes desejados. Essas técnicas consistem em
marcar o avesso do tecido com pontos programados para
receber alinhavos. Os mapas gemétricos geram padroes
de texturas com diagramacao repetiviva ou ocupam
areas especificas de uma modelagem através de uma

diagramacao localizada.

RECONSTRUCAO

O desgaste, jucdo de recortes ou a insercao criativa de
perspontos permite reestruturar tecidos com estruturas
ja preconsebidas. Essa € uma técina livre e com variacoes

determinadas pelo processo de criacdo do designer.

CORTE A LASER

Consiste naremocao de material através de cortes projetados
digitalmente e realizados com maquiarios especificos. O
Laser é a abreviacdo de Light Amplification by Stimulated
Emission of Radiation, ou seja, Amplificacdo da Luz por
Emissao Estimulada de Radiacdo. Essa luz potente, quando

programada, cria cortes planejados na superficie téxtil.
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uma proposta que nao se demonstre adequada.

Como exemplo do processo de criacao de ornamentos téxteis serd utilizado uma

téxteis.

superficie projetada pelo designer Lucas Magalhdes para sua marca homénima (Figura

13). As imagens retratam as etapas do projeto de um ornamento estrutural, um tricd,
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com grafismos criados a partir do entrelacamento de fios de cores diferentes. A
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s S

superficie projetada faz parte da colecdo Outono/Inverno 2017 da marca, que utilizou

o estilo barroco como referéncia criativa.
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Figura 13: Etapas do processo criativo do designer Lucas Magalh

Fonte: Cedido pelo designer. (2016).

6. Desenho técnico da aplicacdo da superficie em outras modelagens.

GRUPO 06

7. Produto Final.

ORNAMENTACAO TEXTIL NA MODA MINEIRA

Figura 14: icones utilizados para classificar os recursos de ornamentacéo.

Fonte: Do autor. (2016).

Na moda fabricada em Minas Gerais & recorrente a utilizacdo de recursos de
ornamentacao. A fim de investigar aincidéncia desses recursos, elegeu-se como fonte
de pesquisa a principal plataforma de lancamento de produtos do setor no Estado: o
Minas Trend. Trata-se de um evento organizado pela FIEMG (Federacdo das Industrias
do Estado de Minas Gerais) que reune durante cinco dias, duas vezes ao ano, empresas
de destaque na industria do vestuério. Nesse evento acontece um saldo de negocios,
onde interagem compradores e expositores, e desfiles individuais e coletivos, onde
sao realizados os lancamentos conceituais dos novos produtos. Os desfiles coletivos
acontecem na abertura do evento e contemplam o trabalho de diferentes marcas
mineiras. Como recorte a ser investigado, foram analisados os desfiles coletivos
realizados no Minas Trend de 2013 & 2016, o que totalizam seis desfiles. A partir
do exame de imagens fornecidas pela Geréncia Integrada de Relacdes Publicas,
Cerimonial e Eventos da FIEMG foram selecionadas 3 imagens consideradas relevantes
para exemplificacdo da recorréncia de recursos em cada edicdo pesquisada. Foram
analisadas as diferentes técnicas de Design de Superficie Téxtil das empresas e
designers, classificando-as segundo parédmetros de estabelecidos neste capitulo.
Cada imagem & acompanhada por um detalhe ampliado do ornamento que permite
identificar com maior nitidez o recurso utilizado. Esses recursos sao descritos com

auxilio de icones, conforme a legenda a seguir:

icones Recursos de Ornamentacado exemplificados nos desfles do Minas Trend

CAPITULO 4: Ornamentacao Téxtil 67



RECURSOS DE ORNAMENTACAO MINAS TREND - VERAO 2014
Recorréncia em Minas Gerais Desfile coletivo de abertura
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RECURSOS DE ORNAMENTAC;AO MINAS TREND - INVERNO 2014
Recorréncia em Minas Gerais Desfile coletivo de abertura
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RECURSOS DE ORNAMENTAC}AO MINAS TREND - VERAO 2015
Recorréncia em Minas Gerais Desfile coletivo de abertura
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RECURSOS DE ORNAMENTAC}AO MINAS TREND - VERAO 2016
Recorréncia em Minas Gerais Desfile coletivo de abertura
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RECURSOS DE ORNAMENTAC}AO MINAS TREND - INVERNO 2016
Recorréncia em Minas Gerais Desfile coletivo de abertura

78 MODA ORNAMENTO: singularidades do design mineiro |  WADSON AMORIM CAPITULO 4: Ornamentacéao Téxtil 79



INDUSTRIA DA MODA

A moda & um dispositivo social com dindmica complexa e efémera, ancorado na
constante renovacao de gostos, habitos e costumes. Ela reflete da busca pela distincédo
de individuos e grupos que compdem uma sociedade. Por estar atrelada ao desejo
e rastreio de mecanismos de diferenciacdo, a moda tem propriedades tangiveis e
intangiveis, podendo ser associada desde a producado de bens de consumo até a
formatacdo de pensamentos intelectuais. Ela permeia todos os vértices da sociedade
e € regida pela “lei da renovacado imperativa, do desuso orquestrado, da imagem, da
solicitacédo espetacular, da diferenciacdo marginal” (LIPOVETSKY, 2008, p.157). Portanto,

a moda nao se restringe a apenas um campo de producao.

A complexidade da moda ressalta a importéncia de se especificar a diferenca entre a
“moda como dindmica” e a “moda sistematizada pelaindustria” (AVELAR, 2009). A moda
como dindmica pode ser entendia a partir das "motivacdes psicoldgicas, psicanaliticas
e socioecondbmico da humanidade, porque revela a maneira como as pessoas se
comportam e o modo como elas se apresentam na sociedade, ao mesmo tempo em
gue proporciona a inclusdo e/ou a exclusdo de pessoas e de grupos do seu contexto
social” (VITOR, 2006, p. 226). A industria absorve e reproduz esse desejo humano pela
distincao voltando a sua producédo para bens que estimulam o consumo, em uma acéo
propria do sistema capitalista. Esse conceito de moda aplicada & producao industrial
estd inserido nas mais diversas cadeias produtivas, aparecendo com maior ou menor

clareza dependendo do setor.

A industria do vestuério ocupa uma posicao de protagonismo nesse contexto.
Considerada como o exemplo méaximo da industria da moda, sendo até identificada
pelo senso comum com clareza, na industria do vestuério é evidente a renovacéao da
oferta de produtos através de um sistema “regular” de lancamentos. O processo de
criacdo e producédo da industria do vestuario envolve toda a cadeia produtiva téxtil
e seus diversos elos, além da necessidade passageira do mercado. As confeccdes

sdao consideradas como o elo que mais agrega valor aos produtos da cadeia.
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Intensivo em méao de obra e com baixos investimentos iniciais, esse elo possui
atividade produtiva com formacao heterogénea. Atende a mercados e publicos que
se diferenciam por localidades, classes sociais, entre outros. Essa heterogeneidade
caracteriza um cenario bastante diversificado de atuacdo das empresas. Com cada
ramo apresentando suas peculiaridades, as caracteristicas da mao de obra utilizada
(qualificacdo, formacéo, experiéncia), o investimento em pesquisa, a inovacéo e as

novas tecnologias de producao se apresentam de maneira diversa.

As empresas que operam nesse setor organizam suas colecdes de produtos com o
objetivo de criar desejo e atrair consumidores. Introduzem frequentes mudancas,
multiplicando as opcdes de escolha. Ofertam um vasto mix de modelos e versdes,
tendo em vista uma aparéncia sedutora compativel com a individualizacdo dos gostos.
O universo criativo e produtivo do setor é composto pelo conjunto de instituicdes e
designers que elaboram discursos investidos de valores. E essa moda que se busca
analisar, aquela sistematizada pela industria do vestuério, a qual organiza suas
criacdes em colecdes de produtos para o consumo. Apesar do conceito de moda
ser aplicavel a producao de diversos bens, restringe-se o campo neste trabalho ao
investigar apenas os aspectos relacionados a fabricacao de trajes. O que interessa
a este trabalho, portanto, ndo é compreender como uma sociabilidade especifica
adquire determinada visualidade, mas, ao contrario, procura-se investigar como as
nuances produtivas dessas visualidades podem ser destacadas como algo singular na
sociedade de um determinado territério. Ao rastrear e interpretar vestigios coletados
em bibliografias, documentos e entrevistas com atores do segmento, busca-se criar

uma alegoria que traduza aspectos singulares da "moda mineira”.

ANTECEDENTES HISTORICOS

A tradicdo da moda europeia ocupa historicamente um lugar central enquanto foco
produtor e difusor de tendéncias. Em Minas Gerais, desde o periodo colonial, o ditame
das modas que vinham de Portugal, que por sua vez eram influenciadas por outras
regides da Europa, impactou nos habitos e costumes da populacao desde o principio
da ocupacédo desse territério. Entretanto, as referéncias ideais dos modos de fazer e
vestir roupas em Minas Gerais talvez tenham, ja no periodo do Brasil colonia, as suas

primeiras singularidades.

As terras onde hoje estd situado o estado permaneceram pouco ocupadas até o

final do século XVI (FIGUEIREDO, 2011). A busca por riquezas dos bandeirantes nesse
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periodo mudaram o curso da histéria de Minas e do Brasil. A intensificacao da
ocupacao demogréfica do territério mineiro pode ser associada a busca por ouro,
pedras preciosas e riquezas minerais. O registro dos primeiros achados de ouro
no sertdo das Minas comecou a ser negociado entre os descobridores paulistas e a
coroa portuguesa na metade inicial da década de 1690 (SCHWARCZ, STARLING, 2015).
A abundéncia era tanta que podia se achar ouro em qualquer direcao e qualquer
que fosse o rumo tomado. Tantas eram as descobertas que o topbdnimo Minas Gerais
foi aplicado a capitania em razao da dificuldade de nomear as tdo diversas minas
encontradas. As lavras mais relevantes foram denominadas como distrito do ouro.

O ouro brotava no leito dos rios nesse periodo (FIGUEIREDO, 2011).

A descobertade ouro e pedras preciosas levou aorapidoaumento da populacao,
gracas a migracao interna, ou originada de Portugal e outros paises, fato que
impulsionou o surgimento de numerosas vilas e cidades. Essa populacdo deu
origem a uma sociedade muito complexa, na qual a ambicédo de enriquecimento
era o sentimento comum, alimentado pela euforia do ouro cada vez mais

abundante (GALEANO, 1994).

Areligiosidade foi determinante paraa arquitetura e acultura material do territério.
A medida que os arraiais pioneiros prosperavam com a ativacao da mineracédo e do
comércio, seus habitantes procuravam doté-los de templos de proporcdes cada
vez maiores. A importéncia de um povoado e o espirito religioso de seus moradores
eram demonstrados pela imponéncia e suntuosidade ornamental das igrejas

matrizes (SCHWARCZ, STARLING, 2015).

A arquitetura e os modos de vestir da comarca de Vila Rica (hoje Ouro Preto),
por exemplo, se ergueram a partir das riquezas proporcionadas pelo ouro. A
cidade exibiu o levantamento de paredes e recamado de ouro e de ornamentos
em igrejas como Sao Francisco de Assis, Matriz do Pilar, Nossa Senhora da
Conceicao de Antbénio Dias. O Barroco e o Rococ6 foram as principais formas de
expressao dessa sociedade, sustentando artisticamente sua condicédo religiosa,
politica e econdmica. Foi em Minas Gerais que eles enraizaram-se através de uma
comunicacao religiosa como forma de apoiar na beleza da imagem o argumento
que conduz a crenca e permitiu adaptar-se aos contextos diversos de uma
sociedade heterogénea que se formava. Os estilos sdo caracterizados por uma
arquitetura de formas exuberantes e pela pompa liturgico-ornamental (AVILA,

GONTIJO, MACHADO, 1996).
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Figura 15: Basilica de Nossa Senhora do Pilar, Ouro Preto.

Fonte: Fotos Publicas (2016).

Figura 16: Altar da matriz de Nossa Senhora do Pilar, Ouro Preto.
Fonte: Fotos Publicas (2016).

A Basilica de Nossa Senhora do Pilar de Ouro Preto (Matriz do Pilar) é uma das
edificacdes mais conhecidas entre as que foram erguidas durante o Ciclo do Ouro.
O templo foi construido em 1712 com recursos dos devotos. A Paréquia do Pilar foi
a mais rica e populosa de Vila Rica, ja que reunia o maior nUmero de irmandades e,
por isso, a Matriz recebeu mais ornamentos em preparacdo de uma “boa morte”. As
irmandades tinham lugares especificos dentro do templo, uma forma de representar

e expressar a hierarquia social dos fiéis (FRANCA, 2014).

O Barroco mineiro teve como caracteristica o espetdculo a ser cultuado nos altares
e nas ruas. Possuia grandiosos espetaculos ligados as festas reais e religiosas. Os
diferentes grupos da sociedade atuavam em conjunto para a preparacao da festa,
participando com seu trabalho ou patrocinando parte dos festejos, visando sempre a seu
brilhantismo. As festas do calendério litdrgico ou consagradas aos padroeiros de vilas e
paréquias impregnavam de brilhantismo e suntuosidade as ruas e as pessoas. Algumas
delas estavam entre os maiores acontecimentos da vida colonial brasileira (PEREZ,

2009). Viam-se trajes de gala nas inumeras irmandades locais com seus estandartes.
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O fervor religioso das populacdes pioneiras e o gosto inato pela pompa ornamental
do culto encontrou na arte um mecanismo propicio para estabelecer elementos de

distincao através da arquitetura e do vestuério.

Com o apogeu da mineracao, as festas adquirem uma feicao exibicionista e pomposa.
Sabe-se, por exemplo, das ferrenhas disputas entre irmandades religiosas pela
realizacdo da mais rica e mais exuberante festa de santo padroeiro (PEREZ, 2009). A
festa trazia a cena coletiva o exercicio da etiqueta, a exibicdo da pompa, a competicéao,
gestando modelos societarios de estilo de vida ou demonstrando atitude e estética.
Uma referéncia entre os viajantes é a mencao a diferenca entre a indumentéria de
festa como, por exemplo, a roupa domingueira relativamente a usada no dia-a-dia. As
procissdes e os espetaculos proporcionavam a exibicdo de vestidos e adornos de luxo

fulgurante (PEREZ, 2009).

A ostentacdo de adornos &€ um aspecto caracteristico das sociedades monérquicas.
A aristocracia, desejando demonstrar sua posicdo social, investia constantemente
em acessorios variados que realcavam seu poder e prestigio. Os grupos inferiores,
4dvidos por ascender socialmente, iniciaram um processo de imitacao, rivalizando em
elegdncia com a nobreza de sangue (TEIXEIRA, 2005). Durante as monarquias, a maior
parte das pessoas era analfabeta e a percepcao visual tinha um importante papel. O
poder e o prestigio eram reafirmados através da condicéo social inscrita no vestuério.
A vestimenta constituia uma linguagem que nédo permitia duvidas, dada a forca das
alegorias (LARA, 2000). A necessidade de distincao transformou os trajes e ornamentos

em legitimos demarcadores de fronteiras, tracos visiveis da hierarquia social.

Nas Minas Setecentistas, a disputa entre classes & evidenciada através do vestuério.
Entre as mulheres alforriadas, por exemplo, prevalecia a necessidade de estabelecer
um lugar social entre seus pares. Elas criavam um vestuério que se equiparava aos das
mulheres brancas pobres. Imperava o desejo de distincdo em relacao as negras que
permaneciam na condicdo de escravas. A linguagem dos trajes imbuia questdes morais,

raciais, de género e, sobretudo, culturais (TEIXEIRA, 2005).

Durante o periodo colonial, no territério mineiro, o vestuério, as joias e acessorios
incorporavam simbolos e sinais capazes de identificar pessoasem seus cargos e funcdes.
Esses simbolos e sinais também demarcavam desigualdades sociais e econdémicas entre
os individuos de uma sociedade. O exame das roupas dos habitantes de Vila Rica, antiga

Ouro Preto, durante os anos de 1789 a 1807, mostra que roupa era um signo social
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(JANUARIO, 2003). O uso de determinadas pecas do vestuario, complementadas com

adornos, refletia o posicionamento do individuo na sociedade.

No comércio de uma loja em Vila Rica setecentista, em grande maioria, as vendas
se concentravam nos artigos de luxo importados do Reino, como tecidos, roupas,
aviamentos em geral, entre outros (PEREIRA, 2009). O teor das aquisicoes dessa
clientela, encontrados em registros, caracteriza o perfil dos consumidores da época. A
posse dos artigos de luxo, sobretudo tecidos, aviamentos, rendas, pecas de vestuério
e acessorios, indiferente das caracteristicas destes mesmos produtos, era almejada
indistintamente nessa sociedade pelos individuos que nela se inseriam. Isso porque a
apropriacdo desses artigos favorecia a quem dispusesse de condicdes para adquiri-
los, em sua interacdao com a estratificacdo social numa sociedade que estava em plena
harmonia com os ditames de requinte e suntuosidade caracteristicos da sociedade

europeia dessa época (PEREIRA, 2009).

Na confeccdo de roupas do século XVIIl, os artesdos se faziam presentes nas areas
colonizadas em Minas Gerais. A referéncia portuguesa se manifesta na tentativa
de reproduzir habitos e costumes ligados ao luxo e a riqueza. O estado passou a
desenvolver habilidades artesanais que se tornaram tradicionais ao longo do tempo.
A exuberancia barroca e rococ6d em Minas Gerais, sob influéncia de Portugal e de
outros estados brasileiros, originou um estilo préprio que se desdobrou no gosto pela

ornamentacdo (BOSCHI, 1988).

No século XVIII, é notéria a natureza da educacado destinada as mulheres na
sociedade colonial mineira: elas sao preparadas para os papéis de esposa e
mae. Nessa preparacédo, prevalece o aprendizado da costura, do bordado e da
tecelagem. Entra em acdo a construcdo de redes de relacdes que envolvem
parentes, vizinhos, madrinhas, tutores e mestras de costura. O artesanato téxtil
€ imposto tanto para as meninas de familias abastadas, quanto para aquelas de
origem desfavorecida, sobretudo as mesticas. Atradicdo é transmitida de geracao
para geracao. Para muitas mulheres, essa atividade torna-se a base de sustento
por toda a vida (FIGUEIREDO, 1997). Durante o final do século XVIIl e boa parte do
século XIX, muitas mulheres brancas, negras, livres, escravas, ricas e pobres se
encarregaram de fiar e tecer para vestir a si mesmas, a sua familia e boa parte
da populacado provincial, numa dindmica e importante producao téxtil artesanal
caseira, contribuindo, ndo sé para manutencao e sustento da casa, mas, também,

para produzir a riqueza da provincia.
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Os primeiros passos do processo de industrializacao capitalista no Brasil foram
delineados ainda no inicio do século XIX, mas foi a partir da década de 1870 que esse
processo se expandiu e se fortaleceu impulsionado principalmente pela fabricacao
de téxteis de algodéo. Nesse periodo Minas Gerais assume uma posicdo de destaque,
a partir de 1872, com a fundacédo da primeira fabrica téxtil mineira, a Companhia de

Fiacdo e Tecidos Cedro e Cachoeira.

No inicio do século XX, mais especificamente na década de 1920 as indUstrias téxteis
brasileiras nivelaram-se tecnicamente em relacdo as europeias e as americanas, em
relacdo a producdo de tecidos. Porém, mesmo com o desenvolvimento tecnoloégico,
o surgimento do movimento artistico Modernista e o crescimento econdmico dos
bardes do café, o “"gosto” brasileiro ainda era identificado e copiado da Europa.
Entretanto, devido as caracteristicas climéaticas e culturais que diferem do sistema
de criacao producao-consumo de moda europeu, personalidades atuantes no setor,
como os editores das revistas e os dirigentes das industrias téxteis, passaram a
questionar as referéncias estéticas estrangeiras que chegavam pelo cinema e pelas
revistas (NEIRA, 2008). A quebra da Bolsa de Valores de Nova lorque em 1929 levou
consigo as fortunas desses cafeicultores, mas a moda brasileira continuava a crescer
a partirdadécadade 1930 ganhando cadavez mais espaconas publicacdes brasileiras
com auxilio das ilustracdes de Alceu Penna (BONADIO; GUIMARAES, 2010). Na década
seguinte, os figurinos de Carmen Miranda apresentaram ao mundo o charme latino-

americano (ROBIC, 1998).

Durante a segunda metade do século XX, no entanto, o campo sofreu transformacodes
significativas no que diz respeito a sua profissionalizacao, profundamente marcada
pelo avanco da industrializacdo e do desenvolvimento dos canais de comunicacéao.
Nos anos 1950, o progresso do governo JK e a implantacdo da TV Tupi teriam efeitos
na multiplicacao de agentes profissionais da moda e o surgimento de outros espacos
de consagracao. Esses foram alguns dos fatores que possibilitaram o surgimento de
uma geracao brasileira de costureiros como: Dener, Clodovil Hernandez, Guilherme
Guimardes, Ney Galvao e Marcus Goncalves (Markito) (ROBIC, 1998). Markito, estilista
nascido em Uberaba, foi influenciado pelo Glam Rock do Glitter e dos Dzi Croquettes;
imprimia uma imagem glamorosa em suas criacdes a partir do uso de bordados em
pedrarias e paetés. Nos anos 1970 as boutiques de moda se proliferaram e marcaram
0 surgimento das primeiras grifes brasileiras € mineiras, criadas como empresas a

partir de talentos individuais.
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EMERGENCIA INDUSTRIAL

A industria do vestuario em Minas Gerais comeca a ganhar expressividade quantitativa
a partir da década de 1970. O desenrolar desse crescimento é motivado por aspectos
que propiciaram seu fortalecimento, como destaca Andrade (2002): “disponibilidade de
areas industriais de facil acesso para a mao de obra utilizada; facilidade de obtencao de
mao de obra de bom nivel de escolaridade, predominantemente feminina, e localizacdo
estratégica do estado em relacdo aos mercados consumidores e fornecedores de matéria-
prima.” (ANDRADE, 2002, p.46). Além desses pontos, a autora destaca que a producéao do
estado adquire condicdes para a expansao a partir dos demais elos da cadeia téxtil, dada
a oferta de matéria prima do territério e seus mercados produtores e consumidores. A
instauracao e diversificacdo dos elos da cadeia produtiva fomentam o surgimento de uma
nova configuracao da indUstria do vestuéario, com empresas de diferentes portes porém,

com a predominéncia das micro e pequenas.

Aindustriadoready-to-wearouprét-a-porter (roupaprontaparavestir) se profissionalizava
e se consolidava no Brasil nesse periodo, seguindo uma corrente implementada por
marcas europeias e norte americanas. Nos anos 1970 a producao industrial do vestuério
buscava impregnar os seus produtos do “espirito hippie” que rondava o desejo de
consumo da época. Texturas e trabalhos artesanais sao caracteristicos da década, que
utilizavam técnicas como croché e bordados manuais. O “Milagre Econdmico Brasileiro” e
pensamento ufanista de um “Brasil poténcia” instaurado pelo governo militar desencadeou
uma atividade econdmica acelerada e um mercado de consumo excitado que possibilitou
o surgimento de representacdes da moda no Brasil dos anos 1970 (JOFFILY, 1991). A
estilista mineira Zuzu Angel é exemplo desse contexto. Com uma producéo radicada na
cidade do Rio de Janeiro, foi uma das precursoras ao defender a nacionalidade em suas
criacdes. Zuzu Angel se inspirava no folclore e nos icones brasileiros para fabricar suas
pecas, fazendo a insercdo de técnicas artesanais no processo de fabricacdo de suas
roupas. Ela também foi a primeira criadora de roupas brasileiras a vender sua producéao

fora do pais, em Nova York.

Até os anos 1970, grande parte do vestuario utilizado pelos brasileiros era fabricado
sob medida e a oferta de produtos regulares de moda produzidos nacionalmente eram
escassos, salva excecdo de produtos populares. Foinessa década que em Minas Gerais, mais
especificamente na capital Belo Horizonte, acontecem fatos marcantes na concretizacao
da moda mineira. Inicia-se um processo de profissionalizacdo e modernizacao tecnolbgica,

com pequenas organizacdes empresariais atentas as demandas que cresciam por
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produtos diferenciados. As novas exigéncias impulsionaram o surgimento de boutiques
com confeccdes de roupas voltadas para sua clientela. Essas boutiques comercializavam a
sua producédo em conjunto com as roupas produzidas por marcas de outros estados, com

predominio das provenientes do Rio de Janeiro (ANDRADE, 2002).

Belo Horizonte nesse periodo passava por um processo de renovacao dos estilos de vida
e habitos de consumo, como consequéncia do crescimento da malha urbana. A regido da
Savassi, localizada no bairro Funcionarios, que se localiza na porcao centro-sul da capital
mineira, passou a se apresentar como eixo principal da moda daquele periodo. A regidao se
firmou como o lugar de encontro de intelectuais e de pessoas com maior poder aquisitivo,
especialmente dos jovens. A efervescéncia cultural que se instituia na regido impulsionou

uma transformacao do estilo vestuério que era comercializado até entao.

As transformacdes no carater simbolico dos habitos de pensar e de vestir na Savassi
estimulam o desejo e a "vontade de moda”. Em um momento de expansao e disseminacéo
radial da fabricacao do produto de moda pela regido metropolitana de Belo Horizonte e
outras localidades do estado, nas industrias do setor tornam-se populares as viagens dos
confeccionistas e estilistas ao exterior, principalmente Europa e Estados Unidos. Essas
viagens eram motivadas pela busca das mais recentes novidades no que diz respeito a
producao de roupas “com estilo”. Tal busca caracteriza um movimento nas boutiques que
denota uma maior preocupacédo com o fluxo de tendéncias dos paises de primeiro mundo.
Esse panorama também é impactado pelo aumento da participacdo feminina no mercado
de trabalho, que além de ampliar a oferta de mao de obra, sinaliza novas exigéncias no

vestir, a partir do aumento real do poder de compra (LIZ, 2015).

As politicas industriais e a conjuntura macroecondmica sdo determinantes e demostram
como as estratégias de desenvolvimento do setor nacional de téxteis e confeccdes tinha
o objetivo principal de “alcancar” os “centros de moda” no Brasil e no mundo. Enquanto
0s paises europeus se questionavam sobre as “modas nacionais”, ao mesmo tempo
em que o prét-a-porter de luxo se internacionaliza, no Brasil assiste-se a formacao
de grupos estaduais ou regionais de moda, em um movimento voltado a organizacéo

interna do setor (MICHETTI, 2012).

Foi a partir do final da década de 1970 e inicio da década de 1980, quando as iniciativas
institucionais e associativas na 4&rea da moda no Brasil ainda eram pouco expressivas, que
jovens criadores comecaram a se reunir em grupos informais para a realizacao de eventos

conjuntos com intuito de promover a producao local. Os chamados “grupos de moda”

90 MODA ORNAMENTO: singularidades do design mineiro |  WADSON AMORIM

representaram uma transicao entre o periodo dos costureiros e o nascimento de um
cenario de lancamentos de moda sistematizado, com emergéncia de marcas que buscavam
visibilidade, prestigio e poder econdmico. Esse movimento aconteceu em diferentes
capitais do pais podendo-se destacar o Grupo Moda Rio, em 1975; Nucleo Paulista de
Moda, em 1980; Grupo Sdo Paulo de Moda e Cooperativa de Moda em 1986. Esses grupos
integravam estilistas sem formacao profissional, mas que ja desenvolviam moda no pais, e
que articulavam lancamentos regulares de seus produtos com ajuda de organizadores de
desfiles (BRAGA, PRADO, 2011). E possivelmente nessa época que comeca a ser criada uma
moda percebida como mineira, que se fixa no cenario nacional a partir das producdes do

Grupo Mineiro de Moda em Belo Horizonte.

GRUPO MINEIRO DE MODA

Com a interacéo entre boutiques e confeccdes localizadas na regiao da Savassi comeca
a se consolidar a partir do final dos anos 1970 uma rede de estruturas e influéncias. Essa
articulacdo entre os atores fomentou o surgimento do Grupo Mineiro de Moda, que inicia
as suas atividades em 1982. O GMM formou-se a partir da cooperacao entre dez marcas de

moda de Belo Horizonte, com a intencao de dar visibilidade ao produto de moda fabricado

no estado perante a producao nacional.




Inicialmente, o grupo era composto pelas marcas: Artimanha (posteriormente chamada
de Mabel Magalhdes), Allegra, Art Man, Bérbara Bela, Comédia, Femme Fatale (depois
Eliana Queirdz), Frizon (depois Mbnica Torres), Patachou, Pitti (depois Renato Loureiro),
Straccio (substituida, mais tarde, pela IBZ). A Printemps, empresa comandada por Sonia
Pinto, também participou do processo de criacdo do grupo. As empresas que formavam o
GMM eram de pequeno porte e o custeio das despesas dos primeiros eventos produzidos
pelo grupo era rateado mensalmente entre os participantes. Os lancamentos das colecdes

aconteciam nos showrooms das marcas e através de desfiles organizados coletivamente.

As atividades do Grupo Mineiro de Moda contribuiram para o fortalecimento do setor em
Minas Gerais (ANDRADE, 2002). Até aquele momento nomes individuais ndo tinham visibilidade
e 0 agrupamento de empresas/estilistas propiciou a criacdo de estratégias de comunicacdo
coletiva que alcancassem uma projecao nacional. Procurou-se construir uma imagem de Minas
como o segundo polo da moda brasileira; o que deu notoriedade & producéo do estado (LIZ,
2015). A partir desse momento, Belo Horizonte passou a receber, de maneira sistematizada,
editores e compradores de diversas partes do Brasil, atraidos pela producao de um calendario
de lancamentos de colecoes que se instaurava através da feira “Minas Mostra Mulher”. A Minas
Mostra Mulher foi a primeira grande iniciativa voltada para vendas de colecdes no atacado
na capital. Produzido por Nilson Farias, o evento reunia fabricantes do estado para expor e

vender suas producdes a compradores de lojas multimarcas de todo o Brasil.

Ainda incipiente como linguagem prépria, a industria da moda em Minas e no Brasil nesse
periodo tinha como habito comprar pecas no exterior para copiar a modelagem, além
da observacdo e reproducdo de tendéncias (ANDRADE, 2002). Porém, embora as grifes
nacionais de prét-a-porter que vinham sendo criadas desde o final da década de 1970
tenham sido bastante influenciadas pela organizacdo e pela estética “casual” da moda
norte-americana e europeia, elas desempenharam um papel crucial na reestruturacédo da
moda no Brasil, que estava, até aquele momento, apenas limitada ao papel de imitadora

das tendéncias internacionais.

As iniciativas do Grupo Mineiro de Moda também foram determinantes para organizacao
e profissionalizacdo do setor. Elas lancaram luz sobre a vocacéao regional para criacédo e
fabricacdo de produtos de moda. Para Liz (2015) as iniciativas do grupo viabilizaram a
existéncia dos quatro segmentos que compdem a industria do vestuario em Minas Gerais:
design, confeccao, comercializacao, e producao de moda e divulgacdo. No que tange ao
design, além do formato da roupa (shape), algumas marcas déo inicio ao desenvolvimento

de tecidos e padronagens pertinentes ao campo do design de superficie.
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As transformacdes e a busca pela profissionalizacdo do setor impulsionaram a criacao
de cursos de moda, em nivel técnico, extensédo e superiores. A projecao adquirida pelo
Grupo Mineiro de Moda despertou interesse, por parte das marcas em qualificar as
confeccdes, e da populacdo mineira, que passava a admirar, cobicar e pleitear um
espaco paraaatuacdaono segmento. Nesse periodo, alguns designers mineiros buscaram
formacao fora do Brasil. Joaquim Nogueira, Wanda Guerra, Angélica Muniz e Zeferino
foram estudar na Esmod, em Paris. Zeferino se tornou um dos ilustradores de moda do
conceituado jornal WWD- Women’s Wear Daily. Carlos Costa vai estudar moda no FIT,

em Nova York, e Inacio Ribeiro na St. Martins, em Londres.

O primeiro curso criado em ambiente académico no estado surgiu em 1986, na
Universidade Federal de Minas Gerais em parceria com a AMICOM (Associacdo Mineira
da Confeccdo). Tratava-se de um curso de extensdo em Estilismo e Modelagem do
Vestuario, com dois anos e meio de duracao, oferecido pela Escola de Belas Artes.
Essa formacédo contribuiu para a revelacdo de importantes nomes da moda nacional
como os estilistas J.Sybbalena, Lisie Malmamm, Martiello Toledo, Ronaldo Fraga e Luiz
Cladudio. Junto com o curso, foram realizados os primeiros seminéarios de tendéncias
de moda, direcionados ao mercado de confeccdao. Em 2009 o curso de extenséo
propiciou a criacdo de um curso de graduacdo (bacharelado) a partir do Programa de

Reestruturacdo e Expansao das Universidades Federais (Reuni).

As marcas do GMM atuaram conjuntamente por 15 anos, até 1997, quando a formacao
se dissolve. Segundo Liz (2015), uma das razdes para o enfraquecimento e extin¢cdo do
grupo foi a abertura do mercado brasileiro & importacdo na década de 1990. O ultimo
desfile do coletivo mineiro aconteceu em 1994 e, a partir desse momento, as marcas
percorreriam trajetérias distintas: “[...] algumas cresceram - como Patachou, Renato
Loureiro e Mabel Magalhdes - outras se mantiveram pequenas - como a Printemps -, e

outras se tornaram ateliés.” (LIZ, 2015, p. 121).

Alguns atores remanescentes do GMM conseguiram insercao em calendarios de
moda fora de Minas Gerais. Renato Loureiro e Tereza Santos, por exemplo, foram
convidados para desfilar seus produtos no Morumbi Fashion, desde sua primeira
edicdo, em 1996. O Morumbi Fashion daria origem posteriormente ao Sdo Paulo
Fashion Week (BIANCO, BORGES, 2003). Essa migracao reforca ainda mais a imagem
moda mineira em ambito nacional, abrindo caminho para a projecdo de novos
estilistas fora do estado, como Eduardo Suppes, Jotta Sybbalena, Martielo Toledo,

Ronaldo Fraga e Victor Dzenk.
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PRONTA-ENTREGA

O crescimento da industria da moda sofreu um duro baque no inicio dos anos 1990, com
acrise provocada pela abertura comercial e o Plano Collor, que resultou no fechamento
de mais de 800 empresas do setor e no desemprego de um milhao de pessoas no Brasil
(JOFFILY, 1991). Ao passo das adversidades econOmicas, a indUstria do vestuério mineira
foi criando alternativas e novos polos de fabricacdo e comercializacdo surgiram em
Belo Horizonte. No inicio da década de 1990, por exemplo, foram instaladas diversas
empresas do ramo de vestuario no Barro Preto. O Barro Preto &€ um tradicional bairro
de Belo Horizonte, que fica localizado na regiao centro-sul. Existem no Bairro vérios
centros comerciais, galerias e shoppings, como O Maximiano Center Shop, O Savamiah
Mall e O Mondrian, que comercializam, em grande maioria, produtos especificos da
industria da moda. A aglomeracédo de empresas relacionadas com a industria da moda,
surgiu de forma esponténea, nao sendo desenvolvida nenhuma acao conjunta por
parte de empreséarios ou outros organismos para que na regiao fosse estabelecido um

aglomerado de moda (FILHO, 2001).

As confeccdes e lojas instaladas no Barro Preto possuiam um sistema de
comercializacao diferente do praticado pelo Grupo Mineiro de Moda. O produto
fabricado era comercializado no atacado em um sistema de pronta-entrega e nao
sob demanda (pedido), como na pratica do GMM. A linguagem dessa producédo era
mais “casual”; um tipo de produto que o mercado caracteriza como "modinha”.
A regiao até hoje possui diversas pequenas industrias e lojas de pronta-entrega
com o comércio atacadista de roupas e outras empresas com atividades
comerciais relacionadas com a cadeia de valor da industria de confeccao, como o
comércio de maquinas e equipamentos, tecidos e aviamentos. Houve, porém, uma
transformacao no perfil das empresas e grande parte dos produtos comercializados
nesse territério sdao, atualmente, fabricados em outras cidades, estados e paises.
Aconteceu a partir do inicio dos anos 2000 um deslocamento e novas ocupacdes
e aglomeracdes espaciais de pequenas fédbricas de roupas de pronta-entrega. Os
bairros Sao Pedro e Lourdes, na regido centro-sul da cidade, foram as primeiras
regides a receber essas novas ocupacdes. Logo apds surge um novo polo, no bairro
Prado, situado na regido oeste de Belo Horizonte. Esse bairro, atualmente, possui a
maior concentracdo de confeccdes de pronta-entrega da cidade; tal ocupacao foi
motivada por fatores como aluguéis mais baratos e facilidade de estacionamento,

se comparada aos bairros da regiao centro-sul.
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PRODUCAO CONTEMPORANEA

Atualmente, Minas Gerais possuidiversas concentracdesde fabricantesde produtos
de moda que podem ser caracterizadas como polo ou APL (Arranjo Produtivo Local).
Essa diversidade se da pelo fato do estado possuir em seu territdério a maioria
dos fatores necesséarios para a conformacadao do sucesso na complexa industria
da moda. Na Cadeia Téxtil, existem produtores de matéria-prima (fios e tecidos)
e suas entidades de classe, confeccdes e malharias, designers responséveis pela
renovacao da moda e sua longevidade, assim como marcas de reconhecimento
nacional e internacional, escolas de moda com especialistas no &mbito académico
e eventos mediadores responséaveis por disseminar novos conceitos e tendéncias.
Os polos mineiros de confeccdo possuem alta capacidade produtiva, altos indices

de diversificacdo de produtos e bom desempenho na distribuicdo dos mesmos.

Nadistribuicdodaproducaocontemporénea,cidadeseregides mineirasapresentam
vocacoOes distintas, que muitasvezes sdoreforcadas peloconcentracdodeempresas
que atuam em um mesmo segmento da moda. Na porcao sul do estado encontra-se
o Circuito da Malha, que abriga pequenas e médias confeccdes de algumas cidades
como Monte Sido, Ouro Fino, Inconfidentes, Borda da Mata e Jacutinga. Como o
préprio nome sugere, no Circuito das Malhas é relevante a fabricacado de produtos
em tricd. A Zona da Mata abrange as microrregides de Juiz de Fora, Cataguases,
Uba e Muriaé. A producao dessa regido é focada na moda intima, jeanswear, moda
praia e linha infantil. No Polo de Confeccado e Moda de Divindpolis, regidao oeste do
estado, existe uma oferta ampla de produtos e servicos. Na regido de Divindpolis
existem confeccdes, estamparias, faccdes, lavanderias, prestadoras de servico e
bordados. Noleste de Minasacidade de Governador Valadares possui uma producao
voltada para o segmento casual feminino adulto e de moda infantil. Também na
porcao leste encontra-se a cidade de Vargem Grande, conhecida como “a terra
da calcinha”, por sua grande producdo em moda intima. No Tridngulo Mineiro
concentram-se empresas de confeccdo casual e moda festa. Na capital mineira,
Belo Horizonte, a oferta € diversa e o setor possui concentracdes de empresas
em vérios pontos da cidade. Os bairros belorizontinos que tem maior recorréncia
de empresas que fabricam e comercializam produtos de moda locais sdo: Prado,

Lourdes e Barro Preto.

No que tange ao volume da producdo e geracdo de empregos na divisdo regional da
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Figura 19: Mapa dos sindicatos téxteis em Minas Gerais.

Fonte: Do autor (2016).

Fonte: Adaptado de UNIETHOS apud IEMI (2013, p.27).
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producao nacional de téxteis e confeccionados, os Estados da regido Sudeste respondem
por cerca de 50% da producdo brasileira. Minas Gerais ocupa o terceiro lugar nacional
entre os estados produtores, com uma participacdo de 11,4%. Sédo aproximadamente

cinco mil inddstrias que geram 180 mil empregos (IEMI, 2015).

ORGANIZACAO SINDICAL

O primeiro sindicato ligado & industria do vestuario em Minas Gerais foi constituido em
1955. Ele surgiu a partir da Associacao Profissional da Industria de Camisas para Homem
e Roupas Brancas, criada em 1951. O Sindicato da Industria de Camisa para Homem e
Roupas Branca iniciou suas atividades representando os interesses das industrias de
Belo Horizonte. Posteriormente, na década de 1980, passou a se chamar Associacédo
Mineira da Confeccao (AMICOM), representando todo o estado de Minas Gerais. Em 1990,
o sindicato passou por transformacdes e ampliou a sua abrangéncia, respondendo por
todos os segmentos da indUstria vestuério; passou a se chamar Sindicato das Industrias do

Vestuario de Minas Gerais (Sindvest/ MG).

Outras organizacoes sindicais do setor surgiriam em Minas Gerias ap6s os anos 1990,
dada a diversidade de demandas e ofertas de cada regido do estado. Atualmente, além
do Sindvest/MG, existem outros 11 sindicatos ligados a industria do vestuario no estado.
O Sindvest/MG, responde por Belo Horizonte e Regido Metropolitana, e 3 delegacias
regionais (Ipatinga, Muriaé e Passos). As Delegacias Regionais foram instituidas com o
propésito de direcionar os servicos prestados & categoria representada nas diversas areas

de abrangéncia da entidade.

Essas organizacdes sindicais tém como objetivo “promover o fortalecimento setorial por
meio do apoio e representacao de seus associados, participar de feiras regionais, nacionais
e internacionais e workshops, contribuir para o aperfeicoamento técnico, econémico e
social das industrias” (SINDIVEST/MG). Elas representam o segmento perante autoridades,
orgaos publicos e privados, além de promoverem o didlogo com a Federacao das Industrias
do Estado, em prol de interesses setoriais e regionais. Além dos sindicatos relacionados ao
setor vestuario, existe em Minas a articulacdo sindical de outros segmentos relacionados a

moda como bolsas, calcados, joias e bijuterias.
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SEMANAS DE MODA NACIONAIS

O produto final da industria da moda envolve uma espécie de parceria entre os elos
da cadeia produtiva do vestuario em torno da pesquisa e do desenvolvimento de novas
propostas. Ele € comumente apresentado ao mercado pelas grandes marcas através de
desfiles de moda. As semanas de moda funcionam para o sistema da moda assim como
as vitrines para o comércio varejista. Uma vitrine pode ser compreendida como um
compartimento cuja face principal permite a exibicdo de mercadorias. Elas sdo a primeira
interface entre o usuario e a oferta de produtos de um estabelecimento comercial. O
arranjo dessa oferta é planejado para despertar desejo e estimular o consumo, com
renovacdes constantes e orquestrados para comunicar a renovacdo dos produtos dos

fornecedores apresentando novidades.

Se comparada as vitrines, as semanas de moda ndo sdo um compartimento fisico fixo
durante um periodo constante; o compartimento nesse caso é temporal. Os produtos sdo
apresentados em movimento, através de desfiles de empresas, de maneira concentrada
e em alguns dias especificos do ano. As colecdes de produtos lancadas nos desfiles, além
de atenderem a um publico especifico e restrito, influenciam outros produtores do setor.
Assim como nas vitrines, o objetivo é despertar desejo, estimular o consumo, comunicar
a renovacdo dos produtos e apresentar novidades. Como parte da disseminacao das
tendéncias lancadas pelas grandes marcas, muitas confeccdes lancam suas proprias

colecoes. Nesse contexto existem as confeccdes que processam e reproduzem a

informacdo em grandes escalas industriais (Fast Fashion) e as que atendem a nichos

especificos do mercado.

A partir da década de 1980, a fama, bastante justificada, de que a moda brasileira “copia
mas néo cria”, precisava de algo que a diferenciasse e fomentasse sua visibilidade. Como
apresentado no capitulo anterior, os grupos estaduais de moda inauguram um novo lugar
nesse contexto com a organizacao de eventos que apresentavam a producao dos coletivos
ao publico e a midia. Porém, foi na década de 1990 que se instaurou um movimento

de maior organizacdo que visava criar uma moda “prépria” alinhada com uma corrente
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mundial: as semanas de moda (Fashion Weeks). A partir desse momento, de acordo
com Caldas (1999) “[...] ocorre um grande esforco de adaptacédo da indUstria téxtil e de
confeccdes para a organizacao de um calendario que seja compativel com as principais
datas internacionais €, ao mesmo tempo, possibilite a insercao definitiva do Brasil entre os

principais paises de moda” (CALDAS, 1999, p.23).

A criacdo de semanas com agrupamento de desfiles de marcas nacionais comeca a
ganhar forca em 1994, com o Phitoervas Fashion, organizado por Paulo Borges, em Séo
Paulo. O inicio da trajetoria das semanas de moda no Brasil esteve associada a iniciativa
privada de shoppings centers, como no caso do Phitoervas Fashion, que contou com o
apoio do Morumbi Shopping e passou a se chamar Morumbi Fashion. Iniciativas similares
aconteceram em outras capitais brasileiras, como a Semana Barra Shopping (Rio de
Janeiro), Barra Fashion Salvador (Salvador) e a BH Fashion Week, organizada com o apoio
do BH Shopping em Belo Horizonte. A primeira edicdo da BH Fashion Week aconteceu
em 1997, e teve como tema a comemoracédo dos 100 anos de Belo Horizonte. O evento
marcou o retorno da imprensa especializada a capital mineira, ap6s a lacuna deixada pela

extincdo do Grupo Mineiro de Moda.

Osanos 2000 sado marcados pelo protagonismo dasempresasarticuladoras e promotoras
dos eventos, que descolam a imagem das semanas de moda brasileiras dos shoppings.
Como exemplo desse acontecimento pode ser citado o Morumbi Fashion que passou a
se chamar Sao Paulo Fashion Week, gerido pela empresa Luminosidade de Paulo Borges
e a Semana Barra Shopping, que se transformou na Fashion Rio, organizada pela Dupla
Assessoria de Eloisa Siméao. Surgem também, entre o final dos anos 1990 e o inicio dos
anos 2000, outras semanas de moda no Brasil como a Casa de Criadores (Sdo Paulo/SP),
Dragéo Fashion (Fortaleza/CE) e a Capital Fashion Week (Brasilia/DF). Aconteciam nesse
periodo eventos de moda itinerantes pelo Brasil como o Ammi Hot Spot. Organizado
por Paulo Barros, esse evento percorria diversas capitais brasileiras lancando luz sobre

as producdes regionais.

Como acéo integrante o Ammi Hot Spot, aconteceu em 2005 o Festival Minas Cult. Realizado
em Belo Horizonte, o Minas Cult envolveu diversos espacos da cidade, como a Praca da
Liberdade, a Praca da Estacao e o Museu de Artes e Oficios, a Casa do Baile e o Museu
de Arte Moderna da Pampulha. O evento promoveu desfiles, instalacdes e exposicdes, a
partir do didlogo entre a moda e a cultura mineira. Os desfiles dos novos estilistas foram
intercalados com intervencdes artisticas pela cidade como o desfile "Pop Sacro”, e as

exposicdes "Pop Barroco” e “As Garotas do Alceu”. O desfile "Pop Sacro” reuniu trajes
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usados para as festas religiosas como Congado, Folia de Reis. A exposicao “Pop Barroco”
foi elaborada de forma conjunta pelos estilistas Renato Loureiro e Claudia Mourao com a
artista pléastica e tapeceira Maria Amélia, no Museu de Artes e Oficios. No Museu de Arte
da Pampulha, aconteceu a exposicdo “As Garotas do Alceu”, com ilustracdes originais do
artista Alceu Penna, publicadas na Revista O Cruzeiro, além de figurinos inspirados no

trabalho do artista, criados por um coletivo de estilistas mineiros.

Em 2006 a Moda Mineira inaugura uma nova fase, com a criacdo do Minas Trend Preview.
O evento surgiu para fomentar aindUstria local, com o objetivo de aproximar fabricantes
e lojistas. Com uma trajetéria de 18 edicdes, o Minas Trend é considerado atualmente
comoa principal plataformade negécios do setor do Brasil (FIEMG, 2016). Acompreenséo
da dindmica de sua realizacdo € de grande relevancia para este trabalho. O Minas Trend
agrupa fabricantes de véarias regides do estado e, a partir das caracteristicas do evento
e da producédo que nele é apresentada, torna-se possivel destacar aspectos singulares

da Moda Mineira contemporanea.

HISTORICO DO MINAS TREND

Para analisar e discorrer sobre aimporténciado Minas Trend paraa Moda Mineira, foram
realizadas entrevistas com atores do segmento, pesquisas através do levantamento de
dados, documentos e imagens fornecidos pela Geréncia Integrada de Relacdes Publicas,
Cerimonial e Eventos da Federacao das Industrias do Estado de Minas Gerais (FIEMG) ,

além da anélise de publicacdes em midia digital e impressa.

Foi a articulacado conjunta dos sindicatos relacionados a industria da moda em Minas
Gerais que possibilitou a criacao do Minas Trend Preview. O evento, que acontece
semestralmente desde 2007, tem como objetivo promover a troca de conhecimento,
a integracao entre profissionais e estimular o crescimento e a organizacdo do setor.
Mostrando as tendéncias da moda, ele se tornou um dos principais eventos de pré-
lancamentosdocalendéariodamodabrasileira. Desde suacriacdocumpreoimportante
papel de reunir confeccdes de destaque dentro do universo da moda mineira e
brasileira. Além disso, o evento relne compradores e a imprensa especializada de
todo o Brasil e do exterior. Diferentemente de outras semanas de moda, o evento
conjuga os desfiles a um saldo de negdcios. No saldo de negdcios, lojistas tém a
oportunidade de realizar pedidos de compra referentes aos lancamentos exibidos.

Atualmente a maioria dos expositores pertence ao segmento do vestuario.
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Em um formato inédito no Brasil, com o fomento Sistema FIEMG (Federacédo das IndUstrias
do Estado de Minas Gerais) e a organizacdo daempresa Dupla Assessoria, o evento teve a sua
primeira edicao entre os dias 11 e 13 de novembro de 2007. A reivindicacao e articulacao
de diversos sindicatos mineiros ligados a industria da moda permitiu a formatacdo de
um evento, desde a primeira edicao, com uma diversificada oferta de produtos ligados a

moda, como bolsas, calcados, joias e bijuterias, além do vestuario.

O evento era uma acao que existia como projeto do Sindicato de Bolsas e Calcados. Eles
faziam um evento que chamava Minas Preview. Esse evento acontecia em shoppings, hotéis...
Eles sempre pediam subsidio para FIEMG para produzir o evento. Ao mesmo tempo, surgiam
demandas do Sindicato do Vestuario, que queria também fazer um evento... Na época, o
presidente, que era o Dr. Robson, falou: "Olha, eu quero que vocés se juntem e tentem fazer
um evento unico, que a FIEMG vai coloca um aporte que serd mais significativo”. Entao eles se

reuniram, o evento aconteceu e o nome passou a ser Minas Trend Preview.

A gente leva as reais necessidades do setor para a FIEMG. A FIEMG na verdade faz o evento
para o setor, para essas confeccdes. Entao ela ndo é a entidade representativa somente
do vestuario, ela também representa a construcao civil, metal mecanico, uma infinidade de
outras industrias. Entdo a gente tem um papel de traduzir as necessidades e demandas do
setor e levar para a FIEMG para ela entdo criar um evento como o Minas Trend em cima das

nossas necessidades, inclusive fazendo os ajustes necessérios.

O MTP foi criado com o objetivo de antecipar as tendéncias da estacéo, em relacao as demais
semanas de moda do pais, a fim de fomentar as vendas da indUstria da moda mineira. A ideia
de fazer um calendério antecipado partiu de Eloysa Simé&o, proprietéria da Dupla Assessoria,
que tomou como referéncia os lancamentos intermediarios das temporadas americanas
e europeias, conhecidas como cruise collection ou resort colletion. Com a estratégia de
antecipar tendéncias e gerar oportunidades de negbcios, a primeira edicao do Minas Trend

Preview inaugurou um novo segmento nas semanas de lancamento da moda nacional.

O primeiro saldo de negodcios do MTP ocupou 6,5 mil m? e alcancou resultados
significativos j& na inauguracao, confirmando a vocacao do estado para o negécio da
moda. Cada uma das 90 marcas participantes apresentou entre 10 e 30 producdes
para venda antecipada aos lojistas. Os expositores relataram um crescimento de
aproximadamente 30% em relacdo aos negodcios gerados na colecdo anterior ao

evento; o que trouxe novo animo ao setor. Vieram a Belo Horizonte mais de 200
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compradores de diferentes regides do Brasil, além de 5 compradores internacionais

e 40 jornalistas brasileiros (FIEMG, 2007).

O local escolhido para a realizacao do evento foi a Lagoa dos Ingleses, no condominio
Aphaville, em Nova Lima, cidade limitrofe de Belo Horizonte. A selecdao dessa locacao
se deu a partir da intencao da organizacao de proporcionar aos compradores um

ambiente charmoso.

Comecou muito pequeno, 14 em Alphaville, porque na época a gente pensava em um lugar
charmoso para poder atrair... Visitamos varios espacos, achamos o Alphaville e foi feito Ia
durante algum tempo... O pessoal (compradores) veio e o evento foi dando certo. Aquele

espaco era realmente muito charmoso...

Na programacao da edicao inaugural aconteceram seis palestras e dois desfiles
técnicos, chamados pela organizacao do evento de "Desfiles Didaticos”, para que os
lojistas pudessem se informar sobre o contexto da moda vigente e visualizarem em
prova os produtos expostos no saldao. A primeira edicao contou com os patrocinadores
Oi, Sebrae, Senai Nacional, AngloGold Ashanti e Codemig - Governo do Estado de

Minas Gerais, além do apoio da Abit, Abicalcados e Apex.

A segunda edicdo Minas Trend Preview aconteceu do dia 29 de abril & 04 de maio de
2008. O evento comecava a consolidar a contribuicdo da indUstria da moda mineira
para o cenario nacional, preenchendo uma lacuna. Enquanto as outras semanas de
moda se comprometiam com o lancamento de colecdes completas, o MTP antecipava

as tendéncias da estacao em colecdes menores.

O MTP Primavera/Verao 2009 teve sua abertura realizada no Grande Teatro do Paléacio
das Artes em conjunto com o Oi Fashion Music, evento criado e organizado pela Dupla
Assessoria, que ressaltava a moda como parte da cultura e do lazer. O formato do
Oi Fashion Music misturava moda e musica ao vivo, além da participacao de artistas
e celebridades do momento, fomentando grande visibilidade e interesse da midia.
Nessa edicao, a abertura aconteceu com dez desfiles, sendo sete de marcas mineiras
(Alphorria Cult, Barbara Bela, Drosofila, Graca Ottoni, Patachou, Victor Dzenk e Vivaz)
e 3 de marcas de outras regides (Alessa, C&A e Walter Rodrigues). Pode-se destacar o
desfile do estilista Victor Dzenk nesse contexto. Areferéncia utilizada para elaboracao
da colecao foi o Barroco Mineiro, com roupas que faziam alusdo ao ouro de minas e

possuiam superficies estampadas com artes e cidades histéricas do estado. O estilista
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foi um dos percursores da estamparia digital em Minas. Ao final de seu desfile, Victor
Dzenk apareceu ao publico coberto pela bandeira de Minas Gerais, declarando o seu

amor pelo estado.

Ao final dos desfiles de abertura aconteceu uma homenagem ao Grupo Mineiro de Moda,
qgue nasceu nos anos 1980 como cooperativa de marcas que se juntaram para apresentar
suas colecdes. Mais uma vez as marcas mineiras estariam se unindo para contar a histéria
da moda em Minas Gerais. Ahomenagem aconteceu ao som do mineiro, emblemético por
sua participacado no clube da esquina, L6 Borges. A partir desse momento os eventos de
abertura do MTP se configurariam como um importante mecanismo de comunicacao e
visibilidade. Para o presidente da FIEMG na época, Robson Andrade, "o reconhecimento
dos sindicatos ligados a Camara da Industria da Moda, publico e imprensa nos dé a
certeza que fizemos a opcéo certa ao criarmos o evento”. Para Eloysa Siméo, da Dupla
Assessoria, o evento naquele momento reposicionava o estado como um dos principais

polos de moda dos pais, seguindo um modelo mundial de negdcio (FIEMG, 2008).

A terceira edicdo do evento (Outono/Inverno 2009) aconteceu de 11 a 15 de novembro
de 2008. Pela segunda vez, a abertura do evento aconteceu junto ao Oi Fashion Music,
unindo moda, musica e comportamento. Nessa edicdo, colecdes de oito marcas
mineiras (Alphorria Cult, Barbara Bela, Diarium, Mabel Magalh&es, Patachou, Squadro,
Victor Dzenk e Vivaz), além das cariocas Alessa e Santa Ephigénia, desfilaram no palco
do Grande Teatro do Palacio das Artes, em Belo Horizonte. Os desfiles foram embalados
pelo som de Ana Canas, Fino Coletivo, Otto, Fernanda Takai, Samuel Rosa, Frejat, Preta

Gil, Vitor Araujo, Faf4 de Belém e Marcelo Camelo.

Aconteceu integrada & programacao da 3° edicao do MTP o concurso Anglo Gold Auditions
Brasil 2008, realizado pela Anglo Gold Ashati. O Anglo Gold Auditions é considerado maior
concurso de design de joias da América Latina. A premiacdo contou com um desfile de 24
joias de ouro, apresentado pela jornalista Gléria Maria e com a musica de Ney Matogrosso.
A aproximacdo do MTP com o concurso de joias de ouro denunciava a vocacado do estado

em criar ornamentos preciosos e luxuosos utilizando recursos naturais do territorio.

Com um orcamento de RS 7,1 milhdes o Minas Trend Preview organizou um saldo de
negocios que ocupou uma area 8 mil m2. Os compradores vieram de diversas partes do
Brasil, além de Franca, Portugal, Austrélia, Inglaterra, Angola, Dubai, Alemanha, Coldmbia e
Austria. Para o presidente da FIEMG da época, Robson Braga de Andrade, as expectativas

da prépria organizacao foram superadas. "Nosso objetivo € o de fomentar e incrementar a
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indUstria da moda e toda a sua cadeia produtiva. Quando vemos que nessa edicao ficaram
em fila de espera aproximadamente 50 expositores, sentimos que estamos no caminho
certo”, comemorou o presidente da FIEMG, que j& elaborava um plano de expansao para

as proximas edicdes (FIEMG, 2008).

A quarta edicao do evento, que aconteceu de 28 de abril @ 02 de maio de 2009, contou
com diversas inovacdes no formato. Pela primeira vez o MTP convidou um estilista para
fazer a curadoria e direcao criativa da imagem do evento. Ronaldo fraga foi o responsével
pela implementacado de dois conceitos que, posteriormente, se tornariam caracteristicas
emblematicas do evento: a definicdo de um tema para a temporada e um desfile coletivo
como festa de abertura. O tema para a festa de abertura e cenografia do evento foi
“A Riviera Francesa dos anos 30 e 40", uma homenagem ao ano da Franca no Brasil. No
desfile coletivo foram apresentados modelos das marcas mineiras Graca Otoni, Mabel

Magalhaes, Printing, Victor Dzenk e Vivaz.

Eugosteimuitodeterparticipadodadirecaocriativanoinicio.Acreditoque foiimportante
aquilo... Importante para o evento, porque aquilo deu muita credibilidade e se colocou
a favor da moda em Minas. Uma coisa que nao era feita... Um bem extremamente valioso,
nao s6 para os mineiros, mas também para quem deseja a marca de Minas, € a cultura do
lugar. Entdo a abordagem em temas faz as pessoas entenderem que moda é cultura, que

moda € mais que roupa!

Essa temporada também inaugurou a realizacdo de desfiles individuais integrados ao saldo
de negocios. Foram treze os desfiles da temporada com a participacao das marcas: Alessa,
Alphorria Cult, Apartamento 03, Diarium, Faven, Graca Ottoni, Patachou, Patricia Motta,
Squadro, Vitor Dzenk, Cldudia Mourao e Paula Bahia. Como nos outros anos, aconteceram
os "Desfiles Didaticos”, proporcionando espaco para que todos os expositores presentes

no saldao de negodcios pudessem mostrar suas criacdes em uma passarela.

A quarta edicdo do MTP contou com uma area montada de 10.000 m2, que também
abrigou uma exposicdo chamada “Arte na Moda”, elaborada a partir do trabalho das
bordadeiras de Curvelo. Essa exposicdo ja demostrava, desde o principio do evento, a

relacdo da moda de Minas Gerais com o artesanato.

A quinta edicdo do MTP, que aconteceu de 03 a 07 de novembro de 2009, contou novamente
com a direcdo criativa de Ronaldo Fraga. "Estamos trazendo nessa edicdo o ‘oficinar’ mineiro,

otrabalho artesanal, o desenho que € amarcaregistrada da cultura mineira”, resumiu Ronaldo
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Fraga em 2009 (MINAS TREND, 2016). O publico foi conduzido pelo “espirito mineiro” através
de uma ambientacéo alegrada por roupas de tule penduradas no varal, imensos fuxicos e
bonecas de lata sobre coloridos tapetes de serragem que rememoraram as festividades de
Corpus Christi nas cidades histéricas. O evento exaltou o cuidado artesanal que permeia as

criacdes da moda, roupas, calcados, bolsas, joias € bijuterias produzidas em Minas.

A sexta edicao da semana de moda mineira, que aconteceu de 27 de Abril 8 01 de Maio de 2010,
teve como mote a “Agua, vital para a sobrevivéncia e elemento magico, transformador”. Ao som
do show de Maria Bethénia, o desfile de abertura no Museu de Artes e Oficio, localizado no centro
de Belo Horizonte, refletia questionamentos da temporada sobre o futuro. A partir desse tema,
projetado pela direcéo criativa de Ronaldo Fraga, a cenografia focou a sustentabilidade. Foram
utilizadas 48 mil garrafas pet para compor o cenério que, posteriormente, foram transformadas
em bolsas e objetos de casa. Além disso, foram utilizadas sete mil l&mpadas usadas em
instalacao de arte. O evento contou ainda com 400 m? de telhas onduladas translicidas, que
foram doadas para construcao de parte de estrutura fisica de uma ONG voltada para projetos

de educacao e capacitacao de criancas e jovens que vivem em area de risco social.

Essa foi a primeira edicdo produzida pela agéncia B/Ferraz, do grupo ABC, de Nizan
Guanaes, em substituicao & producao da empresa Dupla Assessoria, de Eloysa Simé&o. Entre
as novidades dessa edicao, foi convocado um time de profissionais reconhecidos ha moda
nacional. Foram contratados: Carlos Pazetto (consultoria de moda e edicdo dos desfiles),

Felipe Veloso (stilyst), Ricardo dos Anjos (beauty artist) e Mauricio Paranhos (casting).

O MTP ganhou também mais visibilidade ao intensificar a agenda de desfiles, passando
contar com duas salas para as apresentacdes. Os desfiles didaticos, assumidos pela equipe
técnica de moda, se tornaram mais robustos e passaram a ser chamados também de
desfiles coletivos. Ao todo ocorreram 30 desfiles; esse € o maior numero de apresentacoes,

contando todas as edicbes do evento.

A sétima edicédo do evento aconteceu de 02 a 06 de Novembro de 2010. Os 35 anos do Grupo
Corpo (tradicional companhia de danca de Minas Gerais) foi escolhido como mote através do
tema ModaCorpoModa. Esse tema buscava traduzir pensamentos sobre o corpo na moda,
levantando questionamentos sobre a moda contemporénea e o resgate da cultura popular. O
desfile de abertura aconteceu na Serraria Souza Pinto; um prédio datado de 1912, de estilo
eclético, localizado no centro da capital mineira. Ao som de Arnaldo Antunes, 28 marcas
contribuiram com a edicao do desfile de abertura. Ao final do desfile, além da projecao
de espetaculos do Corpo na tela elevada, a passarela foi tomada por casais dancantes

transformando o evento em um grande concurso de danca de saldo.
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A oitava edicdo do Minas Trend Preview, de 26 a 29 de Outubro de 2011, marcou a
transferéncia do evento do condominio Alphaville, em Nova Lima, para o Expominas,
em Belo Horizonte. A razdo da mudanca esté relacionada a melhoria da funcionalidade,

expansao e reducdo de custos do evento.

Atomadadedecisao foi muitovoltada paraareducaode custos etentarcriar umalogistica
mais funcional paraonegocio. O deslocamento até o Alphaville era muito complexo, muito
complicado; os compradores certamente tinham muito mais dificuldade de chegar la em
razao da disténcia. Entdo, pensamos em trazer o evento para dentro da cidade. Como ele
estava crescendo, montar o evento |a ficava caro, porque tinha que criar uma estrutura
partindo do chao, enquanto o Expominas tinha a estrutura toda pronta... Foi uma decisédo

focada no crescimento, para trazer mais comprador, mais expositor e reduzir custo!

A mudanca do espaco fisico representou também uma mudanca na filosofia da organizacao
do evento, em detrimento da crescente preocupacdo com o aumento no volume de
negoécios. Como consequéncia disso, o salao de negdcios teve um aumento expressivo de
expositores, com a participacao de 255 empresas. A infraestrutura do evento passou a

ocupar uma area de 27 mil m?2.

Eu percebo que o Minas Trend tem dois grandes momentos, e isso foi determinante para a curva
de aprendizagem. No primeiro momento o Minas Trend se posicionou pura e simplesmente
como um evento de moda. Isso era necessario e importante. Era como se ele estivesse
descolado e nao tivesse um compromisso maior com outras questdes que fossem além da
moda... A partir do momento que o Minas Trend foi crescendo e amadurecendo, € eu gosto de
usar essa mudanca de Alphaville para Expominas como marco, ndo dava para ser s um evento
de moda, tinha que ser um evento que extrapolasse as fronteiras da moda, uma plataforma de
negocios. Talvez se agente tivesse se mantido no mesmo formato, a gente jé teria sido engolido,
de alguma forma, por alguma razédo... Mas também se nao tivéssemos tido o cuidado de fazer a

guinada considerando as exigéncia do mundo fashion, também teriamos fracassado.

Na décima edicdo, que aconteceu de 25 a 28 de Abril de 2012, o Minas Trend Preview
adquiriu uma nova identidade nominal, passando assinar as peca gréficas e de sinalizacao
com as letras "MW”. A direcédo criativa da temporada ficou a cargo da designer Mary
Arantes, da Mary Design - marca que participou do evento desde a 12 edicao. Com
o tema “Leveza”, a nova diretora criativa explicou que essa era uma das maneiras de
entender a palavra sustentabilidade. "Pra mim, é algo que precisamos semear para colher.

Estamos semeando agora para as geracdes futuras™ (MINAS TREND, 2016). Em parceria
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com o arquiteto Pedro Lazaro, Mary Arantes estendeu o tema Leveza, proposto para esta
edicdo, para a passarela e corredores do saldao de negécios do Expominas. Na festa de
abertura teve um desfile com show de Marina de la Riva e styling assinado por Mariana
Sucupira, que desenvolveu chapéus e aderecos em jornal através de uma parceria com a
ONG Futurarte. Segundo Mary Arantes, "Menos descarte de residuos da moda gerard um
mundo com menos retalhos, um futuro leve. Acredito em disseminar a leveza ndo somente
como filosofia de vida, nos gestos e atitudes, mas também nas empresas. Sustentabilidade
nunca vai deixar de ser um assunto atual, e se insere no conceito de leveza por meio de
atitudes para reduzir o consumo e o desperdicio nos processos” (MINAS TREND, 2016).
Foram abordados em palestras e workshops assuntos ligados a préticas sustentaveis como

zero waste, upcycling e ressourcerie.

Em novembro de 2012, com as mudancas de datas de outras semanas de moda brasileira
(SPFW e Fashion Rio), o Minas Trend Preview, que até entdo abria a temporada de
lancamentos, manteve a data original e adaptou o formato. A partir daquele momento o

foco no business ficava ainda mais claro.

Os desfiles, que aconteciam dentro das instalacdes do Expominas ganharam a cidade e
circularam cada dia por um ponto diferente de Belo Horizonte. Assim, o evento acabou
unindo moda, turismo e cultura. A estratégia era promover “integracdo com os pontos
iconicos de Belo Horizonte, cidade com enorme riqueza cultural e histérica” (MINAS
TREND, 2016). Os desfiles individuais aconteceram no Museu de Artes e Oficios, no espaco
Cento e Quatro, na Prefeitura de Belo Horizonte e no Café de la Musique. Essa temporada
marca o inicio de um novo ciclo na direcao criativa € no projeto cenografico do evento,

agora sob a lideranca do arquiteto Pedro Lé&zaro.

A 120 edicdo, que aconteceu de 09 & 12 de Abril de 2013, utilizou como tema a tecnologia
e suas habilidades para satisfazer as necessidades humanas. O MW propds a compreensao e
traducado do fendmeno tecnolédgico contemporéneo, em suas amplas possibilidades na moda
como um todo e na moda mineira em especial. Os questionamentos sobre a relacdo passado
x presente x futuro refletia as inquietacdes daquela fase e também do atual momento.
As indagacdes conduziram reflexdes a partir dos seguintes aspectos: individuo x coletivo,
aproximacado x afastamento, presente simultdneo, processos de design para o futuro,
inconsciente coletivo, autoria, resgate de identidade, universo sustentavel e outras mais.
Discutiu-se através do tema o uso de maquinérios tecnolégicos em contraponto ao saber e
pratica artesanal. Foi desse contexto que surgiu a pergunta/mote da temporada: analégico

ou digital¢ Da reflexdo, fica a certeza de que o “bordar’, o “tecer”, tédo fortes na moda
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mineira, se mantém como diferenciais, como preciosidades das colecdes apresentadas no

saldo (MINAS TREND, 2013). No site do evento foi destacada a intencédo da escolha do tema:

Focando no mercado local - cujas particularidades sao varias - propomos explorar a
forca do artesanal no trabalho de estilistas e marcas mineiras. De olho no futuro mas
também com interesse numa volta ao passado, queremos uma melhor compreensao
sobre a evolucdo da nossa industria ao longo dos anos. Queremos resgatar processos
e o interessante espirito de transformacao do antigo em novo. As inspiracdes da
nossa moda sdo muito diversas. O mix de vérias técnicas artesanais com métodos
industriais high tech traduzem um pouco da esséncia e dos diferenciais locais. Hoje,
apesar do feito a méao ter forca para muitas empresas, as maquinas respondem por
imensa parte do processo produtivo e sdo essenciais para dar conta da veia comercial
nas marcas. Resgatamos algumas imagens de colecdes diversas apresentadas em
edicoes anteriores do Minas Trend para olhar nossa trajetoéria. Elas provam como
o bordar e o tecer sdo preciosidades e diferenciais nas colecdes mineiras. Se essa

moda é analdgica ou digital? Que tal os dois¢ (MINAS TREND, 2013)

As mudancas no calendario da moda nacional continuaram impactando nas decisdes
estratégicas do evento que, a partir daquela temporada, retiraria da sua identidade
nominal a palavra “Preview”. Sobre a adequacao das empresas de moda ao novo
calendéario neste ano, a jornalista de moda Lilian Pacce declarou a organizacdo do
evento que toda essa mudanca mostra que de fato a data do Minas Trend sempre esteve
certa, segundo ela a decisdo é assertiva: "Tanto que os outros eventos adotaram a
mesma época para realizar seus lancamentos. E realmente mais propicio ao mercado”

(MINASTREND, 2013).

A nova identidade nominal e visual do evento seria, posteriormente, também reconhecida
em outras areas. A comunicacao visual e o design do material promocional, elaborado pela
Agéncia belorizontina New360, foi premiado no iF Design Award 2015, um dos maiores
prémios de design do mundo. Isso expande a percepcao sobre a qualidade do design

apresentado pelo evento.

O projeto desenvolvido pela Agéncia New 360 para a 122 edicao do evento ganhou
uma linha grafica que pode ser destacada (Figura 20). “A inspiracdo partiu do conceito
estabelecido ‘Analégicos ou Digitais¢’. A partir dai, buscamos a relacdo tecnologica e
analogica existente na moda para conceber nossa linha gréafica. Tratamos o ponto como o
marco inicial, ja que ele esta presente no meio digital e analdgico. O rigor e a simplicidade

existentes tornou diverso os caminhos explorados”, comenta o designer responsével pelo
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projeto, Alex Fernandino (Design Brasil, 2015). O conceito da identidade visual da edicédo
incorporou aspectos que fazem mencéo aos bordados através de pontos que formavam
letras com auxilio de linhas. O convite impresso possuia uma malha de pontos perfurados
que foram entregues acompanhados de uma meada de linha de bordar incentivando
o convidado a intervir sobre o material bordando-o. Um aspecto importante do Minas
Trend é que para a elaboracao de cada edicado participam uma equipe multidisciplinar
com diversas competéncias como design, arquitetura, design digital, publicidade, midia e

producao gréfica. O projeto é desenvolvido de forma integrada, do briefing a entrega final.

Na 122 edicao também foi realizada uma instalacado artistica que procurava questionar a
constante evolucao do mercado da moda através das criacdes de 17 profissionais ligados
ao setor e também das éreas de arquitetura, arte e design. Utilizando diversos tipos de
matérias-primas, como cristais, fios, aviamentos, ziperes, adesivos, leques de madeira,
papelado, plasticos e até mesmo um tablet, as criacbes formam um conjunto bastante
coerente que refletem as mudancas globais e de que forma a moda pode expressar esta
evolucado. Assim como na exposicao e na cenografia, na passarela do desfile de abertura
a toénica foi o contraste do trabalho artesanal da moda feita Minas com materiais e
recursos tecnolégicos de confeccao. O saldo de negdcios do evento recebeu a visita de
compradores de varios estados do Brasil e de paises como Estados Unidos, Dinamarca,

Franca, Reino Unido, Polonia, Paraguai, Coldmbia e Arabia Saudita.

O 14° e o 15° Minas Trend, realizados de 07 & 10 de Abril de 2014 e 07 & 10 de Outubro
de 2014, apostaram na influéncia da moda para ampliar a visibilidade dos setores produtivos,
culturais e sociais do estado e lancou mao de uma série de referéncias locais que estimulam o
olhar e a reflexdo. Os temas “Sob os olhos do Mundo” (14° edicdo) e “Nés, Hoje, Sempre” (15°

edicdo), tiveram como objetivo resgatar abordagens do passado como premissas para o futuro.

Nossa ideia foi fazer com que as pessoas entendessem que tudo o que discutimos até aquele
momento era imprescindivel para qualquer processo produtivo. Dai o tema ‘Nés, Hoje,
Sempre’, que, sintetizado, significou a busca pelo entendimento da nossa prépria cultura

através de premissas da nossa era para chegarmos a um futuro viével.

Astransformacdes de ordemecondmicaedo sistemadamodacomecaramaimpactar
o evento de forma mais clara a partir de 2015. Na 16° edicao, realizado de 07 a 10
Abril de 2015, por exemplo, retratava um clima de otimismo da industria de moda em
contraponto ao cenério econémico pelo qual o pais atravessava (e ainda atravessa),

estimulando a criatividade e a qualificacado para superar as adversidades. Segundo o
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Figura 20: Projeto gréfico e sinalizacao desenvolvidos para a 12a edicdo do evento.

Fonte: FIEMG (2016)



presidente da FIEMG, Olavo Machado Junior, o momento foi de "quebrar paradigmas
e ideologias, de sermos simples, pragmaticos e focados em acdes que acelerassem
o desenvolvimento social e econdmico do pais”. Para ele, “[...]a indUstria de moda
ja provou que é capaz de se reinventar e se adequar as constantes instabilidades;
adquela ocasido, mais do que nunca, tinhamos de buscar caminhos para ganhar
mercado e maior competitividade. O pessimismo nao era a solucao e podia gerar o

agravamento da crise” (MINAS TREND, 2015).

Para driblar um sistema em crise o evento elaborou temas que reafirmavam forca e
as potencialidades locais nas 172 e 182 edicdes. A 17° edicao reafirmou o trabalho
artesanal como principal atrativo da moda mineira, prestando grande homenagem
ao oficio criativo. "Sem duavida, o potencial humano é um dos principais pilares que
mantém a nossa industria de moda. Como representantes do setor, temos de cada
vez mais valorizar e estimular a qualificacdo e a participacdo desses profissionais
no dia a dia das empresas”, avalia Olavo Machado Junior, presidente da FIEMG. "O
tema ‘A Forca de Quem Faz’ reflete, sobremaneira, o perfil criativo da moda mineira,
que carrega em seu DNA o espirito dos nossos mais genuinos artesdos”, completa o

executivo (MINAS TREND, 2016).

Houve, pela segunda vez na histoéria do evento, a evocacdo daqueles que séao
considerados os percursores da moda mineira: o Grupo Mineiro de Moda. No saguéo
de entrada do Expominas, durante a realizacdo do Minas Trend, foi realizada uma
instalacdo de manequins com trajes elaborados pelo grupo. A exposicdo foi uma
pequena selecao da mostra "Grupo Mineiro de Moda - A Vanguarda dos Anos 80"
que, em comemoracédo os 35 anos do grupo, foi exposta de maneira completa no
Centro de Referéncia da Moda, equipamento da prefeitura localizado no centro de
Belo Horizonte. Com a curadoria de Renato Loureiro (um dos integrantes do grupo), a
exposicao contou com fotos, textos, videos de desfiles, acessoérios e looks que nunca

teriam sidos expostos depois de lancados.

Em tempos de “enxergar o presente e organizar o futuro”, o tema do 182 edicdo do
Minas Trend busca pelo essencial dentro da industria de moda, de forma a reforcar
a importancia da identidade das marcas como diferencial e fator competitivo junto
aos consumidores. O tema “Esséncia” revelou-se como uma forma de adequacao ao
cenério desafiador em que a industria da moda vive atualmente. o objetivo foi provocar
uma reflexdo em relacdo & busca de solucdes mais praticas, objetivas e realistas para

superar as dificuldades e incrementar os negbécios.
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Desde o primeiro evento, os sindicados regionais ligados a fabricacao do produto de
moda em Minas Gerais exerceram um papel fundamental para consolidacao Minas Trend.
Na dindmica do saldo de negbcios, por exemplo, sdo os sindicatos que comercializam os
estandes aos expositores. Além disso, eles contam com espacos subsidiados para alavancar
o crescimento de pequenas empresas de suas respectivas regides. Esse subsidio vai além do
fornecimento do estande no evento. As empresas selecionadas por cada sindicato passam
por um processo de curadoria, onde cada empresa € acompanhada por profissionais, na
intencao de promover melhorias no design e no desempenho comercial dos produtos. Cada
sindicato possui acdes proprias no que tange a ocupacédo desse espaco subsidiado. Nesse
contexto pode se destacar o concurso de novos talentos promovido pelo Sindivest/MG no

espaco cedido pela FIEMG, o Ready to Go.

Como todos os outros sindicatos que fazem parte do Minas Trend, a FIEMG cede ao sindicato
um numero X de estandes para que as empresas que estdo comecando participem do evento
gratuitamente. Isso j& acontecia desde a formacédo do Minas Trend. A gente veio percebendo ao
longo das edicdes que os compradores viam os estandes dos sindicatos de forma pejorativa...
Pesamos entdo em dar a esse estande um outro “status”: *N&do sdo apenas marcas que estao

I

comecando... Sao MARCAS que estdao comecando e que sera o futuro da moda!”. Isso muda o

“status” completamente... O comprador percebe entdo como o estande dos jovens talentos,
dos jovens empreendedores da moda mineira, € nao apenas como o estande do sindicato.
Nosso papel também é fomentar quem esté entrando no mercado. Entdo a gente resolveu
transformar isso em um concurso que conseguiria levar toda a imprensa e que tem a curadoria

da Terezinha (Tereza Santos/ TS Studio); um investimento do sindicato que é fundamental.

O Ready to Go é uma acdo promovida pelo Sindivest/MG e realizada pelo TS Studio. Trata-se
um concurso de novos talentos destinado & capacitacao e a vitalidade da Moda Mineira. Ele
premia, divulga e dissemina novas marcas com potencial criativo para crescimento no mercado
regional e nacional. Com a curadoria de Tereza Santos (Diretora de Criacdo do TS Studio), sdo
selecionas a cada semestre doze marcas que integram o estande coletivo do Sindivest-MG e

recebem consultoria nas &reas de produto, tendéncia e gestao (TS Studio, 2016).

A gente tem uma curadoria e um trabalho p6s-curadoria na identificacao dessa identidade,
dessa vontade maior de cada um. A gente nao interfere nessa vontade. Nos ndo avaliamos em

momento algum se € bom ou ruim, a gente so6 respeita e tenta transformar em algo adequado.
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E uma grande provocacao! E um aconselhamento que provoca, ndo é um aconselhamento
que define... E com o apoio do Sindivest/MG a gente tem conseguido levar uma nova geracao

importante para continuidade da moda mineira.

Durante o evento, o trabalho dessas marcas sdo avaliados por um juri composto
por jornalistas e atores do segmento de acordo com os seguintes critérios: inovacéo,
empreendedorismo e criatividade. A marca vencedora é premiada com um estande
individual na proxima edicao do Minas Trend. De 2013 a 2016 aconteceram integradas ao
Minas Trend sete edicdes do concurso, com a premiacdo das marcas (ordem cronolégica):
Llas, Anne Est Folle e Lucas Magalhaes, Grama, Mix'n Match, Tropicale, Rita Cassini e M.tee,

Mollet e Ronaldo Silvestre.

Diversos talentos que participaram desse projeto do Sindvest/MG conseguiram se
estabelecer no mercado e se tornar referéncia na cena da moda mineira. Um dos exemplos
de sucesso dessa iniciativa € a empresa do designer Lucas Magalhaes, que possui uma

marca homoénima e alavancou os seus negdcios com a participacao no Minas Trend.

Quando eu comecei a expor a minha nova profissédo [...] ela comecou a virar negécio... Meio

sem eu querer, comecou a ter a procura, tipo: “Eu quero comprar, onde que vende, onde que LUCAS
tem?” E eu segurando... Um dia eu liguei para a Terezinha (Tereza Santos) e falei: “Preciso te MAGALHAES
mostrar um negocio, para vocé me ajudar, me dar um luz do que eu faco, do que eu nao faco, . eSTgn .

0 que vocé acha... [...] Eu faco isso virar empresa? Nao faco? ” E ela falou comigo: “Espere ai, LUCAS MAGALHAES
calma, me mande o que estd acontecendo e n6s vamos ver...” Ai eu mandei o histérico todo
do que estava acontecendo e por coincidéncia foi logo no inicio do Ready To Go [...] e foi
quando eu ja fui... Mas era um pouco com essa cabeca (Tereza Santos): “Ok, vocé ja mostrou
o que vocé faz, a gente acha que tem super haver, mas a ideia é que isso vire negécio!” E ai eu
tive uma curadoria dela e da equipe inteira, muito préoxima e super forte; que era de ajudar a
pensar essa marca... Para quem que era¢ Com que foco era? Que mulher é essa? Existe isso
no Brasil? E para vender aqui? E para vender fora2 Qual é a sua intencdo? Foi um momento de
parar com tudo e pensar... Até aquele momento tudo ia acontecendo, tudo eu fui fazendo € ia
resolvendo. Foi um “pontapezao” (risos) e o Minas Trend entrou nisso como super parceiro. Eu
tinha a obrigacao de fazer aquilo dar certo... Eu entrei no Ready To Go e de cara o Minas Trend
me convidou para desfilar, para entrar no line-up deles. Deu um medo: “Agora ndo é mais hora
de ficar fazendo “mirabolancias”. E um desfile que tem que vender, que vai ser exposto... E af2¢ E
se isso vende? Como é que eu vou entregar?”. Até a hora de vocé fazer um mostruario, ok! Mas
vai que vende mil pecas? Ai o negbcio foi acontecendo e foi super répido... No primeiro Redy

To Go eu ja tive uma venda de 400 pecas, e depois 0 negodcio s6 foi aumentando... Eu fiquei
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umas duas ou trés edicdes ali participando, mas eu nao ganhava. Quem ganhava, ganhava um
estande. Quem ganhava era aquela hora assim: “"Agora vocé vai, porque vocé vai ter seu estante
sozinho na préxima edicdo e ai a gente te soltou... E na hora que a gente te soltou é porque

”

vocé esté pronto; se vocé ganhou é porque vocé estd "Ready To Go” mesmo! (risos)

ESTRATEGIAS DO EVENTO NO MERCADO

HENRIQUE
CAMARA

Articulador
FIEMG

O sucesso do Minas Trend aparece como reflexo da conjugacao estratégica de duas frentes
de trabalho: a seducado da visualidade dos desfiles & um saldo de negdcios bem estruturado.
A organizacado do evento é orquestrada por um Comité Organizador formado por uma equipe
multidisciplinar que opera a partir de um sistema de governanca da FIEMG. Essa governanca é
realizada pela Superintendéncia de Gestdao e Comunicacdodainstituicdo em seus departamentos
de Marketing e Relacdes Publicas, Cerimonial e Eventos, responséveis pela coordenacao
executiva. A partir do didlogo com os sindicatos que representam as empresas do setor, sdo
implementadas inovacdes a cada edicdo, em um movimento de constante transformacéo. Isso
propicia a criacao de ambiéncia favoravel ao desenvolvimento dos negécios, além da melhoria

dos aspectos relacionados ao design e a producéao de artefatos das empresas participantes.

A gente nao pode e nado fica parado em nenhum momento, sempre repensando os formatos e
novidades, com o cuidado para que o evento ndo perca essa esséncia fashion. O Minas Trend
nao pode nunca se tornar um evento fashion e ndo pode nunca se tornar s6 uma feira... Ele tem
que ser sempre essa coisa equilibrada, que desperte os interesses das marcas mas também
do mundo da moda. Porque sabem que ali é, além de tudo, um grande espaco para se discutir
conceito, para se discutir tendéncia, enfim, para se falar de moda... Estrategicamente falando,
0 que a gente pretende, e ndo pode perder o foco, é garantir uma ambiéncia de negocios
cada vez mais saudavel cada vez mais atual. Trabalhar cada vez mais para inserir as marcas
no ambiente global de mercado. Preparar essas marcas para enxergar ndo s6 o Brasil, mas o
mundo. Desde o aspecto produtivo, comercial e conceitual... Para vender vocé tem que estar
bem estruturado, ter processos eficientes, vocé vai ter que ter competitividade no seu preco
vocé vai ter que ter escala de producéo. Nossa intencédo é fazer com que, durante aqueles 4
dias, possam ser gerados negocios, e que esses 4 dias se perpetuem e se multipliquem por
todos os dias do ano. Nossa intencéo é transformar 8 dias (2 eventos/ano) em 365 dias... Entdo
existe uma logica por traz do que vocé apresenta. No momento que vocé cria uma ambiéncia,
onde vocé tem ali talvez um dos eventos mais organizados do setor no mundo. No momento
que vocé traz compradores de altissimo nivel. Vocé cria um movimento sinérgico, um ciclo

virtuoso, que obriga as marcas a caminharem nessa direcao.
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O MT transformou-se, ao longo da sua historia, em um canal de distribuicdo necessério para
diversas marcas, particularmente as mineiras. Os relatérios divulgados pela organizacédo do
evento afirmam que grande parte da producao dessas empresas & negociada durante os
dias do seu acontecimento, chegando, em alguns casos, a 60% do volume total. A partir
dos lancamentos realizados durante a semana de moda sao realizados pedidos do comercio
varejista para producédo e entrega posterior ao evento. Muitos dos compradores que
circulam pelos corredores do MT tém seus custos de traslado e hospedagem subsidiados

pelo evento, o que estimula a geracao de negécios. Esse e os outros incentivos ja sinalizados

se configuram como estimulos ao design e a producao da industria do estado.

Essa infraestrutura que é gerada permite que o produto produzido aqui seja inserido, que
ele tenha contato com 600 compradores que sao os maiores compradores brasileiros... E a
cada edicao aumenta o numero de compradores internacionais... Entédo, o Minas Trend hoje &
um evento desejado pelas maiores multimarcas do palis. Eu percebo conversando com nossos
expositores... Eles dizem: "Eu vendo 50, 60% da minha producéo no Minas Trend”. A existéncia
do evento esté diretamente ligada a todo esse processo que foi construido de solidez e garantia

de encontrar aqui qualidade e quantidade de produtos adequados para esses compradores.

Quando nos fomos para o evento, a marca explodiu. Foi de uma hora para outra... A gente
passou a vender o dobro... Se a fabrica tinha 6 funcionérios passou a ter 12... De 12 passou
a ter 18... E ai foi aumentando... Chegou um momento em que é o que agente estd vivendo
agora, que a marca cresceu tanto que a gente precisava de mais. Um outro grupo, um outro
alinhamento para poder dar conta. A marca estava ultrapassando uma barreira que a gente

ndo imaginava... E isso € devido ao Minas Trend!

A Vivaz participa do Minas Trend desde a primeira edicdo. E importante porque agora as pessoas
conseguem perceber e diferenciar a moda mineira dos outros estados. Acredito que o Grupo
Mineiro fez muito isso, mas se dissolveu ao logo do tempo e o Minas Trend voltou novamente a

mostrar a nossa producéo. Ele fortaleceu ainda mais o design mineiro...

Na hora que junta aquilo ali, o produto mineiro ganha forca! Existiu isso antes, 14 no Grupo Mineiro
de Moda, mas depois ficou um buraco, onde era cada um por si... Al eu acho que a Moda Mineira
perdeu um pouco a caracteristica para quem é de fora, por exemplo, o lojista ndo conseguia

entender o que é a Moda Mineira. Na hora que junta esse pessoal, como é no Minas Trend, a coisa
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vira uma super identidade... E um produto, mineiro, cheio de rebuscamento, que é nosso, super
bem feito, super bem cuidado, mas que o lojista estava tendo um acesso dificil... Foi isso que fez
0 negbcio encaixar. Hoje vocé vé a feira e o movimento que ela tem... E gente do Brasil inteiro que
vem, que sabe o que estéd procurando e que vem falando: “Estou procurando as marcas mineiras”.
Entendendo ou ndo o porqué de estar procurando, ele vem porque entende que existe uma esséncia
e uma caracteristica que é sé aqui que ele vai achar, que ndo vai ver em outro lugar. Eu acho que o
Minas Trend € importante para isso mesmo, para valorizar o que estad aqui e para conseguir colocar

em um mesmo lugar algo para ser transformado em comercial, para que essa industria gire.

As empresas que expdem seus produtos nos Minas Trend nao sao oriundas apenas de Minas
Gerais. Cerca de 55% das empresas sdo mineiras; o restante do percentual é ocupado por
outras localidades do Brasil, o que retrata as contribuicdes do evento também para industria
nacional. Nesse contexto, o cenério diverso de representacdes da moda brasileira, além
de fortalecé-la, fomenta o desenvolvimento da indUstria local. A interacédo entre os pares
do setor &€ uma das estratégias do evento que, além de ofertar produtos diversos para os

compradores, cria um ambiente que promove amadurecimento a partir da competitividade.

O melhor jeito de vocé criar maturidade e se desenvolver, nao é proteger. O melhor jeito de
desenvolver a industria mineira é colocando ela para competir com o Brasil e com o mundo;
€ cuidando dela... Cuidar é diferente de proteger. A gente tem diferenciais para a industria
mineira, o Minas Trend tem que ter sempre a grande maioria, ou no minimo 50% de industrias
mineiras. Somos um evento mineiro feito por uma federacdo de industrias de Minas. [...] A
gente coloca ele (expositor mineiro) em contato direto com seus concorrentes e com o que
existe de mais exigente no mercado do Brasil. Eu acho que a partir dai a moda mineira cresceu,
a moda mineira ganhou qualidade em todos os sentidos... Isso justifica a presenca de empresas
de outros estados. Para vocé trazer o comprador ele tem que ter acesso a um mix diverso. Por
isso eu acho que o Minas Trend tem esse apelo. Porque tem a oferta ndo sé de roupas, mas
também de acessoérios, joias e bijuterias. Se vocé dé ao comprador todo o conforto e o acesso

a todos os produtos que vocé precisa para a sua loja, € maravilhoso...

Com a extincdo de outras semanas de desfiles e comercializacao de produtos de moda no
Brasil como o Fashion Rio, Rio-a-Porter e o Fashion Business, o Minas Trend tornou-se, de
fato, o maior evento da moda no género no Brasil. No que se refere aos eventos destinados
apenas a apresentacdes de desfiles, sem a promocéao direta de venda, o Sado Paulo Fashion
Week mantém a sua relevancia como principal representacdo da moda nacional. Porém, no
que tange aos saldes de negdcios do setor, o Minas Trend ocupa uma posicao de protagonismo,
ja que outras feiras, com o passar do tempo, foram declinando até ndo restar nenhuma de

relevante expressao comercial e midiatica.
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LINHA DO TEMPO | MINAS TREND

IMAGENS: FIEMG | Agéncia Fotosite

12 EDIGAO

OUTONO/INVERNO 08

11 A 13 DE NOVEMBRO DE 2007
3.500 VISITANTES

90

Local: Alphaville

2* EDIGAO

PRIMAVERA/VERAO 08

29 DE ABRIL A 04 DE MAIO DE 2008
5.000 VISITANTES

90
Alessa, Alphorria Cult,
Bérbara Bela, C&A, Droséfila, Graca
Ottoni, Patachou, Victor Dzenk,

Vivaz e Walter Rodrigues.

DADOS: Geréncia Integrada de Relacdes Publicas, Cerimonial e Eventos da FIEMG

3* EDIGAD

OUTONO/INVERNO 09

11 A 15 DE NOVEMBRO DE 2008
6.500 VISITANTES

135
Alessa, Alphorria Cult,
Barbara Bela, Diarium, Mabel
Magalhdes, Patachou, Santa
Ephigénia, Squadro, Victor
Dzenk e Vivaz.

Local: Alphaville

4° EDIGAD

PRIMAVERA/VERAO 10

28 DE ABRIL A 02 DE MAIO DE 2009
5.000 VISITANTES

167

Abertura (coletivo), Alessa,

Alphorria Cult, Apartamento 03,
Diarium, Faven, Graca Ottoni,
Patachou, Patricia Motta, Squadro,
Vitor Dzenk, Cldudia Mouré&o, Paula
Bahia e Mary Design.

Ano Franca/Brasil
Ronaldo Fraga

Local: Alphaville

52 EDIGAD

OUTONO/INVERNO 10

03 A 07 DE NOVEMBRO DE 2009
5.000 VISITANTES

175

Abertura (coletivo),
Alessa, Alphorria Cult, Apartamento
03, Celso Afonso, Camaleoa,
Chouchou, Cila, Cldudia Mourédo,
Faven, Fruto do Mar, Mary Design,
Patachou, Patricia Motta,
Paula Bahia, Squadro, Ultima Hora,
Victor Dzenk e Vivaz.

Oficina
Ronaldo Fraga

Local: Alphaville

6° EDIGAD

PRIMAVERA/VERAD 11

27 DE ABRIL A 01 DE MAIO DE 2010
15.000 VISITANTES

189

Abertura (coletivo),
Apartamento 03, Alessa, Cavalera,
Cila, Claudia Marisguia, Claudia
Mourao, Chicletes com Guarana,
Chou Chou, Faven, Fruto do Mar,
Graga Ottoni, l6dice Denim, Marcelu
Ferraz, Mary Design, Ninfa de Gaia,
Patachou, Patricia Motta, Paula
Bahia, Ricardo Almeida, Reserva
Natural, Rogerio Lima, Squadro,
Victor Dzenk e Vivaz.

Agua
Ronaldo Fraga

Local: Alphaville



72 EDIGAD

OUTONO/INVERNO 11

02 A 06 DE NOVEMBRO DE 2010
10.600 VISITANTES

200

Abertura (coletivo), Alessa,
Apartamento 03, Aurea Prates, Blue
Banana, Camila Klein, Cavalera, Celso
Afonso, Chicletes Com Guarana,
Chouchou, Claudia Arbex, Faven,
Fause Haten, Mary Design, Neon,
Patachou, Patricia Motta, Rogerio
Lima, Samuel Cirnansck, Ultima Hora,
UMA e Victor Dzenk.

Corpo
Ronaldo Fraga

Local: Alphaville

82 EDIGAD

PRIMAVERA/VERAD 12

11 A 14 DE MAIO DE 2011
15.000 VISITANTES

255

Abertura (coletivo),
Alessa, Apartamento 03, Aurea Prates,
Blue Banana, Camila Klein, Cavalera,
Celso Afonso, Chicletes Com Guarana,
Chouchou, Claudia Arbex, Faven, Fause
Haten, Mary Design, Neon, Patachou,
Patricia Motta, Rogerio Lima, Samuel
Cirnansck, Ultima Hora, UMA
e Victor Dzenk.

Oxigénio
Ronaldo Fraga

Local: Expominas

92 EDIGAD

OUTONO/INVERNO 12

26 A 29 DE OUTUBRO DE 2011
13.000 VISITANTES

240

Abertura (coletivo),
Alessa, Apartamento 03, Aurea Prates,
Camaleoa, Chicletes com Guarana,
Chouchou, Claudia Arbex, E. Store,
Fernando Pires, GIG, Maria Garcia,
Mary Design, Patogé, Patricia Motta,
Rogério Lima, Samuel Cirnansck,
Talentos do Brasil, UMA, Ultima Hora,
Vitor Zerbinato e Vivaz.

Inspiracao
Ronaldo Fraga

Local: Expominas

10° EDIAD

PRIMAVERA/VERAD 13

25 A 28 DE ABRIL DE 2012
15.000 VISITANTES

242

Abertura (coletivo),
Alessa, Apartamento 03, Aurea Prates,
Cila, Clair, Cladudia Arbex, Chouchou,
E-store, Fabiana Milazzo, GIG, Jardin,
Lucas Magalhaes, Mary Design, Martha
Medeiros, Patogé, Patricia Motta,
Plural, Rogério Lima, UMA, Victor
Dzenk, Vitor Zerbinato e Vivaz.

Sustentabilidade - Leveza
Mary Arantes

Local: Expominas

112 EDIGAO

INVERNO 2013

20 A 23 DE NOVEMBRO DE 2012
15.000 VISITANTES

236
Abertura (coletivo),
Apartamento 03, GIG, Jardin, Lucas
Magalhaes, Patricia Motta, Plural,
Victor Dzenke Vivaz.

Diversidade Brasileira - Graca
Pedro Lazaro

Local: Expominas

122 EDIGAO

VERAO 2014

09 A 12 DE ABRIL DE 2013
15.000 VISITANTES

205
GIG, Patricia Motta, Victor
Dzenk/Rogério Lima e Vivaz.

Analdgico ou Digital?
Pedro Lazaro

Local: Expominas



132 EDIGAO

INVERNO 2014

08 A 11 DE OUTUBRO DE 2013
10.000 VISITANTES

216
Abertura (coletivo), AMMIS,
Apartamento 03, Aurea Partes,
E-Store/Paula Bahia, Fabiana Milazzo,
GIG, Jardin, John John, Victor
Dzenk e Vivaz.

Parceria e Mercado
Pedro Lazaro

Local: Expominas

14 EDIGAO

VERAO 2015

07 A 10 DE ABRIL DE 2014
10.000 VISITANTES

239

Abertura (coletivo), Ammis,

Anne est Folle, Aurea Prates, Fabiana

Milazzo, Faven, GIG, Lucas Magalhaes,
Mabel Magalhédes, Mary Design, Plural,

Rogério Lima/B. Boucle e Vivaz.

Sob os Olhos do Mundo
Pedro Lazaro

Local: Expominas

= i

152 EDIGAO

INVERNO 2015

07 A 10 DEOUTUBRO DE 2014
15.000 VISITANTES

288

Abertura (coletivo), Alessa,

Fabiana Milazzo, Faven, Herchovitch
Alexandre, Jardin, Lucas Magalhaes,
Mabel Magalhaes, Patricia Motta,
Plural, Raquel Mattar, Rogério Lima/
B.Boucle e Vivaz.

Nos, Hoje, Sempre
Pedro Lazaro

Local: Expominas

16 EDIGAD

VERAO 2016

07 A 10 DE ABRIL DE 2015
15.000 VISITANTES

251
Abertura (coletivo),
Fabiana Milazzo, Faven, Herchovitch
Alexandre, Lucas Magalhaes, Mabel
Magalhaes, Madrepérola, Patricia
Motta, Plural, Rogério Lima e Vivaz.

Viva Ciclicamente
Pedro Lazaro

Local: Expominas

172 EDIGAO

INVERNO 2016

06 A 09 DE OUTUBRO DE 2015
15.000 VISITANTES

246
Abertura (coletivo), Anne est
Folle, Fabiana Milazzo, Faven, Lino
Villaventura, LLAS, Lucas Magalhaes,
Mabel Magalhaes, Plural e Vivaz.

A Forca de Quem Faz
Pedro Lazaro

Local: Expominas
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182 EDIGAO

VERAO 2017

04 A 07 DE ABRIL DE 2016
15.000 VISITANTES

220
Abertura (coletivo),
Confraria, Fabiana Milazzo, Faven,
Lino Villaventura, Lucas Magalhé&es,
Pural, Sénia Pinto, Viva por Vivaz.

Esséncia
Pedro Lazaro

Local: Expominas




DIALOGOS

Na busca da compreensdo dos aspectos singulares da Moda Mineira, foram realizadas
entrevistas com atores que ocupam uma posicédo de destaque na industria do vestuério no
estado. Os atores convidadosacolaborarcom este trabalho sdo considerados protagonistas
do segmento por terem uma producédo técnica de extrema relevéncia e visibilidade em
ambito regional e nacional. Sdo dez designers e/ou articuladores institucionais que
disseminam ideias e contribuem para a formacao de opinides na industria contemporénea.
Por serem figuras publicas, os depoimentos desses atores foram explicitados de maneira
literal e identificados com nome e foto. Essa acdo teve como objetivo destacar as opinides
e percepcdes geradas a partir da vivéncia de cada entrevistado que sado de relevancia para
o trabalho. Segue abaixo a lista com uma breve descricdo da formacédo e atuacao no

mercado de cada um dos dez entrevistados que contribuiram com a pesquisa.

CAMILA FARIA (DESIGNER)

Formada em Design de Moda pela FUMEC (Faculdade de Engenharia e Arquitetura
de Minas Gerais), pés-graduada em Fashion Design pelo IED (Instituto Europeu de
Design) em Barcelona e em Fashion Marketing pelo Instituto Marangoni, em Londres.
Ao lado da mae, Elisabeth Faria, é diretora criativa da marca VIVAZ, empresa que

participa do Minas Trend desde a sua primeira edicdo.

DELFINA MIRANDA (DESIGNER)

Mestre em Fine Arts - Surface Design pela University of Georgia nos Estados
Unidos, em 1984, & uma das primeiras brasileiras a estudar Design de Superficie
no meio académico. Foi coordenadora do projeto de criacdo do curso de Estilismo
e Modelagem do Vestuario na UFMG (Universidade Federal de Minas Gerais), em
1986. Percussora no desenvolvimento de projetos de Design de Superficie para a
industria da moda mineira com a prestacédo de servicos de estamparia para o Grupo
Mineiro de Moda na década de 1980.

HENRIQUE AZEVEDO (ARTICULADOR)
Superintendente de Gestdo e Comunicacdo do Sistema FIEMG (Federacdo das

Industrias do Estado de Minas Gerais), setor que organiza e faz governanca do
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Minas Trend. Formado em Direito pela Faculdade Milton Campos e especialista

em Gestédo Estratégica e Gestdo de projetos pela Fundacédo Dom Cabral.

LUCAS MAGALHAES (DESIGNER)

Formado em Design Gréfico pela UEMG (Universidade do Estado de Minas Gerais),
po6s-graduado em Criacao e Conceito do Produto pela Escula Superior de Diseno
y Moda Felicidad Duce, em Barcelona. Vencedor de prémios como o Rio Moda
Hype (Fashion Rio) e Ready to Go (Minas Trend). E expositor do saldo de negocios

e integra o line-up do Minas Trend.

LUIZ CLAUDIO (DESIGNER)

Formado em Estilismo e Modelagem do Vestuario na UFMG (Universidade Federal
de Minas Gerais). Vencedor de prémios como Smirnoff Fashion Awards e APCA
(Associacdo Paulista dos Criticos de Arte). Conseguiu projecdo nacional de sua
marca, Apartamento 03, através da participacdo no Minas Trend. Atualmente

integra line-up do Sao Paulo Fashion Week.

MARILU CORREA (ARTICULADORA)

Gerente de Relacdes Publicas, Cerimonial e Eventos na superintendéncia de
Gestdo e Comunicacédo do Sistema FIEMG (Federacdo das Industrias do Estado de
Minas Gerais), setor que organiza e faz governanca do Minas Trend. Participa da
organizacao do evento desde a sua primeira edicdo. Formada em Comunicacao

social com habilitacdo em Relacdes Publicas pela Newton Paiva.

MARTA MACHADO (ARTICULADORA)

Coordenadora de projetos do SINDIVEST/MG (Sindicado do Vestuéario de Minas
Gerais). Atua como interlocutora entre as industrias do Estado e a FIEMG. E uma
das responsaveis pela organizacao do concurso de novos talentos da Moda

Mineira, o Ready to Go.

PEDRO LAZARO (ARTICULADOR)

Formado em Arquitetura pelo Izabela Hendrix. Atua como diretor criativo do Minas
Trend ha 9 edicdes, criando temas e cenografias e fazendo parte do comité que
realiza a governanca do evento, na superintendéncia de Gestdo e Comunicacao do

Sistema FIEMG.

RONALDO FRAGA (DESIGNER)

Formado em Estilismo e Modelagem do Vestuéario na UFMG (Universidade Federal de
Minas Gerais), p6s-graduado pela Parsons School of Design em Nova York, cursou
disciplinas isoladas na Central Saint Martins, em Londres. Foi diretor criativo do
Minas Trend durante cinco edicdes. E considerado um dos maiores representantes
da Moda Brasileira. Foi selecionado pelo Design Museum de Londres como um dos
sete estilistas mais inovadores do mundo para a exposicéo Designs of the Year 2014.

Atualmente integra line-up do Sdo Paulo Fashion Week.
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TEREZA SANTOS (DESIGNER/ARTICULADORA)

Pos-graduada em Desenvolvimento de Produtos e Gerenciamento de Negocios
pela University of the Arts London, em Londres. Fundou a marca Patachou, uma das
integrantes do Grupo Mineiro de Moda. Atua como diretora criativa do TS Studio.

Realiza e faz a curadoria do concurso Ready to Go.

Paraarealizacdo das entrevistas foram utilizadas questdes semiestruturadas com reformulacdes
pertinentes as peculiaridades do campo de atuacao e producao de cada entrevistado. Elas
foram conduzidas pelo autor com relativa flexibilidade e registradas de maneira audiovisual,
com auxilio de uma cédmera de video suportada por um tripé, no ambiente de trabalho de
cada participante, durante o primeiro semestre de 2016. As entrevistas possibilitaram o
acesso a informacdes que ultrapassaram uma previsao estabelecida, gerando pontos de vista
e orientacdes para a compreensao do cenario pesquisado. A anélise das opinides, percepcdes
e relatos dos entrevistados sobre a fabricacdo do produto de moda em Minas Gerais colabora

para o entendimento de questdes objetivas e subjetivas implicadas nessa producao.

Na metodologia da analise do contetido foram evidenciados itens presentes no discurso dos
entrevistados, como palavras-chave que se repetem nas falas ou observacdes semelhantes.
Uma pré-analise foi realizada para sistematizar as ideias estabelecidas pelo recorte teérico
e fomentar a criacdo de indicadores para a interpretacédo das informacdes coletadas. A fase
compreendeu a selecao de trechos da transcricao das entrevistas realizadas. Posteriormente
o material foi explorado e codificado, considerando os recortes dos textos, a classificacédo e
agregacao das informacdes em categorias teméticas. O texto das entrevistas é apresentado
através de didlogos criados em formato de “baldes” que simulam interacdes, em uma dindmica
visual similar aos chats existentes em redes sociais. Essa interface propde uma proximidade
do leitor com o texto por meio de uma estrutura que apresenta verossimilhanca dos modos
de dialogar do mundo contemporéaneo. As falas dos entrevistados foram dividas em dois eixos
tematicos/categorias/didlogos/questdes: (i) "Quais sdo as singularidades da Moda Mineira2”
e (ii) "Qual a importéancia do Design de Superficie Téxtil para o seu trabalho?”. Esse processo
permitiu compreender o sentido da fala dos entrevistados pertinentes a pesquisa e atribuir
significacdo a elas. O tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacdo, consistiu na
captacao dos conteldos manifestos e latentes contidos no material selecionado. Uma anélise
comparativa é realizada através da justaposicdo dos codigos existentes em cada categoria
de analise. Os dados obtidos foram utilizados para se identificar um discurso coletivo dos
pesquisados. Os didlogos/categorias criados a partir da triagem das falas coletadas nas
entrevistas desta pesquisa de campo serao apresentados logo na sequéncia e posteriormente

sera realizada a analise do conteldo.

CAPITULO 7: Didlogos 127



DELFINA
MIRANDA

Designer/
Professora

Luiz
CLAUDIO

Designer
APARTAMENTO 03

RONALDO
FRAGA

Designer
RONALDO FRAGA

DELFINA
MIRANDA

Designer/
Professora

DIALOGO 1

Quais s@o as singularidades da Moda Mineira®

O mineiro j& nasce barroco... Primeiro ja nasce entre montanhas e depois, dentro desse
circuito de montanhas, ele tem muita oportunidade de ter contato com a arte barroca através
de visita as cidades historicas, através de estudos sobre a histéria de Minas e isso comeca
a fazer parte da nossa alma. O mineiro gosta de coisa rebuscada, de coisa adornada. Vocé
vé que as roupas de criancas sao sempre com bordadinhos, com trabalhos de manipulacao
téxtil. A gente vé muito isso no vestuario infantil. Entdo, & medida que uma menina vai sendo
criada em uma casa onde a mae vai vestindo roupas mais elaboradas, ela vai criando o
conceito estético que faz parte da vida dela. Eu acho que o barroco e as nossas raizes sao

muito importantes para a criacao de um sentimento estético do estado.

Eu acho que a gente tem uma historia do interior que as outras capitais ndo tem. Acho
que aqui tem uma coisa da costureira de interior e todo mundo tem um pouquinho disso.
[...] Eulembro de uma momento da minha vida que todos os amigos e amigas tinham uma
maéquina de costura, ninguém queria ser estilista, mas todo mundo tinha uma maquina costura
em casa para fazer alguma coisa. E como se fizesse parte do dia-a-dia da gente, & como se
isso fizesse parte da gente, o que eu ndao percebo da mesma maneira em Sao Paulo. Parece
que tudo |4 é meio pronto, meio comprar e usar... Acho que aqui a gente tem uma coisa da

avo, da mae do interior, da roca. Eu acho que a gente tem isso mesmo, nao tem como.

Tem uma coisa que a moda mineira ela traz e isso vem da formacdo mesmo da cultura do
estado, da formacéo de Ouro Preto, da capital... De olho nas modas que vinham da corte, que
€ a coisa da roupa de festa, da roupa bem arrumada. Isso ndo vem de hoje. Até hoje, por mais
que a gente fale assim: "As mudancas, as diferencas sao muito sutis do que é feito aqui para
o que é feito em outros estados”, mais ou menos... Porque se vocé olha de perto, se vocé
presta bastante atencao, tem um jeito de fazer e de consumir moda aqui que é totalmente
diferente de outros estados e que passa por esse lugar da roupa de festa. Tem uma coisa que
a mineira ainda se arruma. Por mais que em Belo Horizonte tem sido cada vez mais dificil, por

elas estarem no mercado de trabalho, a mineira vai em casa trocar de roupa para poder sair.

Outra coisa que eu acho que influencia muito sao as festas religiosas. Os tapetes de serragem
de Corpus Chisti, as festas de reis, os congados, os estandartes, porque agente vé que a cultura
popular também, por mais simples, ja vem com essa elaboracao toda. Entao, realmente, as

nossas raizes historicas transformam os novos processos criativos em uma coisa muito intuitiva.
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Acho que a gente gosta desse exagero, de fazer a coisa se tornar preciosa mesmo. E uma
relacdo totalmente diferente que eu acho que a gente tem com o material. Esse cuidado, o
apreco... Nao estou desvalorizando ninguém mas, de certa forma, valorizando o que a gente
conhece, porque é singular o que a gente acha que é bonito, o que a gente acha que tem valor.
Eu sinto que o visual € mais importante. Por exemplo, uma marca que é super limpa, 0 nosso

olhar de mineiro nao € tanto para ver isso. A gente quer um rebuscamento, um volume...

Eu achava inclusive, em algum tempo atrés, que eu era minimal, assim, era clean, sabe? Ai
um dia, eu nem lembro como foi, num desfile, estava a fila pronta, ai chegou uma amiga e
falou assim: * Ai que lindo! E um barroco tao diferentel!”... Ai eu fiquei pensando: “Como que
a pessoa chega para mim e fala que minha roupa é barroca2... Mas é barroco mesmo! E um
outro barroco, ndo o barroco, mas & barroco! Ndo tem como n&o ser barroco, né2 £ de Minas &

17

daqui!”. Ai eu comecei a prestar atencédo em outras coisas: "Ah, entdo eu sou barroco...” Uma
pessoa que eu tenho um raciocinio proximo ao dela e sempre amei: Graca Otoni. Ela € barroca
também! Ai vocé vai pegando outros exemplos, todo mundo tem um pouquinho do barroco
mesmo. Acho que é por ser Minas, mesmo. Acho que se eu tivesse crescido em Sdo Paulo, eu

teria um olhar diferente.

Eu tinha um preconceito, mas eu o quebrei de algum jeito. A gente é barroco, ndo adianta!
Foi o Unico conceito que chegou a minha cabeca. Por coincidéncia, eu estou fazendo uma
colecdo que vai acontecer agora que o tema & mineiridade e ndo consegui sair disso. Mas
existem varias formas de se ver isso... Eu acho que € a coisa do cuidado, do lapidado... Eu
acho que isso vem! Mas de onde que isso vem? Eu acho que € natural... Eu acho que a gente
vé isso tanto, que na hora que a gente acha uma coisa bonita, ela é trabalhada. Apesar de
que, de alguma forma, o resultado final do meu produto acaba sendo mais limpo quando eu
comparo com outras marcas que tem bordados e aplicacdes, o meu resultado final € uma

acumulo de processos... Eu vou mais para o lado do quimico, mas nada é uma coisa so.

O mineiro tem a coisa da roupa de domingo. Alias, essa expressao € bem interessante pra
gente estar colocando... A roupa de domingo ainda € uma coisa muito forte na cultura
mineira; que € aquela coisa de ter a roupa de trabalho, a roupa de dormir e a roupa de festa.
Coisa que nas grandes cidades isso j& se perdeu. O Rio de Janeiro ndo tem isso, Sdo Paulo
muito menos! O que o paulista procura hoje € uma roupa que seja pratica, que ela saia de

manhé e que ela possa ir para uma festa a noite, dificilmente ela tem condicdo de ir em casa.
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Mas a mineira nao, a mineira invariavelmente vai a casa se arrumar. Dai que vocé vai ver uma
moda extremante minuciosa no que diz respeito ao trabalho com superficie com bordados,
e o bordado feito em minas é diferente do bordado que é feito em qualquer outro lugar do
Brasil, mesmo usando o mesmo material. Vocé pode dar a micanga o paeté na mao de uma
bordadeira mineira ou de um estilista mineiro e dar o mesmo para um estilista do sul ou do

norte: o resultado vai ser diferente e isso € muito curioso...

Eu acredito que os antecedentes histéricos fazem toda a diferenca [...] Eu acredito que os nossos
ancestrais influenciaram realmente esse trabalho todo feito a mao [...] Eu acho que a gente é
muito mais minucioso, isso trouxe para nés uma grande sabedoria, que sdo essas costureiras e
bordadeiras. Criou-se uma cultura realmente mineira. Eu acho que a gente tem aqui uma mao
de obra muito especializada, principalmente as bordadeiras mineiras. Elas tém um diferencial:
primeiro em qualidade e acabamento e pelo gosto. Nossas bordadeiras tem gosto pelo que
faz! A criatividade que a gente tem de bordado em Minas é indescritivel. Vocé ndo consegue
achar marcas que sejam paulistas que conseguem trabalhar um bordado, uma superficie de um
tecido, tdo bem quanto as marcas ou estilistas mineiros... Talvez isso seja pela prépria cultura da
bordadeira, da méo de obra, pela histéria do barroco, pela histéria que a gente tem do interior
de Minas e de gostar dessa ornamentacao. Eu acho que a paulista ndo tem essa pegada, a carioca
menos ainda, o nordeste é diferenciado ndo pelo bordado, mas de rendas feitas a mao, o sul ja é
uma parte de tecelagem... Entdo eu acho que Minas ficou realmente encarregado dessa parte e

a cultura trouxe esse ponto que ficou cada vez mais forte no mercado.

A gente tem um DNA, um olhar mais detalhado... Uma calca jeans feita em Minas, o avesso dela é
diferente. Tem essa coisa toda do bordado e eu acho que isso é bem caracteristico mesmo; tanto
que a gente tem um polo de moda festa aqui. Mas mesmo quem néo é moda festa, por exemplo,
um trico, é um trico diferente, se vocé pegar um tricdé de uma marca mineira, é diferente de
outros estados. O passado influencia muito. O individuo e a sociedade vao sendo construidos a
partir de memorias, de fatos que os antecederam e isso vai criando no seu subconsciente e de

alguma forma vocé transfere isso para o seu trabalho, ndo tem como separar.

Hoje grande parte do Minas Trend é de roupa de festa bordada. Vocé vé que as grandes marcas
que se destacaram no ultimos anos na feira, foram as marcas de roupas de festa. Que criaram
novos estilistas... Porque é um diferencial, € onde a gente consegue mostrar uma cara mineira
diferente de um resto de um Brasil ou do resto de um mundo. E um DNA que vocé s6 encontra

aqui. Se vocé participa em feiras em Sdo Paulo e no Rio vocé consegue visualizar essa diferenca
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e muitos dos nossos concorrentes buscam esse tipo de tecido pronto j&, que sejam importados,

porque é dificil eles ja encontrarem a mao de obra a qual nos temos aqui em Minas.

O que vocé vé como resgate, em tempos de crise, quando nao se pensava ser possivel fazer um
saldo de negécios, na altura do campeonato, quando as feiras de moda no mundo ja estdo em
decadéncia, Minas consegue fazer o Minas Trend e puxa a frente a roupa de festa, a roupa da
madrinha... O que segura toda a producdo do que se faz aqui. Mesmo o jeans que for feito em

Minas, ele terd a cara de um jeans de festa...

Eu acho que a gente é consequéncia de uma série de pontos, na verdade, importantes da
transformacédo de uma ideia para o vestuéario, para um bordado, para um design, enfim... As
caracteristicas regionais sao muito fortes, sdo muito presentes, mas eu acho que nos conseguimos
avancar mais em razdo da nossa localizacdo. Para que esse artesédo, para que esse designer se
aproprie de qualificacdes e de ideias, de cultura, de matéria prima, com mais facilidade. E mais
facil trabalhar em minas, recebendo essa ressonancia de estados que tem possibilidades de
desenvolvimento para a area industrial. O nosso artesanato conseguiu avancar mais com essa

plataforma da industria perto e é l6gico que tem uma evidéncia no DNA, na intencéo.

A gente vé claramente na passarela de Sdo Paulo, no SPFW, as marcas que sao de |4, vocé
vé que a roupa tem uma outra construcao, uma outra linguagem, tem um outro peso. Al
quando vocé olha para a roupa de Minas, tem a moderna, tem a mais divertida, tem a mais
séria, mas tudo tem uma linguagem que passa por ali, que é tudo desse cantinho, sabe?
Tanto € que o cliente percebe isso... Engracado que j& houve histérias de, por exemplo,
participar de uma feira nova, chegarem e falarem assim: “Essa marca &€ de minas, né2”.
Porque que a pessoa esta perguntando isso? Mas é porque a pessoa ja passou o olho na
arara e j& viu que a roupa é diferente... Tem alguma coisa que é! As vezes ndo € o ouro
mesmo... Ndo tem o ouro pendurado, mas tem alguma coisa preciosa alil Independente da
historia do decorar, do enfeitar e do bordar, aqui existe um cuidado com fazer da roupa,

com a qualidade da roupa que é muito absurda que muitos lugares ndo tem.

Tem algumas questdes, no meu ponto de vista, que diferem a moda de Minas de outras
regidoes do pals. Primeiro é o jeito que as pessoas daqui entendem moda. As referéncias

das pessoas daqui sdo diferentes das referéncias dos outros estados. Existe quase que uma
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admiracao mais ou menos pelos mesmos estilistas a estrutura de formacao de conhecimento
passa pelas mesmas escolas e quando vao produzir um conceito de um trabalho elas levam
isso as ultimas consequéncias. Entéo a gente vé com singularidade a moda mineira no mundo,
o valor pela qualidade do conteldo inicial, do pensamento estético e pela caracteristica
peculiar. Logo em seguida o acabamento desse assunto, a roupa por fora e a roupa por
dentro pode usar... Vocé vai admirar pelo lado de dentro e pelo lado de fora. E como ultimo
momento a histéria da ornamentacao, que essa ornamentacao nao se restringe ao bordado,
ela passa pela estamparia, passa pela prépria edicdo de moda; ela passa pelo acessoérios e
o0 bordado como o momento maximo da possibilidade, que é nada mais nada menos que a
reedicdo do olhar de Alejadinho para a histéria da roupa. Isso é feito desde a vinda da col6nia
portuguesa para o Brasil e vem sofrendo modificacdes a partir dos momentos histéricos. Isso
€ uma tradicdo hereditaria que passa de pai para filho e continua sendo... Passa por vérias
questdes. Passa pela necessidade de manutencédo de identidade de um grupo ou individual.
A ornamentacéo € o elemento que tem a maior facilidade de gerar essa identificacdo. Aqui,
talvez pelas montanhas, o fato & que somos muito fechados, os grupos sdo muito fechados

e muito bem predefinidos... Entdo os antagonismos sao expressos através da ornamentacéo.

Eu acho que ja foi algo muito literal, fechadinho, dentro da caixinha. Vem de uma histéria... As
igrejas, as montanhas... E um life style! Se vocé vive na praia, vocé tem um sentimento diferente.
Mas vocé se transforma com tempo e com a busca pelo conhecimento em algo muito maior
que a sua origem. Eu tenho trabalhado muito com jovens dessa nova geracéao. Eu percebo que
o minero e alma mineira realmente tem um pouco desse barroco. Mas ela tem conseguido
chegar mais longe, mais moderna, mais contemporanea... Existe um regionalismo evidente, mas
de uma maneira mais moderna... Nao é tao tosco, sabe? Hoje o mineiro tem mais propriedade
para avancar no artesanato e torna-lo mais industrial, mais competitivo, mais contemporéneo,

mais tecnolégico, mais qualificacdo, produtos melhores, mais portfélio de opcdes...

A medida que a nova geracao estudar histéria da arte, estudar sobre o barroco, estudar
sobre a nossa cultura, eu acho que vai permanecer... A tristeza que eu tenho, é que quando
vocé examina os curriculos das escolas de moda, nossa histéria ndo é contemplada. Estuda-
se muito a histéria da moda no contexto mundial, mas falta incentivar o contato com a cultura
brasileira e passar a fazer pesquisa dentro do nosso ambiente, usando nossa cultura e nossas
raizes como fonte de pesquisa, ao invés de somente olhar a moda 14 fora, porque de copias e
de releituras nés ja estamos cheios! Esta na hora de parar de fazer releitura e trabalhar para

uma moda criativa que represente a nossa alma.

DIALOGO 2

para o seu trabalho?

Qual a importancia do Design de Superficie Téxti

Se tem lugar que a moda pode ser nova e pode inovar ainda, dificilmente vai ser em forma,
mas vai ser justamente na superficie téxtil, na construcao téxtil e no trabalho da superficie
que ja existe, coisa que a moda brasileira se apropriou muito pouco até aqui. Entdo tem
muito que ser feito... Eu digo que o tecido é um papel para uma escrita, uma pagina em
branco. A gente pode simplesmente associar essa escrita aos trabalhos de estamparia,
mas ela € mais... Com a evolucdo da estamparia, quando ela comeca a pedir efeitos em
3d, por exemplo, de bordados e rebordados sobre a prépria estampa, ou mistura de
fios, ai eu acho que a hora é essa. O meu trabalho € muito gréfico, eu sou da geracédo de
estilistas que ainda o desenho tem muita importancia no pensamento da roupa. Entdo
toda colecédo vocé vai ver um jacquard, toda colecé@o vocé ver um trabalho de fios como
rendas e a construcao que eu adoro que de construir superficies a partir de tecidos muito

simples. Isso € uma coisa que vocé vai ver sempre no meu trabalho.

Eu ndo sei desenhar se nao tiver o tecido na mesa. Eu tenho que ter o tecido na mesa,
eu tenho que ter o tecido em casa para eu comecar a pensar o que aquilo vai dar, sabe?
Por mais que eu sabia que aquilo da short, calca e vestido, 0 meu processo &€ mais com
o tecido na méao. Eu gosto da historia de pegar, e eu sempre acho que dé para fazer
uma coisa além do que s6 cortar a roupa... Eu sempre penso, eu sempre fico pensando
nisso... Eu sei que isso tem um custo, que tem um outro trabalho, um retrabalho, mais eu
acho que isso € importante a partir do momento que tem milhdes de pessoas oferecendo
calcas [...] Eu vejo que as pessoas percebem isso e eu acho muito chato também vocé
trabalhar com o tecido da forma que ele vem, sabe¢ Chegar, cortar e montar a roupa.
Acho que tem muito gente fazendo isso. A gente borda, a gente tem a historia do bordado
[...] mas normalmente eu tenho uma coisa de picar, de recortar e de ficar repetindo as
coisas... Eu olho o tecido em uma peca e acho que eu posso fazer mais alguma coisa com
ele... Normalmente a minha histéria é muito mais de picar e de remontar, remontar a
estrutura do tecido, até para conseguir um outro peso, uma outra textura e bordar é uma

coisa da gente normalmente, né¢ Tem essa histéria de minas, do barroco...

Quando eu vejo um negdécio branco eu ja quero meter uma tinta nele! (risos) Eu acho que
eu nao ficaria confortavel de propor uma peca que é preta, uma peca que € branca; apesar
ter um corte lindo [...]. Ai é uma coisa da identidade da marca mesmo. Eu ja testei algumas
vezes... Primeiro que eu nao fico confortavel e segundo que o meu cliente ndo quer. Entdo

vocé pode saber que essa peca (lisa) vai ser a Ultima do ranking (vendas) e eu posso ter ela
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idéntica numa estampa. A estampada esta 14 no top 10 e a branca esté & no final [...]. O que
faz esses processos todos (design de superficie) te darem identidade é extrapolar o que o
maquinario te permite. Que € a hora que eu tento ao maximo ficar nesse laboratério, para
ficar original de alguma forma. O processo é muito de “viajacdo” mesmo (risos); de vocé ficar
criando possibilidades na cabeca: “E se eu fizer isso? Isso é produtivo? Ndo & produtivo? Vai
dar? Nao vai¢” [...]. Eu me formei em Design Gréfico primeiro, e por um acaso eu fui fazer um
estégio na Patachou. Foi um processo seletivo na faculdade que eu so fui saber a empresa no
final do processo [...]. Quando eu cheguei que foram me explicar: "Vamos fazer uma colecdo
de tal coisa, precisamos de uma estampa para tal pano, para tal pano, para tal pano...” Ai eu
fui procurar os fornecedores e quem que executava isso. Na cara de pau eu falava: “Eu preciso
passar uma tarde ai para vocé me explicar como isso funciona...”[...] Eu passava a tarde l3,
fazia um tour; uma aula absurda de como fazer aquilo virar realidade. Porque até entédo eu
sabia s6 até a tela do computador. Ndo sabia, por exemplo, o que era rapport. No curso de
design grafico é outra histéria, ndo esta focado nessa histéria do téxtil, nessa continuidade do
negbcio. Vocé pensa no maximo em um azulejo. Vocé pensa num quadrado e pronto; ele vai se
formar ali no reto.[...] Mas ai a coisa era ir conversando e trocando... Na minha época n&o tinha
curso que te ensinasse a fazer isso. Depois que eu passei por esse processo, foi um negocio
que aconteceu e eu descobri que adorava. Essa coisa que eu falo da superficie, que eu acho
pessoas ficam no raso, € um negoécio que eu nunca tive medo. E os fornecedores ficavam me
xingando: “L& vem vocé com essas doideiras suas, vai sujar minha mesa toda, vai atrapalhar
meu negocio inteiro...”. E eu dizia: "Nao mas vai ficar bonito, e tal.”. Entdo eu consegui com a
estamparia de quadro, por exemplo, criar junto com os fornecedores um monte de técnicas.
[...] Sdo experimentos mesmo, laboratorio, e foi crescendo e acontecendo cada dia mais. Eu
foquei total nessa area, esqueci total do papel, vi que eu ndo dava conta de agéncial...] Porque

era muito legal essa possibilidade de experimento.

A minha mae (Elizabeth Faria) comecou [...] e quando eu entrei na Vivaz um grande
diferencial ja era a modelagem e justamente o design de superficie, com um bordado
ou uma aplicacao feita a mao, ou trabalhos diferenciados feitos em cima dos tecidos. Eu
sempre fui minuciosa e ela também é detalhista, entdo a gente sempre gostou de criar
desenhos de fazer bordados com materiais diferentes, buscando de acordo com o tema,
materiais inovadores que ndo se via em bordados e dessa maneira a gente criou também
uma certa modernidade. Porque existe também uma carregacdo na Moda Mineira, mas
que a gente tenta ndo colocar uma mao tao pesada, um pouco mais leve, um pouco mais
sofisticada na hora de criar esse design de superficie... Eu acredito que a gente busca
cada vez mais criar temas e criar uma aura na colecdo que a gente consiga trazer essas
novidades e buscar a inovacado dentro disso; dentro do classico que € o que a gente sabe
fazer. Vai ser sempre um bordado, uma modelagem diferente, uma aplicacdo de renda, e

inovar dentro do design de superficie esses sdo sempre 0s nossos objetivos a cada colecao.
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Dentro da minha historia, foi sempre na intencdo ou do foco na inovacdo de trazer algo do
existente e o desejo continuo de transformar o conhecido no desconhecido e surpreender o
mercado... Entdo, eu tive sempre muito foco no que ndo existe, da busca pelo inexistente. Nos
somos pioneiras e fizemos varias e varias e varias e varias possibilidades nessa transformacéao
do banal, do simples, do comum em algo diferenciado. Seja no bordado, no tricd, nas
apresentacdes, na busca pela sustentabilidade. Isso a quinze, vinte anos atrés... Mas a minha
intencao nunca foi muito além. Eu sou super objetiva, focada, e o design para mim ele tem que
ser resultado, e quanto mais simples o pensamento, mais resultado tem. Entdo a gente sempre
fez o que era possivel e a nossa intencdo também sempre foi de uma escala maior. Entdo eu
sempre abortava qualquer ideia que fosse me deixar bloqueada. Entdo em vez de bordar uma

roupa inteira, eu bordava meia roupa. O que era impossivel tinha que se tornar possivel...

Eu acho uma pena que a industria téxtil brasileira abriu tardiamente as portas para os seus
designers. Para que houvesse essa troca da criacdo que estava num ponto e numa distancia
oceanica. Agora que essa industria estd findando, muitas estdo correndo atras... Muitos dos
meus tecidos, por exemplo, eu faco o desenvolvimento desde a escolha do fio até a construcao
do tecido para fazer as pecas. A Moda Mineira é uma moda da decoracao, e 0 espaco para a
moda nao s6 mineira ou brasileira, mas mundial, onde ainda tem espaco para inovar € justamente

no trabalho de superficie. Nunca o trabalhamos como deveria ser feito aqui no Brasil...

THEREZA
SANTOS

Articuladora

TS Studio

RONALDO
FRAGA

Designer
RONALDO FRAGA
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ANALISE DO CONTEUDO Analise das categorias finais do Dialogo 1

As categorias/didlogos iniciais configuram-se como as primeiras impressdes acerca da A. Tradicado Mencdes aos aspectos relacionados aos antecedentes historicos e &
subjetividade estudada. Elas resultaram do processo de codificacdo das entrevistas formacao sociocultural de Minas Gerais apareceram com recorréncia
transcritas. Cada categoria constitui-se dos trechos selecionados das falas dos nas falas dos entrevistados. Essa recorréncia pode ser interpretada
entrevistados e, também, contam com o respaldo do referencial teérico para sua como avalorizacdo de caracteristicas tradicionais da producao mineira.
construcao. Destaca-se que nao existem “regras” tanto para a nomeacéao das categorias, Nesse contexto, ideia de singularidade foi conectada & genealogia.

quanto para a determinacdo do numero de categorias, essas questdes ficam contingentes

a quantidade do corpus de dados coletados na analise do conteludo. Na apresentacao
“Entdo, realmente, as nossas raizes histéricas transformam os novos processos criativos em

dos dados, as categorias iniciais foram dispostas na sessao anélise através de citacdes
g P Y uma coisa muito intuitiva.” DELFINA MIRANDA

ilustrativas das narrativas dos entrevistados. Como apresentado, a nomeacao concedida
“Eu acho que a gente tem uma histdria do interior que as outras capitais ndo tem.”

a cada categoria inicial surge através de dois questionamentos: )
LUIZ CLAUDIO

L . . a2 i ' o . .
1. Quais sdo as singularidades da Moda Mineira? Tem uma coisa que a moda mineira ela traz e isso vem da formacdo mesmo da cultura do

2. Qual € a importéancia do Design de Superficie Téxtil para o seu trabalho? estado, da formagdo de Ouro Preto, da capital...” RONALDO FRAGA

Com vistas a refinar a analise dos dados, foram estabelecidos conceitos de analise e “Eu acredito que os antecedentes histéricos fazem toda a diferenca [...]” CAMILA FARIA
categorias finais. Essas categorias foram criadas e nomeadas em conformidade com a “Isso é feito desde a vinda da colénia portuguesa para o Brasil e vem sofrendo modificacées a
interpretacdo dos dados coletados. Tais categorias foram criadas a partir de palavras- partir dos momentos histéricos. Isso € uma tradicdo hereditdria que passa de pai para filho e
chave que estdo pautadas em sinteses das narrativas dos entrevistados, no referencial continua sendo...” PEDRO LAZARO

tedrico e nas observacdes realizadas durante a pesquisa de campo. Para essa categorizagéo "0 individuo e a sociedade vdo sendo construidos a partir de memérias, de fatos que os
considerou-se a recorréncia de assuntos abordados pelos entrevistados de forma direta antecederam e isso vai criando no seu subconsciente e de alguma forma vocé transfere isso
ou indireta. Um ponto a ser destacado nesse processo foi a escuta de discursos similares para o seu trabalho, ndo tem como separar.” MARTA MACHADO

ou complementares, o que reforca a ideia de elaboracédo de um discurso coletivo uniforme

e ressonante por parte da amostragem. A Figura 21 ilustra o processo de conceituacao e B. Ornamentacao Colocacdesrelacionadasaoprocessodeornamentacdodovestuério

formacao das categorias finais:

foram feitas por todos os entrevistados, de forma direta ou indireta.

As falas conectam com recorréncia as caracteristicas dos processos

CATEGORIA INICIAL CONCEITO NORTEADOR CATEGORIA FINAL de ornamentacao do vestuéario fabricado em Minas Gerias ao estilo
Dialogo 1 Aspectos Historicos, socials & A Tradicao Barroco, em uma metéfora que pode ser compreendida como
Quais sao as singularidades da culturais algo adornado e rebuscado. Também sado feitas conexdes com a
Moda Mineira? ) o . . n .
Desejo pela distincdo e B. Ornamentacao roupa de festa, no sentido de que ocasides especiais demandam
ambiente de uso maior preparo e rebuscamento. Tais falas relacionam os habitos e
Técnica construtiva C. Artesanato costumes dos mineiros & sua producdo, indicando uma vocacéao do
Dialogo 2 Potencial criativo A. Inovacao estado para a producao de moda festa.
Qual a importéncia do Design - ;
de Superficie Téxtil para o seu Expressao individual B. Identidade
trabalho? Aplicacdo e desenvolvimento de | C. Experimentacéo "0 mineiro gosta de coisa rebuscada, de coisa adornada.” DELFINA MIRANDA
processos

Figura 21: Categorias de anélise dos diédlogos.
Fonte: Do autor (2016).
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“Ndo tem como nédo ser barroco, né2 E de Minas, é daqui!” LUIZ CLAUDIO
“A gente é barroco, ndo adianta!” LUCAS MAGALHAES
“Tem uma coisa que a mineira ainda se arruma.” RONALDO FRAGA

“Acho que a gente gosta desse exagero, de fazer a coisa se tornar preciosa mesmo.”

LUCAS MAGALHAES

“Porque se vocé olha de perto, se vocé presta bastante atencdo, tem um jeito de fazer e de
consumir moda aqui que é totalmente diferente de outros estados e que passa por esse lugar

da roupa de festa.” RONALDO FRAGA

“Aqui, talvez pelas montanhas, o fato é que somos muito fechados, os grupos sdo muito fechados

e muito bem predefinidos... Entdo os antagonismos sdo expressos através da ornamentacdo.”

PEDRO LAZARO

Analise das categorias finais do Dialogo 2

A. Inovacéao

O crédito ao potencial de inovacao a partir da utilizacdo dos métodos
e processos ligados ao Design de Superficie Téxtil é evidente nas falas
dos atores. Eles destacam a importéncia de se projetar superficies
para o vestuério e afirmam que a utilizacdo desses recursos é

recorrente em seus trabalhos.

“Se tem lugar que a moda pode ser nova e pode inovar ainda, dificilmente vai ser em forma, mas

vai ser justamente na superficie téxtil [...].”- RONALDO FRAGA

C. Artesanato

As categorias "A” e "B” se relacionam com a “C”, Artesanato. Aspectos
ligados & historia, cultura e sociedade de Minas Gerais e 0 "gosto” pela
ornamentacao saolevantados comojustificativa para o desenvolvimento
de uma vocacédo para o trabalho artesanal na confeccao do vestuario.

Essa vocacdo é conectada com recorréncia a producao de bordados

“Eu sempre fui minuciosa e ela também é detalhista, entdo a gente sempre gostou de criar
desenhos de fazer bordados com materiais diferentes, buscando de acordo com o tema,
materiais inovadores que ndo se via em bordados e dessa maneira a gente criou também uma

certa modernidade.” CAMILA FARIA

“Dentro da minha histéria foi sempre na intencdo ou do foco na inovacdo de trazer algo do
existente e o desejo continuo de transformar o conhecido no desconhecido e surpreender o

mercado...” TEREZA SANTOS

na moda festa.

“Eu acredito que os nossos ancestrais influenciaram realmente esse trabalho todo feito a méo.”

CAMILA FARIA

“Dal que vocé vai ver uma moda extremante minuciosa no que diz respeito ao trabalho com
superficie com bordados, e o bordado feito em minas é diferente do bordado que é feito em

qualquer outro lugar do Brasil, mesmo usando o mesmo material.” RONALDO FRAGA

“E uma relacéo totalmente diferente que eu acho que a gente tem com o material.”
LUCAS MAGALHAES

“Talvez isso seja pela prépria cultura da bordadeira, da m@o de obra, pela histéria do barroco,
pela histéria que a gente tem do interior de Minas e de gostar dessa ornamentagcdo.”
CAMILA FARIA

“Tem essa coisa toda do bordado e eu acho que isso é bem caracteristico mesmo; tanto que a
gente tem um polo de moda festa aqui.” MARTA MACHADO

"0 nosso artesanato conseguiu avancar mais com essa plataforma da industria perto e é l6gico

que tem uma evidéncia no DNA, na intencdo.” TEREZA SANTOS

B. Identidade

Nas falas dos atores é possivel perceber que grande parte deles
credita ao beneficiamento de superficies téxteis a construcéo da
identidade das suas producdes. O uso desse recurso € apontado

como fator distintivo e passivel de identificacao a partir do

trabalho individual.

*[...] quando eu entrei na Vivaz um grande diferencial jd era modelagem e justamente o design
de superficie, com um bordado ou uma aplicacdo feita a mdo, ou trabalhos diferenciados feitos

em cima dos tecidos.” CAMILA FARIA

“Eu olho o tecido em uma peca e acho que eu posso fazer mais alguma coisa com ele...”

LUIZ CLAUDIO

“Quando eu vejo um negdécio branco eu ja quero meter uma tinta nele! (risos) Eu acho que eu
ndo ficaria confortdvel de propor uma peca que é preta, uma peca que é branca;, apesar ter um

corte lindo [...]. Ai é uma coisa da identidade da marca mesmo.” LUCAS MAGALHAES

“Nos somos pioneiras e fizemos vdrias e vdrias e vdrias e vdrias possibilidades nessa

transformagcdo do banal do simples do comum em algo diferenciado.” TEREZA SANTOS
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C. Experimentacdo Atravésdafaladosentrevistados é possivel constatar que o processode

desenvolvimento de superficies téxteis realizado por eles é resultado
de experiéncias e testes laboratoriais. Algumas falas reforcam a
importéncia de se “experimentar” materiais e técnicas para alcancar
resultados originais e inovadores, aspectos que se coadunam com as

questdes levantadas nas categorias "A” e "B” do Dialogo 2.

“Eu gosto da histdria de pegar, e eu sempre acho que dd para fazer uma coisa além do que
sé cortar a roupa [...] Euolho o tecido em uma peca e acho que eu posso fazer mais alguma
coisacomele...” CAMILA FARIA

O que faz esses processos todos (design de superficie) te darem identidade é extrapolar o
que omaquindrio te permite. Que é a hora que eu tento ao mdximo ficar nesse laboratério,

para ficar original de alguma forma. LUCAS MAGALHAES

“Entdo toda colecdo vocé vai ver um jacquard, toda colecdo vocé ver um trabalho de fios como
rendas e a construcdo que eu adoro que de construir superficies a partir de tecidos muito

simples.” RONALDO FRAGA

“Entdo eu sempre abortava qualquer ideia que fosse me deixar bloqueada. Entdo em vez de
bordar uma roupa inteira, eu bordava meia roupa. O que era impossivel tinha que se tornar

possivel...” TEREZA SANTOS
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CONSIDERACOES FINAIS

MODA ORNAMENTO: singularidades do design mineiro | WADSON AMORIM

Este trabalho foi realizado com o foco na identificacdo de singularidades no design
da moda fabricada em Minas Gerais. Utilizou a cartografia como método de pesquisa
considerando aspectos objetivos e subjetivos da producao do estado. A escolha do
adjetivo “singular” parece algo adequado para a composicao do titulo deste trabalho.
Derivacao etimologica da palavra latina singularis, as significacdées do termo podem
estar atreladas a algo “relativo a um”, distinto, impar, especial, raro, inusitado, fora do
comum, que causa surpresa: surpreendente. O uso do termo coincide com as intencdes
deste trabalho de desenhar um retrato que possibilite avisualizacao das especificidades

da Moda Mineira e lancar luz sobre ela.

O documento apresentou os resultados de uma pesquisarealizada ao longo de dois anos.
Nesse percurso, foram reunidos aproximadamente 40 gigabytes em arquivos digitais de
imagens, textos, planilhas, documentos, além de 402 minutos de registros audiovisuais
de entrevistas com atores do segmento. Foram investigados aspectos relacionados
a fabricacado de roupas no estado de Minas Gerais, considerando principalmente os

processos relacionados ao campo do Design de Superficie Téxtil.

A partir desta investigacdo, percebe-se em Minas Gerais uma heranca cultural no
desenvolvimento de um gosto pela ornamentacéo. Esse gosto se manifesta de maneira
evidente nos processos de beneficiamento de superficies téxteis para o vestuario. Entre
0s recursos de ornamentacéao utilizados, pode-se destacar a recorréncia de processos
artesanais, onde o predominante é a tradicdo transmitida de forma geracional. Dessa
forma, nota-se aqui uma preocupacédo com o tradicional que é visivel na identidade
coletiva da producao local, o que colabora para que producédo mineira se destaque no

cenario nacional a partir das suas singularidades.

E preciso salientar que a andlise tecida no desenrolar deste trabalho nao pretende
generalizar a producao do estado. Minas Gerais possui uma producao volumosa e
diversa, com distribuicado capilar por diferentes regides de seu territorio. As diferentes
empresas e regides tém suas peculiaridades em relacdo ao setor e ao campo de atuacéo

no mercado da moda. Dessa maneira, as caracteristicas destacadas até aqui podem
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aparecer com maior ou menor intensidade. O "DNA” ornamental da Moda Mineira é
o elemento que se destaca no conjunto, por ser mais significativo e evidente no diz
respeito a percepcao de sua identidade coletiva, mas ndo é unanimidade. Atualmente,
por exemplo, é possivel notar uma gama de novas marcas que confrontam essa esséncia
ao adotarem uma estética minimalista, com toques de casualidade e caracteristicas
pouco ornamentais. Esses movimentos dispares sao naturais e refletem uma intencéao
de adequacao temporal que é prépria da dindmica de renovacao de habitos e costumes

do sistema da moda, acompanhando um fluxo de tendéncias globais.

No Brasil, e consequentemente em Minas Gerais, por mais que se tenha avancado no
processo de fortalecimento de uma producédo com identidade local, a influéncia dos
polos de moda mundiais (Paris, Mildo, Londres e Nova lorque) é inegéavel. Grande parte
dacriacdonacional se balizanos lancamentos desses polos para o seu desenvolvimento,
0 que empobrece a ideia de formatacdo de um produto genuinamente brasileiro. Nesse
contexto, é preciso ressaltar que as semanas de moda no Brasil vém a mais de vinte anos
colaborando para visibilidade e desenvolvimento de empresas brasileiras de moda,

valorizando a producao e fomentando o surgimento de talentos locais.

No histérico das semanas de moda brasileiras o Minas Trend se destaca por reunir
negocios e tendéncias em um s6 evento, de uma maneira peculiar e realizacdo perene.
Os desfiles acontecem ao mesmo tempo € no mesmo local de um saldao de negdbcios, o
Expominas, em Belo Horizonte, onde é possivel encontrar um publico focado na moda
como negdbcios. Essa estratégia contribui para distribuicao de uma producao que gera
renda e emprego no estado. Porém, esse evento, que esté prestes a completar 10 anos
de existéncia, vive no tempo vigente um momento de crise que esta afetando a maneira

como o mundo produz moda.

Até pouco tempo atras as semanas de moda ocorriam em ambientes restritos e o que
era apresentado nesses eventos para a imprensa e compradores levava seis meses
para chegar até o consumidor final. Atualmente esse processo tem adquirido outra
configuracdo. Com as redes sociais, em um movimento de exibicdo, promocéao e
divulgacdo instantdneo, proporcionado pelo avanco e popularizacdo de tecnologias
digitais, os consumidores finais tem acesso & imagem dos lancamentos em tempo real.
Uma nova geracdo de consumidores nasceu e cresceu com o imediatismo das redes
e neste momento o mundo discute como usar essa forca de maneira agil. Isso tem
impulsionado uma revisao nos processos de lancamentos das colecdes, aproximando-

as ou mesmo tornando-as simultédneas aos lancamentos no varejo.
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Hoje & possivel transmitir tudo em tempo real, com live stream, cameras 360 graus,
Instagram, Snapchat, Facebook, Twitter e etc. A partir da utilizacdo dessas ferramentas
em lancamentos de moda o “fator novidade” se esvai com agilidade e ap6s seis meses,
quando essas colecdes chegam as lojas, nem sempre elas continuam despertando o
interesse do consumidor. Em detrimento disso as empresas do setor estao repensando
0 seu posicionamento no mercado e adotando novas praticas. Algumas empresas do
mercado de luxo estdo abandonando as semanas de moda para realizarem lancamentos
cada vez restritos e exclusivos. Outras estdo inaugurando um novo modelo de venda em
que os lancamentos sdo imediatamente disponibilizados para a compra no varejo em
ambiente virtual ou em lojas fisicas das marcas. Esse modelo é conhecido como “see

now, buy now” que em traducéo livre significa “veja agora, compre agora”.

O see now, buy now é uma experiéncia que esta em curso na industria da moda. Nas
mais recentes semanas de moda do Brasil, Nova lorque, Londres e Mildao, marcas
como Tom Ford, Burberry, Tommy Hilfiger e Ralph Lauren inauguraram em 2016 seus
primeiros desfiles "shoppable”, permitindo que os clientes comprassem suas colecdes
imediatamente apds estrear na passarela, com o objetivo de traduzir o interesse e
entusiasmo gerado pelos desfiles em vendas. Na edicao inverno 2017 do Minas Trend,
que aconteceu em outubro de 2016, a marca Lucas Magalhdes implementou o modelo
em seu desfile de lancamento. Parte da colecdo apresentada foi disponibilizada para
venda no mesmo momento em que aconteceu o desfile, através do site brasileiro de
e-commerce, Gallerist. Em 2018 a organizacao do Sao Paulo Fashion Week anunciou

todos os desfiles serdao orientados por esse modelo.

Mas a nova abordagem tem implicacdes significativas para cadeias de producédo e de
fornecimento, que estavam fora de sincronia com as comunicacdes e os departamentos
de marketing. O setor atravessa um momento de incertezas e adaptacdes em que
sistemas produtivos tém sido repensados e reinventados. O sistema da moda abriga
uma grande variedade de formatos e escalas de negdcio, com propoésitos, exigéncias e
resultados diferentes, e isso torna cada vez mais dificil percebé&-lo como algo uniforme.
Um dos fatores que tem explicitado essa diversidade e provocado transformacdes na

industria € o modelo de fabricacao e distribuicdo Fast Fashion.

O modelo Fast Fashion tem promovido uma revolucdo na forma de produzir roupas
e de levé-las ao mercado conectando-as com fluxo direto de interesses do publico.
Com uma escala produtiva sem precedentes, fomentada pelo avanco da tecnologia e

da engenharia de producédo, o modelo confere as roupas um “status” de commodities.
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O novo sistema tem transformado o processo criativo em algo continuo. Em vez de
grandes lotes de um mesmo produto, lotes menores sao escoadas rapidamente em uma
cadeia pulverizada de distribuicado. Com marketing eficiente e materializacao rapida de
desejos de moda, o Fast Fashion ainda adicionou a roupa de massa algo do imponderével
e criativo que, supostamente, era um atributo entregue por outros sistemas/marcas.
Parte do Fast Fashion global cresce aproveitando-se do capital criativo disseminado
por designers autorais e por marcas de luxo, copiando e adaptando direcionamentos
de gosto investigados por estes atores. Sem falar nos inevitaveis problemas sociais e

ambientais gerados quando se produz a preco baixo, rapido e em grande quantidade.

Aindustria da moda contemporénea vive um conflito originado pela contradicédo entre
principios teéricos ou fendmenos empiricos de oposicdo; baseia-se na retomada do
crescimento do consumo € em uma producao acelerada, com a busca da reducao de
custo da producao por parte das marcas e dos varejistas. Se porum lado uma estratégia
comum tem sido acelerar os processos, por outro emergem movimentos reacionéarios
a essa aceleracao, como é o caso do Slow Fashion. O movimento Slow Fashion segue na
mao contraria ao consumismo incentivado pelo Fast Fashion. O processo de fabricacao
e oferta de produtos é desacelerado, e as roupas sao projetadas com a intencao de
serem mais duraveis e o descarte ndo éincentivado. Avalorizacdo da cultura, as técnicas
feitas a mao e a histéria por trds de cada peca sao caracteristicas que valorizam as
roupas e acessorios deste modelo. A humanizacao dos processos, o uso de mao de
obra local, o artesanato, os tecidos naturais e as técnicas tradicionais sdo algumas

caracteristicas incentivadas.

Nesse contexto, moda estd seguindo uma tendéncia mundial de valorizar os pequenos
produtores, destacar a originalidade e a capacidade que eles tém de sobreviver as
grandes marcas. Essa € uma revolucao afetiva da moda, onde o formato centralizador
global perde forca para movimentos de producéao local. As transformacdes que estao
acontecendo podem favorecer a moda fabricada em Minas Gerais. O setor é formado
principalmente por micro e pequenas empresas, que se destacam pelo acabamento e um
trabalho tradicional de artesanato. Na moda festa mineira, por exemplo, vestidos podem
demorar meses para serem fabricados. Reforca-se aqui mais uma vez a importancia da

valorizacao das singularidades da Moda Mineira.

As transformacodes sociais e tecnolédgicas, somadas ao clima de incertezas econdmicas
e geopoliticas, apresentam-se como uma mistura de desafios para as empresas que

operam na industria da moda atualmente. Uma desaceleracao ciclica vem assolando o
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setor. A queda nas vendas tem resultado em perdas no faturamento e na diminuicao
dos postos de trabalho, como apontam os ultimos relatérios setoriais da Federacéao
das Industrias de Minas Gerais (FIEMG, 2016). Para que a industria da moda de Minas
Gerais atravesse com solidez esse momento de adversidade é fundamental que a gestéo
de empresas do setor integre as atividades de geréncia e de design, considerando as

intempéries do tempo vigente para criar oportunidades.

E imperativo salientar que moda tem natureza volatil e que a resiliéncia & determinante
para se operar no setor, principalmente em momentos de crise. Neste contexto,
reconhecer potencialidades locais € projeté-las a partir da criatividade no atendimento
de demandas globais pode ser uma alternativa de inovacéo e sustentabilidade na Moda
Mineira. A moda fabricada em Minas Gerais possui um design singular, ligado a historia

e a cultura de seu povo e isso deve ser destacado para a sua valorizacao.

Propostas para trabalhos futuros

Emboratenham sido desenvolvidas em um contexto especifico, asanélises e experiéncias
do presente trabalho podem ser ampliadas, intensificadas, aprofundadas e aplicadas a
outros contextos. O modelo desenvolvido nesta pesquisa fomenta diretrizes capazes de
investigar aspectos singulares de uma determinada producao sob a ¢tica do Design, o
que permite ajustar as competéncias do campo a diferentes situacdes de producao. A
complexidade e o potencial de abrangéncia do tema sugerem novas oportunidades em

pesquisas académicas.

A anélise realizada neste trabalho possibilitou destacar caracteristicas particulares da
Moda Mineira através de uma narrativa que reputou dos antecedentes histéricos as
especificidades da producéo contemporanea. O estudo histérico/cronolégico da Moda
Mineira permite especular que o desenvolvimento de um “gosto” pela ornamentacéao
pode também ser observado em outros campos de producao. No setor joalheiro, por
exemplo, o estado possui uma producéo forte e importante, tanto no que tange aos
recursos naturais encontrados em seu territorio, quanto no que se refere ao design e a
fabricacdo de joias. O porte de joias € adornos por individuos séo, reconhecidamente,

processos de ornamentacao corporal.

Emrelacdoaodesign, Minas Gerais possui centros de excelénciaem pesquisae formacao

de profissionais no campo do design de joias. O Centro de Estudos em Design de Gemas
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e Joias da Universidade do Estado de Minas Gerais (CEDGEM/UEMG), por exemplo, é
Unico em @mbito académico no Brasil a se dedicar exclusivamente ao assunto. As acoes
do CEDGEM abastecem o mercado de profissionais que também contribuem para a

construcdo de singularidades na joalheria contemporénea mineira.

Outra aplicacao possivel do modelo desta pesquisa esté ligada a localizacao geogréfica.
Este trabalho concentrou-se na investigacdo de um recorte territorial fisico especifico,
o estado de Minas Gerais, porém, existem outros estados brasileiros que também
possuem producdes singularidades no que diz respeito a industria da moda. A partir
de replicacao da investigacdo em outras regides do Brasil, as singularidades da Moda

Brasileira poderiam ser compreendidas com maior clareza e detalhamento.

Além disso, como esclarece este documento, a moda possui uma dindmica complexa
e efémera, ela € mutante, e seus ciclos de renovacédo apresentam-se cada vez mais
breves e acelerados na atualidade. O monitoramento dessas transformacdes deve
ser algo de observacado continua no campo dos estudos académicos em design, para
que sejam apresentadas ferramentas e respostas condizentes com as demandas do
mundo contemporaneo. Portanto, indica-se a replicacdo do estudo em novos recortes

temporais no futuro.
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